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Financiacion al consumo

La financiacion al consumo consolida su crecimiento durante el primer cuatrimestre de 2016. La
mejora continuada de la actividad econémica, la toma de decisiones de consumo postergadas durante la
crisis, el entorno de tipos de interés mas favorable para los consumidores, la busqueda de nichos de
rentabilidad por las entidades financieras, las medidas extraordinarias del Banco Central Europeo y la
mejora en la calidad crediticia de la cartera componen un entorno optimista para la financiacion al consumo.
En los proximos meses, las nuevas operaciones de crédito al consumo y el saldo vivo continuaran con la
senda creciente, mientras que la ratio de apalancamiento de los hogares se mantendra estable y en linea
con la de la UEM.

El crecimiento del crédito al consumo se acelera al tiempo que los precios
disminuyen

Las nuevas operaciones de financiacion al consumo (sin incluir otras finalidades) muestran signos de
fortaleza. Desde noviembre del pasado afio, el crecimiento interanual promedio ha superado el 30% hasta
alcanzar el 48,6% en abril®*, lo gue apunta a que la tendencia positiva se mantendra en el segundo trimestre
del 2016. Como ilustra el Gréfico 4.1, el incremento del volumen de operaciones de financiacién a méas de
un afio compenso el retroceso de aquellas concedidas a plazos menores.

El notable aumento de las nuevas operaciones de crédito al consumo explica el repunte del stock. El
saldo vivo de crédito al consumo exhibe tasas de crecimiento interanuales superiores al 7% desde
diciembre de 2015. En marzo y abril, el incremento del stock superé el 10% interanual, lo que no ocurria
desde mayo de 2008.

A pesar del aumento de la financiacion, la ratio de crédito al consumo sobre PIB contintia en valores
moderados y sostenibles. El Grafico 4.2 indica que la ratio de apalancamiento se situé en el 5,7% del PIB
en el mes de abril, en linea con la del conjunto de la UEM. En los préximos meses se espera que el
endeudamiento se mantenga en niveles similares a los actuales: si bien el crédito al consumo seguirad
mostrando signos de firmeza, se prevé que el PIB nominal crezca por encima del 3,5% en 2016.

31: El dato de abril esta afectado por las renegociaciones, que multiplicaron por cuatro las firmadas un afio antes hasta representar el 9% de las nuevas
operaciones de financiacién al consumo. Con todo, el crecimiento de las nuevas operaciones excluido el efecto de las renegociaciones alcanzé el 40,0%
en abril.

Desde el mes de mayo, el Banco de Espafia ofrece datos sobre la parte correspondiente a las renegociaciones de créditos en el total de nuevas
operaciones. El motivo es la entrada en vigor del Reglamento (EU) n°1072/2013 del Banco Central Europeo, de 24 de septiembre y su posterior
transposicién a la normativa espafiola a través de la Circular 1/2010.
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Gréfico 4.1

Espafia: evolucién de las nuevas operaciones de Gréfico 4.2
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La carga financiera que soportan las familias espafiolas por financiaciéon no destinada a la
adquisicion de vivienda se estabiliza. En el primer trimestre de 2016 se situd en el 5,4% de la renta bruta
disponible (RBD) de los hogares, en linea con la observada el pasado afio (véase Gréfico 4.3). Cabe
esperar que la carga financiera descienda levemente en los proximos meses tanto por el aumento de la
capacidad adquisitiva de las familias como por los menores tipos de interés.

La carga por intereses se mantiene en torno al 1% pese al abaratamiento de las nuevas operaciones.
Las medidas extraordinarias de politica monetaria y la moderacion del riesgo de crédito han provocado un
descenso de los precios a través de la reduccion del euribor y de los diferenciales aplicados por las
entidades financieras. La tasa de interés media de la nueva financiacién al consumo en los cuatro primeros
meses de 2016 se ha situado en el 7,9%, 20 puntos basicos (pb) menor que la registrada en el mismo
periodo de 2015. En abril descendio hasta el 7,5%, afectada por la elevada cuantia de las renegociaciones,
gue suelen conllevar tipos de interés mas ajustados y la ampliacién de los plazos de concesion.

Atendiendo a los distintos plazos de concesidn, la evolucién de los tipos de nuevas operaciones es
dispar. Entre enero y abril las nuevas operaciones a menos de un afio se abarataron 20pb. Los precios de
los nuevos préstamos con un plazo entre uno y cinco afilos —donde se acumulan mas operaciones— se
redujeron 30pb. En las operaciones a més largo plazo la disminucién fue mayor y alcanzé los 80pb,
probablemente por el efecto de las renegociaciones (véase el Grafico 4.4). Con todo, los tipos de interés de

la nueva financiacién al consumo a mas de un afio siguen siendo casi el doble en Espafa que en el
conjunto de la UEM.
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Gréfico 4.3

Espafia: carga financiera de los hogares por
crédito al consumo (% de su RBD)
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Gréfico 4.4

Espafia: tipos de interés de las nuevas
operaciones de financiacion de consumo (%)
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Los plazos a los que se concede la nueva financiacién al consumo se alargan. Como se aprecia en el
Gréfico 4.5, los préstamos hasta un afio continGan perdiendo importancia respecto a los concedidos a
plazos mayores. En Espafia, el 86% de la nueva financiacion se concede a plazos superiores a un afio,

frente al 38% en 2008.

En los proximos meses, se espera que las medidas extraordinarias de politica monetaria y la
recuperacion econdémica favorezcan el crecimiento sostenido de los nuevos préstamos al consumo.
Al respecto, las entidades participantes en la Encuesta de Préstamos Bancarios (EPB) del Banco de
Espafia consideran que la demanda de crédito continuara mejorando y que la oferta volvera a relajar los

criterios de concesion (véase el Grafico 4.6).

Gréfico 4.5

Espafia: distribucion por plazo de las nuevas
operaciones de crédito al consumo (%)
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Gréfico 4.6

Espafia: Encuesta de Préstamos Bancarios,
préstamo al consumo y otros (Saldo de
respuestas)
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Préstamos por finalidad: crecimiento de volumenes y de numero de
operaciones

El aumento del crédito destinando a la adquisicién de bienes de consumo y de los préstamos
personales compensd la caida del crédito revolving en el primer trimestre de 2016. El andlisis de la
financiacion al consumo por finalidad, elaborado con los datos de la Asociacion Nacional de
Establecimientos Financieros de Crédito® (Asnef), muestra que las nuevas operaciones de crédito al
consumo crecieron el 5,1% hasta marzo con respecto al mismo periodo del afio anterior. El crédito para
financiar la adquisicién de bienes y los préstamos personales continuaron su senda alcista y crecieron el
14,4% vy el 22,9% interanual en el 1T16, respectivamente. Por el contrario, el crédito revolving, tanto con
tarjeta como sin ella, descendi6 el 14,2% y encadend cinco trimestres de caida.

El crecimiento de los volumenes estuvo acompafiado por un mayor niumero de operaciones, lo que
resultdé en una reduccidn del préstamo medio. En el primer trimestre . Por componentes, la evolucién de
los importes fue diversa. El préstamo medio para la adquisicién de bienes disminuy6 en 100 euros hasta los
673 euros y el crédito revolving, en 55 euros hasta los 3.866 euros. En contraste, el importe medio de los
préstamos personales aumentd en 307 euros hasta los 7.016 euros.

Continda el buen comportamiento de la financiacion de automocion

La financiacién para la adquisicién de vehiculos crecié a tasas de dos digitos hasta marzo. La
financiacion de stocks —otorgada a los concesionarios— aumento el 21,3% en el primer trimestre del afio en
curso respecto al 1T15, mientras que la de automocién —concedida a empresas y particulares— lo hizo el
17,2% y encadend doce trimestres de expansion.

La expansién del crédito para automocién es generalizada. Los préstamos para la adquisicion de
vehiculos comerciales se incrementaron el 93,9% hasta marzo y los otorgados para la compra de otros
vehiculos (motocicletas, caravanas, etc.) lo hicieron el 34,2%. La financiacion de turismos usados creci6 el
23,9%, el leasing de automocion lo hizo el 17,6% y los préstamos para turismos nuevos, el 15,1%.

Sin embargo, la evolucion del préstamo medio es heterogénea. La financiaciébn concedida a los
concesionarios descendi6 el 8,2% hasta los 25.256 euros por operacién, mientras que el préstamo medio
para la adquisicién de vehiculos aument6 el 7,0% hasta casi alcanzar los 13.000 euros y recuperar los
niveles de diciembre de 2013. Por segmento, el importe medio de las operaciones de leasing de automocién
crecié el 16,0% vy el de los préstamos destinados a la compra de los turismos nuevos, el 9,2%. Por el
contrario, retrocediod la financiacion media de vehiculos comerciales (-6,8%) y de otros vehiculos (-1,6%).

32: No se dispone de estadisticas desagregadas de crédito al consumo por finalidad para el conjunto del sistema financiero.
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AVISO LEGAL

El presente documento, elaborado por el Departamento de BBVA Research, tiene caracter divulgativo y contiene datos,
opiniones o estimaciones referidas a la fecha del mismo, de elaboracién propia o procedentes o basadas en fuentes que
consideramos fiables, sin que hayan sido objeto de verificacion independiente por BBVA. BBVA, por tanto, no ofrece
garantia, expresa o implicita, en cuanto a su precision, integridad o correccion.

Las estimaciones que este documento puede contener han sido realizadas conforme a metodologias generalmente
aceptadas y deben tomarse como tales, es decir, como previsiones o proyecciones. La evolucion histérica de las
variables econdmicas (positiva 0 negativa) no garantiza una evolucion equivalente en el futuro.

El contenido de este documento est& sujeto a cambios sin previo aviso en funcién, por ejemplo, del contexto econémico
o las fluctuaciones del mercado. BBVA no asume compromiso alguno de actualizar dicho contenido o comunicar esos
cambios.

BBVA no asume responsabilidad alguna por cualquier pérdida, directa o indirecta, que pudiera resultar del uso de este
documento o de su contenido.

Ni el presente documento, ni su contenido, constituyen una oferta, invitacion o solicitud para adquirir, desinvertir u
obtener interés alguno en activos o instrumentos financieros, ni pueden servir de base para ningun contrato,
compromiso o decision de ningun tipo.

Especialmente en lo que se refiere a la inversién en activos financieros que pudieran estar relacionados con las
variables econdémicas que este documento puede desarrollar, los lectores deben ser conscientes de que en ningln caso
deben tomar este documento como base para tomar sus decisiones de inversion y que las personas o entidades que
potencialmente les puedan ofrecer productos de inversion seran las obligadas legalmente a proporcionarles toda la
informacién que necesiten para esta toma de decision.

El contenido del presente documento esta protegido por la legislacion de propiedad intelectual. Queda expresamente
prohibida su reproduccion, transformacién, distribucion, comunicacion publica, puesta a disposicion, extraccion,
reutilizacion, reenvio o la utilizacion de cualquier naturaleza, por cualquier medio o procedimiento, salvo en los casos en
gue esté legalmente permitido o sea autorizado expresamente por BBVA.
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