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“En Manhattan, un automévil vacio estaba apoyado contra un bordillo de Broadway. Un hombre pis6 el estribo
pero no se aproximo a los mandos. Los peatones se quedaron boquiabiertos al escuchar que la méaquina sin
chéfer arrancaba su motor, cambiaba de marcha y se alejaba de la acera para adentrarse en el trafico denso.”
Asi comenzaba un articulo sobre el primer “automovil sin conductor” , un Chandler 1926, firmado en--- i1925!

Aunque el interés por el vehiculo autbnomo es contemporaneo al desarrollo del automavil, su despliegue nunca ha
estado tan cerca. En primer lugar, porque la tecnologia ya esta disponible, como han demostrado algunos
fabricantes y empresas tecnoldgicas en pruebas piloto. Y en segundo lugar, porque los beneficios potenciales de
la implantacion de la movilidad auténoma aunan los intereses de productores, consumidores y sector publico. En
particular, se prevé que la difusion del vehiculo auténomo reduzca los costes de transporte, tanto por la mejora de
la eficiencia en los desplazamientos como por el descenso del gasto en combustible; disminuya la siniestralidad,;
amplie el tamafio del mercado en la medida que facilite la accesibilidad al automovil a la poblacién no motorizable
hoy en dia; fomente nuevos servicios de movilidad; condicione la planificacion urbanistica al reducir el espacio
destinado a aparcamiento; y contribuya a la descarbonizacion de la economia al incentivar la electrificacion de las
flotas.

Una condicién necesaria para acelerar la adopcién del vehiculo autbnomo es incrementar su atractivo para la
sociedad, como sucede con cualquier otra innovacién tecnolégica. Al respecto, las encuestas que analizan la
percepcion de los consumidores sobre la movilidad autbnoma no obtienen resultados concluyentes. Dependiendo
del pais, el momento de realizacion del estudio y las caracteristicas de los entrevistados, los resultados oscilan
entre el 53% de los conductores europeos que considera adquirir un automavil autbnomo en el futuro y el 73% de
los estadounidenses que declara sentirse atemorizado ante la posibilidad de utilizarlo.

Las cifras para Espafia son menos benévolas. Si bien el 54% de los conductores manifiesta interés en el vehiculo
autéonomo, tan solo el 13% planea comprar uno. Ante la posibilidad de elegir entre conduccion tradicional o
autébnoma, ocho de cada diez optarian por la primera.

Aunqgue las encuestas de opinidn ofrecen una vision puntual del sentimiento de una poblacion sobre la movilidad
autonoma, presentan algunas carencias que merman su utilidad como herramientas de seguimiento de la
confianza, como su escaso tamafio muestral y su falta de recurrencia. Para superar estos inconvenientes, un
estudio reciente de BBVA Research utiliza la base de datos global de eventos, idioma y tono (GDELT, por sus
siglas en inglés), que recopila informacion en tiempo real de los medios de comunicacién sobre millones de
tematicas y permite construir indicadores de sentimiento o atractivo.

Creando Oportunidades
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Los resultados sugieren que las reticencias de los consumidores espafioles ante la movilidad autbnoma se
fundamentan en la percepcion de inseguridad. Aunque el consenso sobre los efectos beneficiosos de la
implantacion del vehiculo autbnomo para la accidentalidad es amplio, los eventuales fallos de seguridad y la
participacion en accidentes de trafico, como el sucedido el pasado mes de marzo en Arizona, deterioran su
atractivo. Si bien se detecta un interés creciente y una corriente de opinion favorable, la percepcion social de la
movilidad auténoma se resiente con cada suceso que cuestiona la seguridad en la conduccion, sobre todo si
ponen en riesgo vidas humanas. A diferencia del escandalo del dieselgate en septiembre de 2015, que ha tenido
repercusiones negativas y permanentes sobre el atractivo de los automaéviles diésel, el impacto sobre la opinién
publica de los percances con vehiculos autbnomos ha sido, hasta el momento, transitorio.

Estos resultados sugieren que los consumidores han asimilado los fallos de seguridad de los vehiculos autbnomos
durante la fase previa a su implantacion. Pero a la vista de las consecuencias de la pérdida de confianza en los
automoviles diésel, la transigencia de la poblacion puede desaparecer si los percances se generalizan a medida
que el despliegue de la movilidad auténoma avance. En consecuencia, la industria de la automocién y las
autoridades no deberian bajar la guardia si aspiran a que la conduccion autbnoma sea una realidad cien afios
después del primer ensayo.
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AVISO LEGAL

El presente documento, elaborado por el Departamento de BBVA Research, tiene caracter divulgativo y contiene
datos, opiniones o estimaciones referidas a la fecha del mismo, de elaboracién propia o procedentes o basadas en
fuentes que consideramos fiables, sin que hayan sido objeto de verificacién independiente por BBVA. BBVA, por
tanto, no ofrece garantia, expresa o implicita, en cuanto a su precision, integridad o correccion.

Las estimaciones que este documento puede contener han sido realizadas conforme a metodologias
generalmente aceptadas y deben tomarse como tales, es decir, como previsiones o0 proyecciones. La evolucion
histérica de las variables econémicas (positiva 0 negativa) no garantiza una evolucién equivalente en el futuro.

El contenido de este documento esta sujeto a cambios sin previo aviso en funcion, por ejemplo, del contexto
econdmico o las fluctuaciones del mercado. BBVA no asume compromiso alguno de actualizar dicho contenido o
comunicar esos cambios.

BBVA no asume responsabilidad alguna por cualquier pérdida, directa o indirecta, que pudiera resultar del uso de
este documento o de su contenido.

Ni el presente documento, ni su contenido, constituyen una oferta, invitacion o solicitud para adquirir, desinvertir u
obtener interés alguno en activos o instrumentos financieros, ni pueden servir de base para ningun contrato,
compromiso o decision de ningun tipo.

Especialmente en lo que se refiere a la inversion en activos financieros que pudieran estar relacionados con las
variables econémicas que este documento puede desarrollar, los lectores deben ser conscientes de que en ningun
caso deben tomar este documento como base para tomar sus decisiones de inversion y que las personas o
entidades que potencialmente les puedan ofrecer productos de inversion seran las obligadas legalmente a
proporcionarles toda la informacién que necesiten para esta toma de decision.

El contenido del presente documento esta protegido por la legislacién de propiedad intelectual. Queda
expresamente prohibida su reproduccion, transformacion, distribucion, comunicacion publica, puesta a disposicion,
extraccion, reutilizacion, reenvio o la utilizacion de cualquier naturaleza, por cualquier medio o procedimiento,
salvo en los casos en que esté legalmente permitido o sea autorizado expresamente por BBVA.
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