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El avance del consumo privado
se ralentizara en 2019y 2020
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La demanda de bienes duraderos abandero
la recuperacién del consumo hasta el 3T18

Consumo de los hogares por tipo de producto
(Maximo del ciclo precedente = 100)
* (e) Estimacion
Fuente: BBVA Research a partir de INE
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El adelantamiento de las compras de automoviles que se deberian haber
materializado en los meses finales del aflo, provocado por la aplicacion del nuevo
protocolo de homologacion de emisiones a partir de septiembre (WLTP),
produjo un descenso significativo del gasto en bienes duraderos en el 4T18

Matriculaciones mensuales de turismos
(Datos CVEC, miles de unidades)

Fuente: BBVA Research a partir de ANFAC
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Las matriculaciones de turismos La cuota de mercado
flaquearan en 2019 y 2020: de los turismos diésel, que ha
caido a la mitad, continuara
disminuyendo:
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2020 La dilucion de sus ventajas relativas,
los cambios regulatorios y el
-1% ‘dieselgate’ explican esta evolucién

El incremento de la renta per
capita y la caida de la tasa de paro
se moderaran, y no seran
compensados por la disminucion
esperada del precio del petroleo

La dificil convivencia entre el
comercio electronico y el tradicional
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Particulares y empresas clientes de BBVA
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La ganancia de cuota de mercado del ecommerce es mayor en:

Sin embargo, el crecimiento de las ventas por Internet sobresale en |la

" Las actividades mas maduras en el ambito digital, como la compra de viajes.
restauracion, la moda, el alojamiento y la vivienda, entre otros

Peso del comercio electrénico en las ventas (%)

Empresas clientes de BBVA
Fuente: BBVA Research
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Entretenimiento

en las empresas que facturaron mas de 1 millén de euros en 2018, por tan solo

2 | Las empresas grandes. E| peso de las ventas por Internet aumento 2 puntos
una décima en las de menos de 50.000 euros

Algunas de las provincias Peso del comercio electrénico en las ventas por provincia (%)
” Empresas clientes de BBVA
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