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¢Hacia donde va el consumo
en Colombia?

Son mas mujeres
en el pais...

Poblacion por género
(% del total)

51,4%

43,6%

...y una cantidad creciente
de ellas son jefes de hogar

Jefatura del hogar por género
(% del total)

40,9%

En 2005: 29,9%

59,1%

La mayor preponderancia de la mujer en el pais
tiene implicaciones en el consumo

EN EL MUNDO

En el mundo, los hogares con jefatura
masculina gastan mas en transporte y
comunicaciones, comidas fuera del
hogar y bebidas alcohdlicas y tabaco

EN COLOMBIA

___________________________________________________________________________________

En Colombia se mantiene un mayor gasto
en transporte. En el resto de categorias,
los hogares cuyo jefe de hogar es mujer
gasta mas que los hogares con jefatura
masculina

La poblacién de Colombia se esta envejeciendo porque los hogares estan
teniendo menos hijos y la esperanza de vida al nacer aumento
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Jovéh-adulto

Nifios Adultos mayores
(0-14 anos) (15-64 anos) (64 en adelante)
1964 47% 50% 3%
2018 23% V 68% A 9% A

Y también esto tiene implicaciones sobre los habitos de consumo

En el mundo, con la edad aumentan los
gastos en mejora de vivienda, salud,
entretenimiento y comidas fuera del
hogar. Caen en transporte privado,
alimentos y prendas de vestir, como
proporcion del total

En Colombia aumentan en educacion,
vivienda y restaurantes y hoteles.
Caen los gastos en vestuario,
recreacion, informacion y muebles en
relacion al total del gasto

Los hogares entre 25 y 45 arios tienen una
alta participacion en el ingreso y los gastos del pais
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4%

De los hogares
totales del pais

En la tasa de ahorro del pais,
los grupos de edad que mas
aportan recursos estan entre

35-55 afos

fo
49°%

De los ingresos
totales del pais

49°%

De los gastos
totales del pais

En compra de vivienda, el
grupo de edad que mas
contribuye esta entre

25-35 afos



