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Introduccion || I

a El estudio sobre el perfilamiento del consumo se dividio en cuatro partes

& ! o) «
Primero se da una Luego, se presentan En tercer lugar, se Por ultimo,
caracterizacion las particularidades explica el gasto de identificamos
general de la del ingreso, los hogares, sus algunas tendencias
poblacién, su contestando a cambios recientes, gue se mantendran
estructura etaria, su preguntas de tipo la canasta de en Colombiay
conformacion por regional, sobre CONSUMO y sus estudiamos las
géenero y el tamafo la proveniencia de lugares y métodos posibles
de los hogares los ingresos y de compra implicaciones en
la distribucion términos de
geografica y etaria de consumo

estos y la capacidad
adquisitiva de los
hogares
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BBVA Research

Caracterizacion de
la poblacion colombiana
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La poblacién colombiana tiene una mayor proporcion
de mujeres que de hombres

Poblacién por sexo
(Millones de personas en cada censo)
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" Mujeres ®Hombres

Fuente: BBVA Research con datos de DANE. Se basan en el ceso de 2005
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No solo hay mas mujeres, también una mayor proporcion
de los hogares tienen como jefe de hogar a una mujer

Distribucion por sexo de la poblacion
(Porcentaje del total y millones de personas en cada censo)

51,4

48,6
1964 1973 1985 1993 2005 2018
17,5 (20,7 (27,9 (33,1 41,5 (45,5

millones) millones) millones) millones) millones) millones)

=®=Mujeres =@=Hombres

Fuente: BBVA Research con datos de DANE

Jefatura de los hogares por sexo
(% del total de hogares en censos de 2005 y 2018)

2005 2018 2005 2018 2005 2018 2005 2018

Cabeceras Centros Rural disperso Nacional
poblados

¥ Mujeres ®mHombres
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Ademas, las mujeres estan participando mas del mercado
laboral y aportando mas ingresos en sus hogares

Mujer: participacion laboral y aporte en ingresos Mujeres con dedicacion exclusiva al hogar

(% de las mujeres en edad de trabajar) (% del total de mujeres)
48
42
31
28
22
I 17

Total iQuintill Quintil2  Quintil3  Quintil4  Quintil 5

52 53
44 43
36
, = 2 ‘
e==Participacion laboral de la mujer (%)

«===Hogares donde una mujer es la principal aportante de ingresos (%) m1990°s ®2010's

1980
1982
1984
1986
1988
1990
1992
1994
1996
1998
2000
2002
2004
2006
2008
2014

2010
2012
2016
2018

Fuente: BBVA Research con datos de Celade
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Al mismo tiempo, los hogares se hicieron mas pequenos y la poblacidon
infantil fue cada vez menor. La poblacion en edad de vejez aumento

NUumero de personas por hogar Composicion por edad de la poblacion
(Porcentaje del total en 2005 y 2018) (% del total de personas en el censo)
P h
23,4 ersonas por hogar 92
po di 3', ]I-
149 (promedio nacional)
68,3
11,1
15
138
08 04 03
22,5
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10y
Numero de personas mas 1964 1973 1985 1993 2005 2018
® 2005 =®=2018 M (0-14 aflos ™ 15-64 afios M65 y méas afios

Fuente: BBVA Research con datos de DANE.
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Asi, desde 2002, ganaron participacion los hogares unipersonales,
siendo estos mas representativos en los ingresos altos de la poblacion

Tipo de hogares: comparacién entre 2002y 2017 y conformacion por quintil* de ingresos en 2017
(Porcentaje del total de hogares)

43 42
39
34
33
31 32 ° \
— 28
25
- \ 18
15 15
15 14 13
11 12
9
8 8 7 7
I il |
Unipersonal Biparental con hijo(s) Biparental sin hijo(s) Monoparental

Extenso y compuesto
m2002 Total ®™2017 Total O2017 Quintil 1 ©2017 Quintil 2 ©2017 Quintil 3 ©2017 Quintil 4 O2017 Quintil 5

Fuente: BBVA Research con datos de DANE. *Quintil: se ordena la poblacion de menor a mayor ingreso y se dividen en 5 grupos de 20%, desde el 20% de menores ingresos (Quintil 1)
hasta el 20% de mayores ingresos (Quintil 5)
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Si bien, el envejecimiento de la poblacion no es unatendencia aislada
en Colombia. Esta pasando en la mayor parte de los paises de laregion

Piramide poblacional de Colombia vs. LatAm
(% de la poblacién total cada cinco afios y por género)

Colombia (2018) Censo 2005 LatAm (2015) LatAm (2005)
100+ 1 100+ 1

95-99 1 95-99 1

90-94 [ 90-94 n

85-89 [ 9,2 52% 85-89 [ 75 6,1%

80-84 . 80-84 -

75-79 _—— 75-79 ——

70-74 I 70-74 I

65-69 N — ] 65-69 N —

60-64 I — 60-64 I —

55-59 N S 55-59 I

50-54 I 50-54 I

45-49 I 45-49 I

40-44 1 - 68,3 65,9% 40-44 S [ S L 66,5 64,0%

35-39 I e ——— 35-39 I S —

30-34 I e — 30-34 I S —

25-29 Y 25-29 Y

20-24 1 20-24 N

15-19 I 15-19 N S

10-14 I S ] 10-14 I e )
5-9 I e = 22 5 28,9% 5-9 I e - 259 29,9%
0-4 N J 0-4 P

m% Hombres ™% Mujeres

Fuente: BBVA Research con datos de DANE y Celade
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Para lo cual debid ser muy importante, ademas de los avances
en salud, la mejor alimentacion de los hogares

Indicadores de salud en Colombia Alimentacién de los colombianos
(% del total y numero de médicos por 1.000 habitantes) (Kilocalorias y % del total)
26,6

I N MO < IO © I~ 0 O O 4 N M < 1 ©

Q@ Q@ Q Q QQ Q Q o o Ao

1980°s 1990's 2000°s 2010's 8838838858832 3373
=8=\ifios menores de 5 afios por debajo de estatura normal (% total) === Consumo de energia alimentaria diaria por persona (Kilocalorias)

«=@==Médicos por cada 1.000 habitantes (niUmero) == ndice de prevalencia de subalimentacion (%, eje derecho)

Fuente: BBVA Research con datos de Celade
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Como también la migracion interna en busqueda de
mejores oportunidades econdmicas y educativas

Migracion interna por edad
(% del total)

20-29 30-39 40-49 50-59

Fuente: BBVA Research con datos de la Encuesta Nacional de Demografia y Salud (2015)

Causa migracion interna por nivel educativo
(% del total)

Sin educacion Primaria Secundaria Superior
B Grupos B Fendémenos ™ Mejora Educacion
armados naturales econémica
Salud ® Razones Otra
familiares
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Mayor importancia
de la mujer

No sélo hay mas
mujeres en el pais,
también ahora mas de
ellas son jefes del hogar

Cambios
demograficos

Los hogares son mas
pequefos, la poblacién en
edad de vejez aumento,
los indicadores de salud y
alimentacion mejoraron y
la tasa de natalidad se redujo

La migracion interna
apoyo el aumento
de la urbanizaciony
la busqueda de un
mejor nivel de vida
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El ingreso y las fuentes de
Ingreso de los colombianos
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En los recientes 10 afnos, Colombia mejor6 su nivel
de ingreso, sobre todo en los ingresos bajos

Distribucion del ingreso de los hogares
(Porcentaje del total de hogares, %)

a Hoy, 21% de los hogares tiene un
ingreso total inferior a un salario
minimo mensual. Mientras que

/ hace 10 afos, equivalian al 32%

El porcentaje de los hogares que
ganan mas de 4 salarios minimos
aumento de 16,8% a 20,0%

T : Si bien, los hogares con elevados
S sSs3533335355 335 3 3 ingresos alin son muy pocos: solo
w unu unun un unun un un nun un u un un u u . . .
E N ®m ¥ L © ~ ® ®© O N B O O 89 mil hogares tienen ingresos
S>> > > > > > > 4 4 NN . . ;.
T 4 N ™ T 1 O~ @ ™™ x> g superiores a 25 salarios minimos
s £ £ E L EELEEELE T oL 8 1 0,6% del total de h
S £ E E E EEE E 2 0 oo s O (el 0,6% del total de hogares)

LLl L L
e——016-2017 2006-2007

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH. En 2007 un salario minimo equivalia a $433,700, en 2017 a
$737,717 y en 2019 a $828,116
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La region mas poblada de Colombia es la central*,
pero la zona/ciudad con mayor ingreso promedio es Bogota

Hogares, ingreso, gasto y ahorro por region
(Millones de personas y de pesos mensuales, porcentaje del ingreso)

3,8
3,3
2,7 2.8
2,6
18 1,9
1,4
I 31%
14% 21%
0 - [ |

Millones Ingreso medio Gasto medio Tasa de ahorro
de hogares (millones) (millones) (% de ingreso)
H Bogota B San Andrés Central
Amazonia y Orinoquia Oriental Pacifica
= Atlantica

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH. *Armenia, Florencia, Ibagué, Manizales,
Medellin, Neiva, Pereira, Rionegro. Incluye otras cabeceras y zonas rurales

San Andrés tiene el segundo
ingreso promedio mas alto

del pais en la agrupacién por
regiones. Al contrario, la zona con
menor ingreso medio es Atlantica

En la zona oriental es en donde
el ingreso y el gasto son mas

cercanos, es decir, donde hay una
menor tasa de ahorro implicita

San Andrés tiene la mayor tasa
implicita de ahorro

En promedio, el ahorro nacional
implicito fue el 15,2% del ingreso
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Por fuera de las ciudades, otras cabeceras, Poblados y Rurales
concentran el 46% de los hogares (6,6 mill)...

Ingreso total medio mensual (I) Ingreso total medio mensual (Il)
(Millones de pesos) (Millones de pesos)
Bogota 3,8 Riohacha — s s 2 ]
Barranquilla —— 3] Popayén 2,1
Rionegro m—— 2 8 Infrida S S D ]
Medellin Y AM. S sseeeeee————— ) S Valledupar —— 2 1
Bucaramanga Y A.M. ee——————————— ) O Sincelej0 NEETET——EEEEEE———— 2 0
San Andrés ——————— ) 8 Santa Marta —————— s —————— ) ()
Pasto ——————— 2,7 Soledad TEEEEEEEEEEEEEEESSSSSS———— | O

Manizalez Y A.M. e—— ) 7
Cali —————————e—— ) G
Tunja e ) 5
Cartagena ] 2,5
lbagué EEEEEEEEE——————— 5
Barrancabermeja =———————— ) 4

Clcuta Y A.M. S | O
TV O CO 51 1,9
Arauca I | S

B U@ Na Ve N'tU T L ——————————————— 1,8
Yumbo meeesssssssssssssssssss—— | 8

Armenia S — ) /| Florencia ————————————————— | 8

Neiva — > / Puerto Carrefio S ——— | 7
Villavicencio — > 1 S U maCO e L7
Leticia —— ) /| : Otras Cabeceras e — 17 ]

Mt  ——————— 2.4 Quibdé I —— | G

Yopal =———— 2 N S.J.GUaViar e L .
Monteria ' —— 1 L. Centro Poblado e i
Pereira Y A.M. e —— 2,1 {.__Rural Disperso  =e—ee— 11

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH
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...Es decir, es una poblaciéon no despreciable con ingreso medio que,
aunque inferior a media nacional, no es bajo: oportunidades a explorar

Hogares, ingresos totales medios y gastos totales medios

en regiones con poca densidad de poblacion
(Millones de hogares y de pesos)

1,9
1,8
1,6
15 15 1,5
1,3
1,3 1’2
1,0 1,0 1,0
0.8 0.8
0,7 0,7
0> 0,4 0> 0,4

Atlantica Central Oriental Pacifica = Atlantica Central Oriental Pacifica

Atlantica Central Oriental Pacifica

Otras cabeceras Centros poblados Rural disperso

EHogares ®Ingreso medio Gasto medio

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH
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Los hogares con ingreso inferior a cuatro salarios minimos concentran
un porcentaje mayor al 60% de los hogares en todas las ciudades ()

Distribucion del ingreso por ciudad y por salarios minimos mensuales (SML)
(% del total)

153 142 o0 (W) 222
38,0
252 76,0 77,8
62,0
® © © © \© s © = © @ s © ) ©
o = T = <] 5 5 S S S = 2
g o £ = 2 s 2 © s B 3 - g =
< £ ] ) m c O e} 3 5 2 =
< Q ] & 3 T
o E @)
m

® Menor a cuatro salarios minimos ™ Mas de cuatro salarios minimos

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH. *Para 2019 el salario minimo se ubica en 828.116 pesos
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Los hogares con ingreso inferior a cuatro salarios minimos concentran
un porcentaje mayor al 60% de los hogares en todas las ciudades (ll)

Distribucion del ingreso por ciudad y por salarios minimos mensuales (SML)
(% del total)

16,7 18,5 17,4 20,2 2
311 . . 24,1
83,3 87,1 82,6 798 85,8
o 75,9 :

o b= = b= © 8 o 4 S = S 2 S S
2 3 < 5 g 5 3 3 2 3 = 2 2 g
@ () = c =z 8] o = = >
— = = = o O = 8— © o 5

8 = = 8 = a N @

= O o

B Menor a cuatro salarios minimos ™ Mas de cuatro salarios minimos

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH. *Para 2019 el salario minimo se ubica en 828.116 pesos
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Los hogares con ingreso inferior a cuatro salarios minimos concentran
un porcentaje mayor al 60% de los hogares en todas las ciudades (lll)

13,1

Distribucion del ingreso por ciudad y por salarios minimos mensuales (SML)

(% del total)

34

33,6 29,4
96,6

66,4 “g

82 4 84,5 86,4 86,9

o = %) o o] o © = o = o
5 g 0 3 = ) © 5! = ] S S o

> [ = © @© c
) k=] > [} =] S (] e
c 04 c O = o Q € [ =) Q > =]
2 < = v = 3 2 S L >
o %) % n >

B Menor a cuatro salarios minimos ™ Mas de cuatro salarios minimos

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH. *Para 2019 el salario minimo se ubica en 828.116 pesos
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En Colombia, el 48% de los ingresos de los hogares
proviene de sus rentas como asalariados

Porcentaje de ingresos como asalariados o independientes e ingreso promedio por region y en el pais
(% del total para ingresos como asalariados y como independientes y millones de pesos para el promedio del ingreso)

50.1 48,0
Caribe Bogota Central Oriental Pacifica San Amazonas Colombia
Andrés y Orinoquia  t.......______
B [ngresos como asalariados (% del total) B Ingresos como independientes (% del total) ® Transferencias (% del total)

Rentas de capital (% del total) 1 Otros (% del total)

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH
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Hogares pobres generan ingresos principalmente como independientes,
los de mayores ingresos son mas asalariados y tienen rentas de capital

Porcentaje de ingresos como asalariados o independientes e ingreso promedio por region y en el pais
(% del total para ingresos como asalariados y como independientes y millones de pesos para el promedio del ingreso)

|| | I ‘ I Il I ||| I I-l I | ‘ I I I;l I I
e 8 g o 8 g o 8 g o & 9o o & 9o o 8 2 o s _g o & _ g
5% 25535 2 B0Ff ¢ TS P §SEf P o3oci B Rsif £ RrEdoEoi:
fage = 0w Q.3 = A [age = A [age = oOc Qg = QA fage = QN [age = QOciA.g =z A
£ E £ E £ E £ E £ E £ E E Ei £ E|
Caribe Bogota Central Oriental Pacifica San Andrés Amazonas y Colombia

Orinoquia |

M ngresos como asalariados (% del total) ¥ Ingresos como independientes (% del total) © Promedio ingreso (millones de pesos, sin eje)

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH
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Ademas, por region, existe una relacion positiva entre la informalidad
y aquellas con mayor porcentaje de ingreso como independiente

Informalidad e independientes
(Porcentaje del total, %)

Incluso, existe una triple
o Clicuta determinacioén entre informalidad,
porcentaje del ingreso que es
generado por trabajos
independientes y el indicador de

Sllejo

i o
Florencia oo
Monteria Riohacha

S.Marta

© o
3 pr— pobreza monetaria
S Quibdog @™~ g il En efecto, Clcuta (33,5%), Santa
c , C/gena. Vicencio q .
© Ibague ® Popayan Marta (32,9%), Riohacha (46,9%)
% Tunja @ Cali .Pereira y Valledupar (33,4%) tienen un
= ¢ indice de pobreza superior al
® ® Bogota
Medellin

promedio nacional (26,9%)

® % del ingreso como independiente

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH
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La capacidad adquisitiva en diferentes subgrupos de gasto
también depende de la variacion de los precios de esos bienes

Comportamiento de los precios entre 2008 y 2018
(NUumero de subgrupos y participacion en el IPC)

a 97 subgrupos aumentaron su
precio entre 2008 y 2018, pero

por debajo del IPC. Otros 72

97

subgrupos de productos

72 aumentaron su precio mas que
el promedio del IPC. Solo 12 de
ellos redujeron su precio en
los diez afos
En total, al cierre de 2018

12 los precios estuvieron un 43%
[]

por encima de su nivel de 2008

Crecieron por debajo Crecieron por encima Decrecieron a Al mismo tiemp(), el ingreso

del IPC del IPC . g .
¢ ¢ promedio del pais fue 62% superior
ENUmero de subgrupos Participacion en el IPC

Fuente: BBVA Research con datos de DANE



Bienes en cada categoria de variacion
de precios (2008-18)

Los que bajaron Los que subieron de precio,
de precio pero menos que el IPC

o o
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Fuente: BBVA Research con datos de DANE
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Los que subieron
mas que el IPC
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Entre 2008 y 2018, los colombianos ganaron capacidad
adquisitiva en un 75% de la canasta del IPC

Subgrupos en que se gand/perdio capacidad adquisitiva
(Entre 2008 y 2018, nimero de subgrupos y participacion en el IPC) _ .
La mayor capacidad adquisitiva

144 se gano en los productos
tecnoldgicos y otros
productos transables

Al contrario, se perdio capacidad
en servicios publicos, cigarrillos,
aguardiente, servicios para
mascotas, entre otros

20 17

Capacidad adquisitiva Ganaron capacidad Perdieron capacidad
similar adquisitiva adquisitiva

B NUmero de subgrupos Participacion en el IPC

Fuente: BBVA Research con datos de DANE
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Bienes en cada categoria de capacidad
de pago (2008-18)

En los que redujimos

En que los que mantuvimos
la capacidad

la capacidad

o =

En los que aumentamos
la capacidad

C%‘gt anﬁos
Medc, (@) S é\fx?gadf)s&?sg;al
5 Mentg o, g & Art pCerdorarings
Aseguram|ento & Hamburguesa =0 & Libros *P6Frs, Fscolorés
ercu 03 & Comidas & Hu:;::& Cobijas 25 ales
Aguardle te arnl (O |nseCtIC|d ) cal glzadonos 0‘7 Cﬁlmgaciﬂnas
LegtimbresEnlatados &5 .CalpadobenortvoseRlusay iz
g e ' aS Pantalg iﬂ‘uael%%“gﬁz%r V;déér Zv/ «xlo o
antalon epavau n
"/c Ocmas PrendasNifios Tele?() |a 0’7)90' o
B "y Dc'”“ mc§medor 1 8|eVisor
US Lacteos am:zs% anss SaIaDISCOS
proti?c.?,noOF utas«" Chocolate%)nH Karamae® Servicios
E ugac]on asArveJa ortalizas PrendasM
Eerge®Z A5, Condimentos CazadolV
%SQ,, . ' Costo§Educgtlvos Zggg,tg;f_,ée
opa A Panales‘
\2 %oss, - NS ,X:’(&(\v K
> % Domesucos
S

CamisasBébe
WAGHC R

Fuente: BBVA Research con datos de DANE
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Ingresos por regiones

Bogota es la ciudad-region con
mayor ingreso promedio por hogar.

. La zona Central del pais, como tiene
BOGOTA mas hogares, aunque un poco
menos de ingreso promedio, casi
iguala el ingreso agregado de Bogota

Los hogares de ingresos mas altos tienen mas ingresos
como asalariados y de recursos de capital. En los ingresos
mas bajos sobresalen los recursos como independientes y
de transferencias, y suelen ser mas informales
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Ingresos y su distribucion

Entre 2008 y 2018, el .

. untos
porcentaje de hoga!‘e.s que 0 11 porcentuales
ganan un salario minimo o
menos cayo 11 p.p.

En todas las ciudades, los hogares con ingresos de
menos de cuatro salarios minimos son 60% o mas

Aumento en capacidad adquisitiva

Entre 2008 y 2018, los
canasta
5% e

hogares colombianos
ganaron capacidad
adquisitiva en 144 compuesta hasta 2018
subgrupos de bienes, por 181 subgrupos de
es decir en el bienes
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BBVA Research’

El gasto y las formas de compra
de los hogares colombianos
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Evolucion de la canasta de medicion del IPC refleja
los cambios en los habito de consumo de los hogares

1954 — 1978 1979 — 1988 1989 — 1998 2009 — 2018 2019
Canasta Primera medicion
de de precios
medicién por el DANE 252 195 441 443
del IPC 198 articulos articulos articulos articulos articulos

Principales D @ |ﬁ E &e
articulos

Y —
que
ingresan Maquina de Formulario hipico Hoteles Celular Articulos para
ala coser Televisor Pasaje avion Combos internet mascotas
canasta Sombrero Corbata Betamax y VHS CD’s Conte_nido Streaming
Pasaje ferrocarril Disquetes Medios transporte
Pafiales desechable alternativos

(Bicicleta, moto)
Juegos en linea

Fuente: BBVA Research con datos de DANE
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En la canasta del IPC, la ponderacion del grupo de alimentos ha venido
cayendo. En transporte, vivienda y restaurantes y hoteles aumento

Evolucién de la canasta IPC por grupos de gasto
(Ponderacion en la canasta del IPC)

2,5 35 2,0 14 7.3 51 54
2,6 3,0 6,8 6.7 - M - 9,5
-2 |
6,4 25
45 135
’ 9,2 46 15,2 12,7
' 3.8
24,4 74 38 40 45
7.3 52 4,0 i
251 38 3.5 ’
25,6 26.6 332
48,9
335
22,8 201 . 151
1982 1988 1998 2008 2018
B Alimentos Bebidas Alcohdlicas y tabaco B Vivienda B Muebles
B 'Vestuario Salud B Educacion B Recreacion y cultura
H Transporte Comunicaciones B Restaurantes y hoteles Otros Gastos

Fuente: BBVA Research con datos de DANE
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En Colombia sobresale el gasto en el grupo de vivienda. Al contrario,
el gasto en alimentos esta por debajo de otras geografias

Ponderaciones actuales de los grupos del IPC Cambio en las ponderaciones por grupo del IPC
(% del total) (Paises que cambiaron canasta, puntos porcentuales)
| BN AR
I = 0 0 0z I ‘N i 1
g 8 '8 'g 8 g g ‘g = *g 5 8 n o o © (%3] © ] c 5 c 5 (2]
T 8 @ ¢ 5 ® © © 8 © £ =5 s 9 T ©W © 5 £® © 5 o o 9
g 8 § 2 ¢ v 5§ g >0 2 & 8 § 8 8§ 8§ ° ¢ 2 8
o - &} S s % c k= > 3 [0} S @© > = @ © o o
> O > o s 9 B 2 o] >, © S s S E 5 3 @
n o © = e % < > Z > £ S 9 S 2
e L& o S o = w 9 « E & G
< & 3 tr s - g © 35 T
€ o o] g 0] D
< & £ o ¢
< nd
EColombia ® UnidnEuro (28 paises) © Chile ® México B Colombia ® UnidnEuro (28 paises) ® Chile © México

Fuente: BBVA Research con datos de DANE y OECD
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Historicamente, el gasto en vivienda ha sido elevado. Con el paso
del tiempo, algunos alimentos han sido sustituidos por servicios

Diez productos con mayores ponderaciones en la canasta histérica IPC por afio
(Ponderacion en la canasta, %)

Arriendo Imputado Arriendo Efectivo Transporte Telefonia Gasolina Auto CFH* Res**
Canasta
18
Arriendo Imputado Arriendo Efectivo Auto Telefonia Gasolina Res** Bus
nast
08
. SS -
Arrierndo Imputado Arr. Efectivo Res** L LLeche Bus Mecénica
Canasta
98
Arroz Pan
Arriendo Res** Leche Auto Ropa
Canasta .
20,1 54 1,9 1,8 W4 1,6 Aceite
88
Arriendo Res** Leche Arroz Pan Aceite Papa

Fuente: BBVA Research con datos de DANE. *CHF: comidas fuera del hogar. **Res: carne de res. ***SS Fin: servicios financieros
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El 3,1% de los hogares en el pais tiene un crédito de vivienda. Bogota
y Manizales tienen la mayor penetracion de este crédito en el pais

Hogares con un crédito de vivienda

(Porcentaje del total de los hogares por ciudad y nacional)
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Entre las grandes ciudades, en Medellin |la carga financiera hipotecaria

Pago medio de crédito de vivienda e ingreso medio de los hogares con crédito de vivienda

(Millones de pesos mensuales)

es la mas alta (24,9%*). En Manizales (12,8%) y Cali (13,2%), las menores
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Los hogares que tienen un crédito de vivienda tienen un ingreso
mayor que el promedio de todos los hogares

Ingreso medio de los hogares con crédito de vivienda e ingreso medio de todos los hogares
(Millones de pesos mensuales)
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® Ingreso medio si paga crédito de vivienda @ Ingreso medio general

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH. *Porcentaje del ingreso medio mensual que es dedicado al pago de vivienda
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A medida que aumenta el ingreso de los hogares, es menor
la importancia de los alimentos y aumenta el consumo de servicios

Diez productos con mayores ponderaciones en la canasta IPC 2018 por grupos de ingreso
(Ponderacion en la canasta, %)

Transporte Telefonia
Arr. Efectivo Arriendo imputado CFH* Urbano Energia Res** mévil Pollo
Pobres .
11,8 4.8 3,6 2,8 WP 25 20 2,0 [l
(3,0%)
Transporte ) Telefonia
Arr. Efectivo Arriendo imputado CFH* Urbano Energia mévil Res** Agua

Ni¥e

Transporte Telefonia

Arriendo imputado Arr. Efectivo CFH* Urbano mévil Energia Auto Res**
Clase media
14,5 5,2 4,2 3,1 3,0 22 21 Agua
(57,6%) g
Servicio
Telefonia doméstico Transporte
Arriendo imputado CFH* Arr. Efectivo Auto movil Admin*+ Urbano

Ingresos
altos 16,0 5,2 41 3,4 VAN 25
(25,0%)

Fuente: BBVA Research con datos de DANE. *CFH: comidas fuera del hogar. **Res: carne de res. **Admin: pago de administracion de la vivienda
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Los hogares disponen de un 23% de su ingreso para gastos no
frecuentes. Sus pagos de crédito de consumo han venido aumentando

Ingreso de los hogares seguin su uso Composicion del consumo de los hogares

(% del total) (% del total)
B
3,2 3'4I3,2 3 3' 35 3'2I 3,6 3'ZI 3,7 3‘2I 3,8
456 46 46 45 46 47

30,00 20.0f 29,91 28.6 | 27.2 [ 26 8| 26.2 [§ 25.4
7 I10,6 I10,5 Ilo,g Iloyg

10,2

60,3l 61,6 61,8 61,3 61,7 61,4 61,5@62,0
[e0] (e} <t 19}
o o — —
o 8 O o

3,5

24,4 23,3

ﬁ

12,1

24,7 24,8 24,9 24,8 24,5 24,0 24,0 24,0
62,0[61,8
31,7 31,7 31,5 31,8 32,7 34,1 33,2 32,7

10,7

61,6 62,3

2007 _

2010 _
_

2016 _ —

2017 _ _

< o o © 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
& & & R & &
B Alimentos H Hogar Trans/com
H Frecuentes H Servicio deuda consumo ®Varios Educacion = Salud
Servicio deuda hipotecaria = Disponible " Entretenimiento ® Moda

Fuente: BBVA Research con datos de Raddar
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Sin embargo, la carga financiera total de los hogares
se ha mantenido relativamente estable en los ultimos afos

Indicador de Carga Financiera de los hogares*
(Afo movil desde 2011 y fin de periodo para afios anteriores, %)

a En 2018 se redujo la carga
financiera de los hogares pasando
de 17,4 en 2017 a 16,0 en 2018.
Esta reduccion se dio

principalmente por una caida en

el componente de vivienda que
b paso de 3,4 a 2,1. Por otro lado,
’ el componente de consumo se
redujo de 14,1 a 13,9

TWDWONODDOANMNMIWOWONDDO ANMT OO
RRRPPPIQRQQRQPIPQ QQQ ol ol o ool il i
L0000 00000000000 000000000
T 00T 000000 TCOO0OTCTTOOOCTTD

Fuente: BBVA Research con datos del Banco de la Republica. *De 1994 a 2010 se usan los datos del total de endeudamiento
con relacion a los salarios, a partir de 2011 se utilizan Unicamente los datos de hogares que tienen deuda
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Los formatos de barrio (tiendas, miscelaneas, carniceria, panaderias...)
y las tiendas de descuento ganaron relevancia durante esta decada

¢Donde gastan los hogares?
(% del total)

20 1.0 |1 s s .

200 1.1 | s
2012 IEEEE————TTETE
20013 | g o s
2014 . T EnSTe
2015 I
201G | sy |

2017 I, T |

2018 | s 1
EFormato de barrio Vendedor ambulante B Almacén de Gran Cadena B Almacén de la Marca
= Almacén de centro comercial ®Zona Comercial W |nternet B Supermercado
E Punto Autorizado Otro formato B Catalogo Tienda de descuento

Fuente: BBVA Research con datos de Raddar



BBVA Research - Perfilamiento del consumidor colombiano 2019

Los centros comerciales agrupan cerca del 6%
del gasto total de los hogares

Consumo total de hogares y en centros comerciales Penetracion de los centros comerciales
(Billones de pesos y % del total) (Metros cuadrados de centro comercial por cada 100 habitantes)

Argentina 1IIIEGNE 4,1
Uruguay I 4.3

Perd INININEGEGN 5 5

Brasil NN 7 4
Ecuador |G 100

Colombia [N 11,1

38,6
265 295 30,4 346 362 375 S5
1&4 1L7 1&6 22-3 = = = B B BB Venezuela NG o
[ee] (e)] o — N (9p] <t n (o] N~ [oe]
S 8 3 23 2 23 & 3 & 3 3o México I
N N N N N N N N N N N exico 19’6
Gasto de los hogares (bn) m Compra en centro comercial (bn)

i ile N
% en centro comercial Chile 22,6

Fuente: BBVA Research con datos de Raddar y Acecolombia



Cada vez son mas las ciudades que tienen

centros comerciales

Ciudades en Colombia con centros comerciales

(Numero)

2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012

- N O I W
o O O O O
o O O O O
N N N N N

Fuente: BBVA Research con datos de Acecolombia

2013

2014

2015

2016

2017
2018 (p)
2019 (p)
2020 (p)
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Bogota sigue siendo la ciudad con mayor participacion en el gasto
nacional, pese a que perdio participacion en la ultima década

Participacion de las ciudades en el gasto nacional
(Ponderacion en la canasta, %)

cali NN

Ibagué 1
Pasto 1
Neiva |
Tunja |

Bogota NG
Medellin INEGINNGE

B/quilla 1IN
B/manga |
*Otras areas |l
Cartagena
Cucuta W
Pereira Bl
Villavicencio §
Manizales §
Santa Marta |
Armenia |
Valledupar |
Monteria |
Popayan |
Sincelejo |
Riohacha
Florencia

m|PC 2018 IPC 2008

Fuente: BBVA Research con datos de DANE. *Otras areas: Yopal, Inirida, Puerto Carrefio, Arauca, Leticia, Mitd, Mocoa, San Andrés, Buenaventura, Rionegro, Soledad y Yumbo
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Una alta proporcion de los hogares de Colombia realiza gastos en
recreacion y restaurantes y hoteles: reflejo del mejor ingreso actual

Hogares que realizan un consumo por tipo de bien
(Porcentaje de los hogares y numero de hogares en millones)

2,68 2,56 4,57 1,84 2,57 0,02 0,11 | 14,35 .

o o o @ @ ® ® i ° i

96 5 5

9294 92 92 | E

o 8 86 85 85 g i 86 87

81 8L 4 77 E 9 E

69 66 2 71 72 |
61 oo 5 i

51 E E

33 ! |

26 | E

21 20 23 20 P22 24
15 o |

T I | o il HECRRIR
Caribe Bogota Central Oriental Pacifica San Andrés Amazonas y Colombia !

Orinoquia  “-----mmmmmmemmmmeee o

B Alcohdlicas y tabaco ®Vestuario " Salud ®|&T ¥ Recreacion ¥ Educacién B Rest y hoteles ® NUumero de hogares

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH
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Los bienes importados que se usan para el consumo de los hogares

significan el 10,8% del total de la oferta nacional de bienes de consumo

¢,De donde provienen los bienes que gastamos? Participacion de las importaciones

(% de la oferta total nacional del bien)
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¢ Como compramos? Las transacciones con tarjeta equivalen al 5%
de lo que se transa en un afio en una economia en el mercado oficial*

Transacciones con tarjeta Transacciones por banco

(Billones de pesos) (Porcentaje del total)
i

OO OO0 O d A AN AN MM T IET WO LW O© O N~DMNOW

QS @ St sl ol ool Siol Siol olof oo ol

O = 05 05 055 05 0= 0= 055 05 0 s
O O O O A A N M m < D © ©O© M~ N~ 00 =X 3, =X =X 2 2 2 2 =1 =X
S I i - B B B S T B B BRI 58T TETETETE TS T6 TG
O O = ¥ X 0 5 9 9 =5 > c 0 0 =5 = > 0 . , ..
s 28 s3 g 5 =2 02355 2 g 3 g S m Bancolombia = Bogota Davivienda

EBBVA B Scotia-Colpatria ¥ Av Villas
® Valor tarjeta de crédito ™ Valor tarieta débito H Resto

Fuente: BBVA Research con datos de la Superfinanciera. *Lo que se transa lo estimamos a través de la oferta total de la economia a precios del comprador, datos del DANE
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¢, Como compramos? Subieron rapidamente las transacciones con
tarjeta en el mercado digital, supermercados, tecnologia y diversion

Valor de las transacciones con tarjeta por sector

Numero de transacciones con tarjeta por sector
(Variacién acumulada en dos afios entre 2017-2018, %)

(Variacién acumulada en dos afios entre 2017-2018, %)

Viajes_ Online

IS 200, 2

Digital I /4.6 4
Supermercados I 78,2 Digital I 36,4
Comercios_Online 76,7 Comercios_Online —— 143 ]
_Tecnologia m— 56,5 Ortodoncia — 59,3
Viajes_ Online m— 54,4 Supermercados — 553
Entretenimiento mm 512 Entretenimiento mm 539
S-I.-aclﬁjl mm 383 Transporte 435
' ]
Transporte mm 352 Panadsi}l?g - g’ég
Hoteles = 299 Tecnologia —r
Restaurantesy(iggﬁtai} : 22892 Viajes y turismo mm 270
; ’ Total
Ortodoncia m 20,0 -
Construccion 16,8 Ag{gretlsl : gi%
Veterinarias m 1472 i - '
Otros servicios hogar = 141 Constrycqon 21,3
Viajes y turismo 127 opticas = 20,3
Panaderias 112 Restaurantes y comida | 176
Accesorios y calzado ' 10,9 Otros servicios hogar = 153
Almacén por departamento 194 Accesorios y calzado m 145
Vestuario 1 84 Almacén por departamento B 10,6
Decoracion, muebles, colchones 1 8:0 Decoracion, muebles, colchones 1 64
Opticas 143 Veterinarias 1 63
Deportes 11,7 Vestuario 1 45
Seguros_Aseguradoras -49,3 w=m Deportes -3,0
Educacion Formal ~ -75,5 Educacion Formal -76,8
Perfumerias ~ -76,1 m— Jugueteria -78,0 —
Jugueteria  -78,0 m— Perfumerias -80,/ —

Fuente: BBVA Research
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Al mismo tiempo, se redujo el valor promedio
de la compra con tarjeta

Valor promedio de la compra

(Variacién acumulada en dos afios entre 2017-2018, %)
De la mano de la mayor

V'agft—oé}”r',ﬂg — 152.6 transaccionalidad digital, se
i = 178 .
. " Opticas = 155 ha venido dando un menor
1 .
e ansporte z 6L pago promedio
Construccion ,

Accesorios y calzado
Entretenimiento

Almacén por departamento
Otros servicios hogar

Los sectores con mayor valor
promedio de compra son

OorFPrPrLow
P ORRF N

Infantil 0z 0z
3 Jugueteria educacion, hoteles, decoracion,
Decoracién, muebles, colchones -1,4
Seguros_Aseguradoras 32 1 muebles y colchones, deportes
Vestuario -3,7 1
_ Deportes -4,6 1
Restaufanicsy comia o1 Los pagos promedio mas bajos
i 0a m se registran en los sectores de
veterinanes oo ui construccion, digital,
i li - ST - .
e enoiogla R entretenimiento, infantil,
Perfumerias -18,2 == -
Digital ~ -38,4 Hemmm panaderias, restaurantes,
Supermercados -44,2 —

Fuente: BBVA Research

seguros y transporte
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El 82% de las personas no ha comprado o pagado por internet.
Las redes sociales son el principal uso del internet

Razones para no usar internet como medio Contenidos y aplicaciones que usa
de compra o pago de bienes y servicios por internet
(Participacion del total, %) (Participacion del total, %)
. ; Redes sociales I 51
Le da miedo/ desconfia del pago [IIIININEGgEGEGEGEGNNNNNN 02 Mlsica IE— 36
Videos y fotos NEEEEEEE———— 30
Nunca lo ha necesitado [N 17 Comunicaciones EEE—————— 30
Entretenimiento NN 28
No sabe cémo hacerio |ININININININGGING 13 Noticias NI 21
; Juegos IEEEEEN——— 21
Producto podria no ser el I 2 Mapas y navegacion I 19
esperado Deportes I 15
. Libros m—— 14
I i
No tiene TC o TD 12 Salud y bienestar —— S 13
Posibilidad que se pierda el 10 Herramientas oflmé.tlgas I 10
pedido I Vigies W 9
Estilo de vida mmmmm 9
Demora en entrega [ 5 Compras e info de almacenes NN 8
Clima W 3
Costos de envio elevados [ 5 Transporte M. 7
Negocios y finanzas Ml 6
Referencias 1l 4
owa B 1 Utiidades mm 4

Fuente: BBVA Research con datos de la encuesta TIC 2017 del Ministerio TIC
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Aun hoy, el internet se usa poco para recibir publicidad.
Si bien, algunos grupos de bienes vienen ganando demanda digital

Nivel de recepcién de formatos publicitarios Productos con mayor probabilidad

(%) de compra por internet
(Gasto en el grupo como proporcién del gasto total, %)

49 48 48
6
9 03
! 24

® ntencién de compra
B Compra on line
No tiene intenciéon ni compra on line

N
w
=

Equipos
electrénicos
Teléfonos

moviles

Ropa y
accesorios

Vehiculos = =

Viajes
Tiquetes
de avion
Entradas
eventos
Libros

Television
Revistas
Radio
Periodicos
Pautas
en cine
Computador
o portatil
Celular

H Colombia ¢ Global

Fuente: BBVA Research con datos de la encuesta TIC 2017 del Ministerio TIC y Nielsen
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Cambios en habitos de consumo

Q participacion en el

") 0| s

gasto de los hogares moviles, internet, mascotas,

g participacion en el

streaming, otros transportes (moto,
bicicleta) y juegos en linea

7

gasto de los hogares alimentos Este cambio es

Formatos de barrio
siguen teniendo
enorme vigencia

mas importante
en los ingresos altos

La compra en centros comerciales equivale a
alrededor del 6% del total. Cerca de 60
ciudades del pais tienen centros comerciales.
Desde 2008, Bogota y Cali perdieron peso en
el gasto total y muchas ciudades intermedias
ganaron participacion, en especial
Bucaramanga
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Los gastos mas importantes

2} F333%  F108%

Gasto en vivienda Un hogar de los bienes de
(arrendamiento imputado  representativo gasta  consumo son

y efectivo, servicios 33% de su ingreso importados
publicos, etc.) es el en alimentos

mayor rubro, incluso por
encima de otros paises

Digitalidad
B +240%

El monto de las transacciones con tarjeta crecié 240% en 10 afios.
Los nuevos clientes intensificaron el uso de la tarjeta para pagos de
bajo valor. Un tiquete de avion es el bien con mayor probabilidad de
ser pagado digitalmente. Su intenciéon de compra on-line no supera
el 36% del total de las personas
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BBVA Research

¢ Hacia donde vamos?
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La mayor tasa de urbanizacion del pais seguirad implicando
mejoras en la calidad de vida, la salud y la alimentacion

Poblacién urbanay rural y tasa de urbanizacion Migracion interna segun quintil de riqueza
(Millones de personas, porcentaje del total de poblacion, %) (% del total de migrantes en 2015)
13,3
12,1
10,3 0.8
I 7,6
I

=

1960 1970 1980 1990 2000 2010 2017
B Poblacion urbana == Poblacién rural Tasa urbanizacion Més bajo Bajo Medio Alto Mas alto

Fuente: BBVA Research con datos de Celade y Encuesta Nacional de Demografia y Salud (2015)
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Ademas, se espera que continden bajas tasas de natalidad,
la cual es aun mas baja en la poblacion de mayores ingresos

Tasa bruta de natalidad y de fecundidad Tasa bruta de natalidad por quintil* de ingreso
(Nacidos por cada 100 habitantes y nacidos por cada mujer) (Nacidos por cada 100 habitantes)

4,9
45
4.6 4.2 4.2 41 41 41
43
i, W 3.9 38 3.9 38
33
3,0 3,0 3,0 . 20

50-55
60-65
70-75
80-85
90-95
00-05
10-15
20-25
30-35
40-45
50-55
60-65
70-75
80-85
90-95

=—=Tasa de natalidad por cada 100 habitantes 2002 2008 2013 2014 2015 2016 2017
====Tasa de fecundidad por cada mujer e (Quintil 1 ===Quintil 2 Quintil 3 === Quintil 4 Quintil 5

Fuente: BBVA Research con datos de Celade. *Quintil: se ordena la poblacion de menor a mayor ingreso y se dividen en 5 grupos de 20%, desde el 20% de menores ingresos (Quintil 1)
hasta el 20% de mayores ingresos (Quintil 5)
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Sin cambios drasticos en latasa de natalidad, la poblacion se
estabilizara en tamano y seguira envejeciéndose gradualmente

Piramide poblacional de Colombia
(% de la poblacién total cada cinco afios)

Colombia (2050, poblacién 55,4 millones) Colombia (2100, poblacién 49,2 millones)

100+ 1 N 100+ [ 7

95-99 [ ] 95-99 I

90-94 I — 90-94 I

85-89 — - 21,0 85-89 ——— —— - 9.2

80-84 — 80-84 1

75-79 I —— 75-79 Y 0

70-74 1 e — J 70-74 1 J

65-69 1 e —— 7] 65-69 I —— 7]

60-64 1 60-64 |

55-59 1 e — 55-59 Y 0

50-54 . 50-54 N 1

45-49 I e — 45-49 1 5

40-44 e ———— LYY 4 40-44 I - 68,3

35-39 [ 35-39 Y

30-34 I — 30-34 [

25-29 1 e — 25-29 |

20-24 I 20-24 ]

15-19 — ] 15-19 I

10-14 I S 7 10-14 | 5 =
5-9 T —— 16,3 5-9 L — ]» 22,5
0-4 [ e —— | 0-4 N

m% Hombres ™% Mujeres

Fuente: BBVA Research con datos de Celade
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Al mayor promedio de edad de la poblacion también ayudara la mas
alta esperanza de vida, la cual viene creciendo desde el siglo pasado

Esperanza de vida al nacer Afos de vida restantes al cumplir 60 afios
(Afos, entre 1950 y 2100) (Afios)

24
22 22
21 21
19
Lo Lo Lo Lo Lo o Lo Lo o Lo Lo Lo Lo Lo o
B 8 L2 82 8 828 8 8 933 3¢2 8 8 Total Mujeres Hombres
Total e==Mujeres e Hombres m1990 ®2000 2012

Fuente: BBVA Research con datos de Celade
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Asi, la poblacion mas joven se viene reduciendo desde los noventas vy,
al mismo tiempo, se esta aumentando la tasa de dependencia en vejez*

Tasa de crecimiento poblacional por rango de edad  Tasa de dependencia* total y por edad
(Variacién media anual, %) (Razébn)

En el futuro cercano, la tasa
de dependencia estara mas
explicada por los adultos y
menos por los nifios

A

Los dependientes
eran en su mayoria
nifios, futuros
participantes del
mercado laboral

o O o O o O o o O O o o O o O o
8§ 8 683838383885 388 3
2 $523sS:58838L858¢g AL AR
A4 +4 +d +4 +4 & N N N & N NN == Nifios + adultos) / poblacién en edad de trabajar -PET-
=== Nifios / PET
e=mmDe 0 a 14 afios ===De 15 a 64 afios Mas de 65 afios Adultos mayores / PET

Fuente: BBVA Research con datos de Celade. *Tasa de dependencia total: (mayores de 65 afios + menores de 14 afios) / (poblacion entre 15 y 65 afios). PET: poblacién entre 15 y 65 afios.
**Quintil: se ordena la poblacion de menor a mayor ingreso y se arman grupos de 20%. El quintil 1 es el 20% de la poblacion de menores ingresos y el quintil 5 es el 20% de mayores ingresos
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La mayor proporcion de la poblacion en edad de vejez podria
modificar los habitos de consumo: experiencia internacional

Estados Unidos?

Para las nuevas
generaciones el gasto en
educacion y vivienda es
mas importante. Los pagos
de pensibn y seguridad
social aumentan con la edad
asi como la proporcion del
gasto destinado a comidas
fuera del hogar

Alemaniaz

El gasto en alimentos y bebidas no

l alcohdlicas cae cuando la edad del

. 1 consumidor aumenta. Por otro lado,
w el gasto en salud tiende a ganar
importancia en la ultima parte del

ciclo de vida de la persona

Bélgicas

Los gastos en mejoras de la vivienda aumentan con la edad.
Asi como el gasto en salud y en entretenimiento. Por otro
lado, el gasto en transporte privado, alimentos y prendas de

vestir cae a medida que la edad aumenta
Fuente:. 1Beyond the numbers (2015). 2Stover (2012). 3Lefébvre (2006)



BBVA Research - Perfilamiento del consumidor colombiano 2019 /60

En Bélgica, salud, recreacion y gastos del hogar son los que mas
aumentan con la edad. La compra de muebles y ropalo que mas cae

Gasto del hogar por grupos segun edad

del jefe de hogar (grupos que suben)
(Gasto en el grupo como proporcion del gasto total, %)

A
N

25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80

e Gastos hogar ===Energia Salud
=== Recreacion === Alojamiento

Fuente: BBVA Research con datos de Lefébvre (2006)

Gasto del hogar por grupos segun edad

del jefe de hogar (grupos que bajan)
(Gasto en el grupo como proporcion del gasto total, %)

25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80

e===Transporte privado ====Muebles
== Alimentos ====Transporte publico

Vestido y calzado
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Mientras que, en Colombia, los grupos de gasto que mas aumentan
con la edad son educacion, alojamiento y restaurantes y hoteles

Gasto del hogar por grupos segun edad del jefe

de hogar (grupos que suben)
(Gasto en el grupo como proporcién del gasto total, %)

Al igual que sucede en otros
paises, en Colombia el gasto
en salud y alojamiento
aumenta con la edad

/

15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80+

e Salud === Alojamiento Bienes diversos* === Restaurantes

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH

Gasto del hogar por grupos segun edad del jefe
de hogar (grupos que bajan)
(Gasto en el grupo como proporcién del gasto total, %)

Y el gasto en
vestuario y muebles
cae con la edad

15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80+

e Recreacion ===|nformacion Vestido y calzado === Muebles
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Por otro lado, hay cuatro grupos de gasto que a lo largo
del ciclo de vida de los hogares se mantienen estables

Gasto del hogar por grupos segun edad

del jefe de hogar
(Gasto en el grupo como proporcion del gasto total, %) Aunque el gasto en transporte se

mantiene relativamente estable,
Su composicion cambia a traves
de la edad

En las edades tempranas

sobresale el uso de transporte
publico, luego prima el transporte
privado al final de la edad laboral,
para volver al uso del transporte
publico en la vejez

—_————

15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80+

e Alimentos Transporte B. Alcohdlicas === Educacién

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH
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La mayor proporcion de la poblacion en edad de vejez podria
modificar los habitos de consumo: experiencia internacional

México!
Los hogares cuyo jefe de

hogar es una mujer realizan
mayores gastos en

Pakistanz

Aquellos hogares que tienen como jefe

de hogar a una mujer efectiian un

alimentos, vivienda y gasto mayor en educacion, vestido y
calzado y articulos para el hogar. Por

articulos de aseo personal. ! _
Por el contrario, el gasto (\" ot.ro JAdo. reallzgn unmenor g,a.sto e
alimentos y bebidas no alcohdlicas y

que realizan en transporte, S
transporte y comunicaciones que

salud y limpieza del hogar _
es menos que en un hogar los hogares con jefe de hogar hombre

con jefatura masculina _
Malawis

Para lo hogares con jefatura femenina, el gasto es mayor en
educacion, articulos de aseo personal y para el hogar. Los hogares
cuyo jefe de hogar es un hombre, realizan mayores gastos en vivienda,

transporte y en algunos articulos para el hogar
Fuente: YINEGI. 2Khan y Khalid (2010). 3Simon (2011).
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En México, cuando la mujer tiene la jefatura, ese hogar
gasta mas en vivienda, alimentos y cuidado personal

Gasto del hogar por grupos segun género

del jefe de hogar

(Gasto en el grupo como proporcion del gasto total, %)
Cuidado personal E— .4

I 160

Educacién y esparcimiento

Transporte Yy comunicaciones 19,5

Cuidados médicos sl

Articulos parala S 70
limpieza del hogar

vivienda N O

6,0
Vestido y calzado —

Alimentos, bebidas y tabaco 29,1

®m Cabeza de hogar Hombre = Cabeza de hogar Mujer

Fuente: BBVA Research con datos de INEGI

a El gasto que realizan los hogares

con jefe de hogar hombre en
transporte, es principalmente
adquisicion de vehiculos de uso
particular y compra de gasolina,
mientras los hogares con jefatura
femenina lo realizan, en su
mayoria, en transporte publico

Por otro lado, respecto al gasto en
alimentos, los hogares con
jefatura masculina priorizan el
consumo de comidas fuera del
hogar y bebidas alcohdlicas y
tabaco en relacién con los
hogares con jefatura femenina
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Mientras que en Colombia sobresalen los mayores gastos en
vivienda y educacion cuando la mujer es la jefe del hogar

Gasto por grupos segun género del jefe de hogar
(% del total)

Alimentos  Bebidas Ropa Vivienda  Muebles Salud  Transporte Informacidon Recreacién Educacion  Rest.y Otros
Alcohdlicas Hoteles bienes
y servicios

® Hombre = Mujer

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH
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Incluso, en transporte, un grupo donde los hombres tienen un elevado
gasto, el gasto de las mujeres de 65+ supera alos hombres en esa edad

Diferencia de gasto de un hogar con jefatura femeninavs. jefatura masculina
(Diferencia de la proporcién del gasto, %)

5436 37t
2,5°° ’ 25 29
2,1 1,9 1 62'0
II 1,414 i 5I II 1o ,
02 [ ' 1
o ] - N

-0,10,0 -0,1 0102
-5,
-7.9
Alimentos Bebidas Ropa Vivienda  Muebles Salud  Transporte Informacién Recreacién Educacién Rest. y Otros
Alcohdlicas Hoteles  bienesy

servicios
H Diferencia 20-40 E Diferencia 40-65 ™ Diferencia 65+

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH
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La mayor proporcion de la poblacion en edad de vejez podria
modificar los habitos de consumo: experiencia internacional

Alemaniaz

Los gastos en tabaco, vestido
Costa Ricat y calzado y transporte tienden a reducirse
Ante un incremento en el ¥ a medida que el salario aumenta. El resto

de bienes tiende a aumentar al mismo
tiempo que el salario, aunque con muy
poca sensibilidad. Los hogares con

h E menores ingresos destinan una mayor
proporcién del gasto a alimentos

ingreso, las familias tienden
a consumir en mayor
medida comidas fuera del
hogar. También, aumenta su
gasto en entretenimiento,
salud y educacion Colombias
A medida que el ingreso del hogar aumenta, el gasto en
alimentos y vestuario disminuye. Por el contrario, el
consumo de equipo domestico tiende a aumentar con el
ingreso. Ademas, las familias con ingresos mas altos
Fuente: !INEC. 2Stover (2012). 3Fedesarrollo (1976) distribuyen mas balanceadamente su gasto
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Hogares entre 25-45 afios con alta participacidn en ingreso y gasto.
El ahorro es mayor en 35-75 anos. Y el pago de vivienda en 25-55 afos

Participacion de los ingresos por edad
(vs. Participacion de los hogares por edad, %)

25-35
- { ]
3 Altaparticipacion en ingresos .0'25
“ 35-45
» [ J
q%) 45-55.
= Baja participacion
g 65-75 P eningresos
L 55-65
@ 75y mas
0 5 10 15 20 25 30 35
% dehogares en el rango de edad
Participacion del ahorro por edad
(vs. Participacion de los hogares por edad, %)
3 Altaparticipacién en ahorros ®35-45 [ ]
3 25-35
x @®45-55 Baja participacion
s 55'.65 en ahorros
2 65-75 @ °
= ® “75y mas 0-25
0 5 10 15 20 25 30 35

% dehogares en el rango de edad

Fuente: BBVA Research con datos de DANE-ENPH

Participacion de los gastos por edad
(vs. Participacion de los hogares por edad, %)

.25—35

R @0-25
3 Altaparticipacion en gastos
kst 35-45
o ® . o
o Baja participacion
ﬁ ®~/45-55 engastos
< 65 -75 ° ® 55-65

@® 75ymas
0 5 10 15 20 25 30 35

% de hogares en el rango de edad

Participacion de los pagos de vivienda por edad
(vs. Participacién de los hogares por edad, %)

° 25-35
Altaparticipacién en

o
% pagos de vivienda
S 35-45 .0 -25
2 ¢5 55 _® _ ——9
5 65-75 Baja participacion en
© = P
8 75y mas ® ® 55 .65 pagos de vivienda
]
0 5 10 15 20 25 30 35

% dehogares en el rango de edad
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Tendencias demograficas

o V‘.‘\
'R

A
i

La tasa de natalidad seguira cayendo, mas en los hogares
de ingresos mas altos

La poblacion en edad adulta y en vejez seguira
aumentando, haciendo mas elevada la tasa de
dependencia

La mujer seguira ganando preponderancia econémica

En el mundo, los hogares con jefatura masculina
gastan mas en transporte y comunicaciones, comidas
fuera del hogar y bebidas alcohdlicas y tabaco. En
Colombia se mantiene un mayor gasto en transporte

En Colombia, en el resto de categorias, los
hogares cuyo feje de hogar es mujer, gasta mas
que los hogares con jefatura masculina
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La edad y el gasto

@

¢

En el mundo, con la edad aumentan los gastos en mejora de
vivienda, salud, entretenimiento y comidas fuera del hogar.
Caen en transporte privado, alimentos y prendas de vestir

En Colombia, con la edad aumentan en educacion, vivienda y
restaurantes y hoteles. Caen los gastos en vestuario,
recreacion, informacion y muebles

El gasto segln el ingreso

¢

)

Hogares con ingresos mas altos realizan un consumo mas
balanceado entre sus componentes. El gasto en alimentos
tiende a reducirse a medida que el ingreso es mayor

En algunos paises, el gasto en educacion, salud y
entretenimiento crece con el ingreso
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Aviso legal

El presente documento, elaborado por el Departamento de BBVA Research, tiene caracter divulgativo y contiene datos, opiniones o estimaciones referidas a la fecha del mismo, de
elaboracion propia o procedentes o basadas en fuentes que consideramos fiables, sin que hayan sido objeto de verificacién independiente por BBVA. BBVA, por tanto, no ofrece garantia,
expresa o implicita, en cuanto a su precision, integridad o correccion.

Las estimaciones que este documento puede contener han sido realizadas conforme a metodologias generalmente aceptadas y deben tomarse como tales, es decir, como previsiones o
proyecciones. La evolucion histérica de las variables econémicas (positiva 0 negativa) no garantiza una evolucién equivalente en el futuro.

El contenido de este documento esta sujeto a cambios sin previo aviso en funcién, por ejemplo, del contexto econémico o las fluctuaciones del mercado. BBVA no asume compromiso alguno
de actualizar dicho contenido o comunicar esos cambios.

BBVA no asume responsabilidad alguna por cualquier pérdida, directa o indirecta, que pudiera resultar del uso de este documento o de su contenido.

Ni el presente documento, ni su contenido, constituyen una oferta, invitacion o solicitud para adquirir, desinvertir u obtener interés alguno en activos o instrumentos financieros, ni pueden
servir de base para ningln contrato, compromiso o decisién de ninguln tipo.

Especialmente en lo que se refiere a la inversion en activos financieros que pudieran estar relacionados con las variables econémicas que este documento puede desarrollar, los lectores
deben ser conscientes de que en ningln caso deben tomar este documento como base para tomar sus decisiones de inversién y que las personas o entidades que potencialmente les
puedan ofrecer productos de inversién seran las obligadas legalmente a proporcionarles toda la informacién que necesiten para esta toma de decision.

El contenido del presente documento esta protegido por la legislacién de propiedad intelectual. Queda expresamente prohibida su reproduccién, transformacion, distribucién, comunicacién
publica, puesta a disposicion, extraccion, reutilizacion, reenvio o la utilizacién de cualquier naturaleza, por cualquier medio o procedimiento, salvo en los casos en que esté legalmente
permitido o sea autorizado expresamente por BBVA.

BBVA Colombia es un establecimiento de crédito y es supervisado por la Superintendencia Financiera.

BVA Colombia promueve este tipo de documentos con fines meramente académicos y no asume ninguna responsabilidad por las decisiones que se toman con base en la informacién
recibida ni puede ser considerada como asesoria tributaria, legal o financiera. Igualmente no se hace responsable por la calidad ni contenido de los mismos.

BBVA Colombia es el titular de todos los derechos de autor del contenido textual y grafico de este documento, los cuales se encuentra protegidos por las leyes de Derechos de Autor y demas
leyes relativas internacionales y de la Republica de Colombia. Se prohibe su uso, circulacion o copia sin autorizacion previa y expresa de BBVA Colombia.
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BBVA Research
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