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Observar la evolucion de la economia en tiempo real y alta definicion resulta imprescindible a la hora de evaluar el
impacto econémico de un evento con pocos precedentes en la economia mundial como la actual crisis de la COVID-
19. Si bien no es la primera ni la Ultima vez que nos enfrentamos a un desastre, esperado o inesperado, las
caracteristicas del mismo lo hacen casi Unico. Es, por ello, que un diagndstico certero del qué, como, cuando y dénde
adquiere una relevancia primordial. El analisis de datos granulares en tiempo real con Big Data nos ayuda
precisamente a resolver gran parte de estas preguntas y permite agilizar la toma de decisiones a los agentes,
instituciones y policymakers. La propagacion e impacto de la COVID-19 tiene elementos comunes en los paises
donde el virus ha ganado protagonismo, pero también diferencias en el tiempo y en el espacio que le da un valor
extra al Big Data. Estas dependen, sobre todo, de la virulencia de la pandemia y las medidas restrictivas llevadas a
cabo para contenerla.

Los efectos del virus en el consumo comenzaron a notarse con fuerza en Europa a partir de la segunda mitad de
marzo, alcanzando el colapso a mediados de abril. Como en Ana Karenina, no todas las categorias de consumo
padecieron la crisis de la misma manera o intensidad. Durante este contexto excepcional estamos viendo co6mo
coexisten actividades cuyo consumo ha aumentado respecto al afio anterior de manera permanente, como es el caso
de la alimentacion (comemos lo mismo pero en casa), mientras que otras como el gasto en salud también han
aumentado, pero lo han hecho de manera transitoria. Por el contrario, el colapso fue total en actividades como los
servicios de restauracion, turismo y ocio.

Ademas, la crisis ha generado cambios en la forma en que consumimos, de hecho el comercio online ha ganado peso
frente a la compra presencial. En términos generales, las ventas de bienes y servicios online han resistido mucho
mejor este periodo y en algunos casos, como la restauracion, la asimetria ha sido notable. Este fenbmeno no es un
hecho aislado, sino que se ha convertido en una tendencia global que se ha acentuado en aquellos paises donde los
niveles del comercio online eran relativamente bajos, o alli donde las restricciones de movilidad fueron mas duras.

Pero nada persiste para siempre, y a partir de que los datos de infectados comenzaron a caer con fuerza,
empezamos a retomar la actividad y los datos de consumo a recuperarse. Timidamente al principio, pero ira ganando
fuerza a medida que los grandes motores regionales -como la Comunidad de Madrid, Catalufia y la Comunidad
Valenciana- avancen de fase. Esto tiene un doble efecto sobre la economia: el levantamiento de restricciones a
grupos densamente poblados, y los efectos onda derivados de la gravitacion que las regiones colindantes mantienen
con estos importantes focos de atraccién econémica.

El levantamiento del confinamiento durante la semana del 11 al 17 de mayo por fases ha traido diferencias
significativas entre provincias. En promedio, el gasto semanal con tarjetas en aquellas que avanzaron a la fase 1 el
11 cay6 20 puntos menos en términos interanuales que en las que permanecian en fase 0. A partir de ahora vamos a
observar con una mayor claridad la recuperacion, que ird ganando en intensidad a medida que la restauracién y el
turismo se vayan incorporando plenamente al proceso. Una vez esto suceda, las tasas de crecimiento pueden
sorprender claramente al alza hasta que se normalice la situacion.

La coyuntura se vera acompafiada por una clara mejora del entorno exterior en nuestros principales socios
comerciales, pues la situacion en el resto de los paises europeos es similar, o incluso mejor. La recuperacion del
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turismo serd méas gradual, dependiendo de la situacién en origen y destino de cada pais. Por contra, la recuperacion
gue estamos observando en Latinoamérica es mucho mas lenta y menos intensa, debido a una propagacién mas
tardia de la COVID-19 y, en algunos casos, una respuesta al virus mucho menos contundente. Seguiremos atentos a
las sefiales que nos dejan los datos para reaccionar cuanto antes y mitigar los efectos de este tsunami econémico.
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AVISO LEGAL

El presente documento, elaborado por el Departamento de BBVA Research, tiene caracter divulgativo y contiene datos,
opiniones o estimaciones referidas a la fecha del mismo, de elaboracién propia o procedentes o basadas en fuentes que
consideramos fiables, sin que hayan sido objeto de verificacion independiente por BBVA. BBVA, por tanto, no ofrece garantia,
expresa o implicita, en cuanto a su precision, integridad o correccion.

Las estimaciones que este documento puede contener han sido realizadas conforme a metodologias generalmente aceptadas
y deben tomarse como tales, es decir, como previsiones o proyecciones. La evolucion histoérica de las variables econémicas
(positiva 0 negativa) no garantiza una evolucion equivalente en el futuro.

El contenido de este documento esta sujeto a cambios sin previo aviso en funcion, por ejemplo, del contexto econémico o las
fluctuaciones del mercado. BBVA no asume compromiso alguno de actualizar dicho contenido o comunicar esos cambios.

BBVA no asume responsabilidad alguna por cualquier pérdida, directa o indirecta, que pudiera resultar del uso de este
documento o de su contenido.

Ni el presente documento, ni su contenido, constituyen una oferta, invitacion o solicitud para adquirir, desinvertir u obtener
interés alguno en activos o instrumentos financieros, ni pueden servir de base para ninglin contrato, compromiso o decision de
ningun tipo.

Especialmente en lo que se refiere a la inversion en activos financieros que pudieran estar relacionados con las variables
econdmicas que este documento puede desarrollar, los lectores deben ser conscientes de que en ningn caso deben tomar
este documento como base para tomar sus decisiones de inversion y que las personas o entidades que potencialmente les
puedan ofrecer productos de inversion seran las obligadas legalmente a proporcionarles toda la informacion que necesiten para
esta toma de decision.

El contenido del presente documento esta protegido por la legislacion de propiedad intelectual. Queda expresamente prohibida
su reproduccidn, transformacion, distribucion, comunicacion publica, puesta a disposicion, extraccion, reutilizacién, reenvio o la
utilizacion de cualquier naturaleza, por cualquier medio o procedimiento, salvo en los casos en que esté legalmente permitido o
sea autorizado expresamente por BBVA.

INTERESADOS DIRIGIRSE A:
BBVA Research: Calle Azul, 4. Edificio La Vela — 42 y 52 planta. 28050 Madrid (Espafia).

Tel.:+34 91 374 60 00 y +34 91 537 70 00 / Fax:+34 91 374 30 25 @ @ @ @
bbvaresearch@bbva.com www.bbvaresearch.com


https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/

	Análisis con Big Data / Consumo Recuperación post COVID-19 a través del Big Data
	Análisis con Big Data / Consumo Recuperación post COVID-19 a través del Big Data
	Expansión (España)
	Álvaro Ortiz / Tomasa Rodrigo

