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Mensajes principales

El con Big Data contribuye en la evaluacion de los impactos
economicos de eventos tan particulares como es la crisis del COVID-19.

El indicador de gasto de consumo de BBVA se construye usando

, lo cual permite hacer un seguimiento de los cambios en el
comportamiento de las compras y retiros de dinero, representativos del consumo agregado dada la
Importancia de BBVA Argentina en el sistema financiero local.

En términos reales, . Sin embargo, el acumulado al 19
de marzo (excluyendo los dias de cuarentena obligatoria) arroja La
variacion del 2T20, con pleno efecto del aislamiento social obligatorio, registro -22% a/a y -18% t/t

Los respecto de la situacion pre-pandemia. Por el contrario, los
consumos en Bares y restaurantes, Transporte y viajes, Ocio y entretenimiento no logran recomponerse.

Si bien , las restricciones impuestas en el Area
Metropolitana de Buenos Aires ralentizan esa marcha.



La flexibilizacion de la cuarentena se refleja en la recuperacion del consumo

CONSUMO TOTAL POR PAISES

(VAR. % A/A) o o
Los sectores econdmicos muestran una sensibilidad

o heterogénea y todos comparten su tono mas negativo en
40% marzo, momento en que la epidemia se extendié mas
30% masivamente fuera de China.
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La tendencia global indica una recuperacion general del
consumo desde el 2T20 de manera dispar segun la
geografia.

El tenor de las variaciones refleja de alguna manera la
postura que los distintos gobiernos han tomado frente a la
pandemia: Estados Unidos y México muestran una serie

70% mas suavizada.
2R §§§§§ EEEE §%§%‘$ FEEES55552F3 La caida del consumo en marzo en Argentina es
5IdRSHAAZSEIFE NN g8 s "N comparable a la experimentada en Per(, Colombia y
= Argentina (deflactado) Espafia EEUU México === Colombia Perl Espaﬁa_ Desde juniO Seé ve que en Argentina la

recuperacion se ralentiza en términos relativos al resto de

Fuente: BBVA Research los paises registrados.
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En Argentina, la contraccion del consumo en tarjetas desde febrero
ha sido muy notable aunque dispar
EVOLUCION CONSUMO EN BIENES Y SERVICIOS

CONSUMO TOTAL TARJETAS EN ARS E INFLACION .
. 0 -
(VAR. % A/A, PROMEDIO MOVIL 7d) (VAR. % A/A, PROMEDIO MOVIL 7d; ARS CORRIENTES)

80%
60%
M

w
40% r-lv \’

20%

0%

-20%
-40%

-60%

O0l-ene
16-ene
31-ene
15-feb
0l-mar
16-mar
31-mar
15-abr.
30-abr
15-may
30-may
14-jun
294un
14-jul

e===Total Consumo (pesos corrientes)
e===Total Consumo (pesos constantes dic-18)

Inflacion
Fuentes: BBVA Research e INDEC

e Bienes === Servicios

Fuente: BBVA Research

El conjunto de Bienes, Tecnologia, Hogar y Construccion surgen como los Unicos rubros ganadores en

terminos reales. Por el contrario, el segmento de Servicios no logra recuperarse, poniendo en
evidencia el fuerte impacto que tendra la pandemia en el empleo.
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Desde el inicio de la cuarentena, Alimentacion y Salud lideran
los consumos con tarjeta...

PARTICIPACION RELATIVA EN EL CONSUMO CON TARJETAS
(EN % ACUMULADO)
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m Si bien se van moderando los gastos en
alimentacion, ganaron terreno respecto de la
situacion pre-pandemia. Por el contrario, los
consumos en Bares y restaurantes, Transporte y
viajes, Ocio y entretenimiento no logran remontar
con fuerza.
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m Los gastos en Alojamiento practicamente se ven
anulados.
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Fuente: BBVA Research.
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...situandose en terreno positivo junto a los bienes durables

CONSUMO POR RUBROS CONSUMO POR RUBROS
(VAR. % A/A, PROMEDIO MOVIL; ARS CORRIENTES) (VAR. % A/A, PROMEDIO MOVIL 7d; ARS CORRIENTES)
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Fuente: BBVA Research Fuente: BBVA Research

* El rubro Salud esta expresado en prom. mov. 30d para suavizar efectos de pago de medicina prepaga.

Los rubros “no esenciales” como Hoteleria, Turismo, Viajes y Entretenimientos aparecen como los

claros perdedores de esta crisis, sin muestras de pronta recuperacion.
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Bares y Restaurantes, obligados a reinventarse

CONSUMO EN BARES Y RESTAURANTES
(VAR. % A/A, PROMEDIO MOVIL 7d; ARS CORRIENTES)
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Fuente: BBVA Research

Fuentes: BBVA Research y Google Mobility*
* En variaciones respecto al promedio movil 5d del periodo desde el 05-ene al 6-feb.

El sector parece haber encontrado un piso (en el sétano) de facturacion

sostenido en el delivery y takeaway
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La venta de Combustibles aparece como una buena medida del grado de la “reapertura”

CONSUMO DE COMBUSTIBLE Y MOVILIDAD AUTOMOTORES
(VAR. % A/A, PROMEDIO MOVIL 7d; ARS CORRIENTES)
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Fuentes: BBVA Research y Apple Mobility
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* En variaciones respecto a 13-ene-20 = 100

CONSUMO EN CONSTRUCCION Y ACTIVIDAD SECTORIAL
(VAR. % A/A, PROMEDIO MOVIL 7d; ARS CORRIENTES)
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Fuentes: BBVA Research y Grupo Construya
* Mide el nivel de actividad de once empresas representativas del mercado de la construccion en Argentina

El consumo de combustibles y la activacion de la construccion (con restricciones) van delineando

cuales son los sectores que empujarian a la primer reactivacion.
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La movilidad general en Argentina se recupera de forma lentay fragmentada,
frenada por la situacion critica del AMBA

MOVILIDAD EN LUGARES DE TRABAJO MOVILIDAD Y PIB
(VAR. % BASE) COMERCIOS Y RECREACION
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Fuentes: BBVA Research y Google Mobility Fuentes: Google Mobility, INDEC y BBVA Research %PIB

*Base: valor de la mediana correspondiente al dia de la semana durante 5 semanas desde el 3/01 al 6/02/20

Los indicadores de movilidad de Google convalidan la tendencia creciente del "movimiento"” en

comercios, lugares de trabajo y algo menor en transporte publico, pero condicionadas a la dominancia
del Area Metropolitana de Buenos Aires.
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Consumo mensuales total con tarjetas en ARS

(VAR. % A/A)
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Fuente: BBVA Research
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Rubros incluidos en los grupos de consumos con tarjetas

GRUPO RUBROS GRUPO RUBROS GRUPO RUBROS

Argentina | Medicion de la actividad en Real Time E

Alimentacién Vinoteca Panaderias Hogar Muebles Ferreterias Otros servicios Veterinarias y pet shops Free shop
Servicios Bombonerias y Disefio de interiores Servicios Objetos de arte Insumos agro
Supermercados chocolaterias Electro Sanitarios Servicios Kiosco y tabaqueria
Minimercados Minishops Pinturerias Blanquerias Orfebreria Instituciones educativas
Alojamiento Hoteles Bazar Jardineria Florerias
Automocion Service del auto Repuestos Electricidad Colchones y accesorios Salud Mutuales y obras sociales Clinicas y sanatorios
Gomerias y neumaéticos Motos leros, prensay Librerfa, papeleria y Diarios y revistas Psiquiatras Productos en farmacia
L ; - revistas fotocopias . P
Concesionarias Aceites y lubricantes p Oftalmologos Farmacias, épticas y perf.
Bares y Restaurantes Delivery comida para Moda Marroquineriay equipaje  Lenceria Tecnologia Mdasica e instrumentos Fotografia
restaurantes o llevar ) ) i o i »
Confiterias Indumentaria unisex Joyeria y relojeria Telefonia Computacién
Heladerias Comida rapida Indumentaria femenina Calzados y accesorios Transporte Lineas aéreas Ferries — Pasaje
Combustible Combustible Indumentaria masculina Talabarteria Subte Transporte de pasajeros
Construccion Venta materiales para la Servicios para la Indumentaria infantil Sederias Mudanzas Estacionamientos
construccion construccion i - i B ) i »
Ocioy Parque de diversiones Espectaculos Alquiler de autos Cias. de navegacion
Cuidado y belleza Solariums Cosmeéticos entretenimiento ) ) ) )
Teatros Juegos Botes: alquiler y leasing Autopistas y peajes
Peluquerias adultos Spas ) ) ) o
Bandas y orquestas Video club Ferrocarril Cias. de 6mnibus
Centros de estética Peluquerias nifios ) } ) )
Cines Talleres de Cordoba PPT Autopistasy peajes  Fletes
Deportes y Gimnasios Bicicleterias . . - - e . . .
juguetes Casinos Galerias de arte Viajes Vta. de servicios turisticos Asistencia al viajero
Nautica y pesca Clubes . .
Filatelia
Indumentaria deportiva Ski
Jugueteria Outdoor

Armeria/cuchilleria

Fuente: BBVA Research
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