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BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia ﬂ

Mensajes principales

a El crecimiento del gasto presencial con tarjeta* se estabilizé en el 1% interanual la pasada semana.

a Los rebrotes de COVID-19 en Lugo y Lleida han entorpecido la evolucion del consumo. Las compras
presenciales cayeron el -1% en Lugo la semana del 6 al 12 de julio. En Lleida, el aumento del gasto se
moderd 11 puntos la semana del 13 al 19 de julio hasta el 2%.

a Ladisminucion de las retiradas de efectivo fue mayor en algunas de las provincias afectadas por
restricciones a la movilidad, como Lleida, Huesca y Zaragoza.

a El repunte de los contagios no parece haber condicionado la recuperacion de las operaciones con
tarjeta en las restantes provincias por el momento.

a Elavance de las compras con tarjetas espafiolas (8%) super6 el 20% en Cordoba, Jaén, Asturias, Avila,
Ceuta, Melilla 'y Céaceres. El gasto tan solo descendié en Baleares y Madrid.

a Elimporte de las transacciones con tarjetas extranjeras ralentizé su caida hasta el -55%. La
recuperacion continud en las provincias limitrofes con Francia, mientras que en los territorios mas
dependientes del turismo, como los archipiélagos, Alicante y Malaga, y en los destinos urbanos, como
Barcelona y Madrid, el gasto con tarjetas extranjeras retrocedié mas del 70%.

*Gasto presencial con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA.



BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia ﬂ

Mensajes principales

a La alimentaciéon continud liderando la recuperacion de las compras presenciales la pasada semana,
acompafada por la distribucion de equipamiento del hogar, otros servicios y salud. El gasto en ocio y en
alojamiento siguié disminuyendo respecto al mismo periodo de 2019, pero a menor ritmo

» Las transacciones con tarjetas espafolas dominan la evolucién del consumo sectorial. En relaciéon
con el comportamiento del gasto agregado, el descenso de las compras con tarjetas espafolas es
menos acusado en hosteleria (alojamiento, bares y restaurantes) y tiendas de deporte.

» El gasto con tarjetas extranjeras disminuyé en todos los sectores. Se aprecia una mejor evolucion
de la demanda de alimentos que de bienes y servicios de consumo social.

a En contraste con las presenciales, las compras por internet retrocedieron el 17% interanual la semana
del 13 al 19 de julio. El peso del gasto online se mantuvo en el 16% del total, frente al 19% en 2019.

a Lareduccion prolongada de la demanda de viajes, alojamiento, transporte y ocio, que representaba el
70% de las compras por internet hace un afo, explica la caida del gasto online, junto con la
contribucion negativa del sector de belleza desde comienzos de julio.

a Las retiradas de efectivo descendieron en todas las provincias la pasada semana. La contraccion
promedio alcanzo el -15% interanual.
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BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia ﬂ

El crecimiento del gasto presencial con tarjeta se estabilizé en el 1% interanual la
pasada semana. Las compras con tarjetas espafiolas aumentaron el 8%, mientras que
las transacciones con tarjetas extranjeras ralentizaron su caida hasta el -55%

GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETA* PESO DEL GASTO CON TARJETAS EXTRANJERAS
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %) (% SOBRE EL GASTO MEDIO SEMANAL)
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*Gasto presencial con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA



BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia n

Las restricciones a la movilidad en Lugo y Lleida causadas por los rebrotes de COVID-
19 han afectado el consumo. El gasto presencial descendi6 el 1% en Lugo la semana
del 6 al 12 de julio. En Lleida, el avance de las compras con tarjeta se moder6 11 puntos

la semana del 13 al 19 de julio hasta el 2%

GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETA DESDE EL FIN DE LA DESESCALADA. PROVINCIAS SELECCIONADAS*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto presencial con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA



BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia ﬂ

En las restantes provincias, el repunte de los contagios no parece haber condicionado
la recuperacion del gasto la pasada semana, tanto con tarjetas espafiolas como con
extranjeras

GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETA DESDE EL FIN DE LA DESESCALADA. PROVINCIAS SELECCIONADAS*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)

HUESCA ZARAGOZA BARCELONA RESTO DE ESPANA**
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e==Tarjetas espafiolas ====Tota| e===Tarjetas espafiolas ====Tota| e===Tarjetas espafiolas ====Total e===Tarjetas espafiolas ====Total
*Gasto presencial con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA.
**Espafia, excluidas Lugo, Huesca, Zaragoza, Lleida y Barcelona
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia n

Las transacciones con tarjetas espafolas aumentaron en 50 provincias. El

crecimiento, que gano traccion en 4 de cada 10 la sema
el 20% en Cordoba, Jaén, Asturias, Avila, Ceuta, Melilla
retrocedid en Baleares y Madrid

GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETAS ESPANOLAS POR PROVINCIA*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto presencial con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto con tarjetas emitidas por otras entidades espafiolas en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA



BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia n

La recuperacion de las compras semanales con tarjetas extranjeras continud en las
provincias limitrofes con Francia, que aglutinan el 13% del gasto. Las transacciones
con tarjetas foraneas en Huesca y Girona se aproximan a las registradas hace un afno

GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETAS EXTRANJERAS. PROVINCIAS SELECCIONADAS*
(PROMEDIO ENERO-FEBRERO 2020 = 100)
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*Gasto presencial con tarjetas emitidas por entidades extranjeras en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA



BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia n

En las provincias méas dependientes de la recuperacion del turismo, el descenso del
gasto con tarjetas extranjeras se situd entre el -46% en Alicante y el -66% en las Islas
Canarias

GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETAS EXTRANJERAS. PROVINCIAS SELECCIONADAS*
(PROMEDIO ENERO-FEBRERO 2020 = 100)
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* Gasto presencial con tarjetas emitidas por entidades extranjeras en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA



BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia n

En los destinos urbanos, la contraccion de la demanda turistica todavia es mayor.
Las compras con tarjetas extranjeras en Barcelona y Madrid, que concentran el 34%
del total, experimentaron caidas superiores al -70% la pasada semana

GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETAS EXTRANJERAS. BARCELONA, MADRID Y RESTO DE ESPANA*
(PROMEDIO ENERO-FEBRERO 2020 = 100)
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* Gasto presencial con tarjetas emitidas por entidades extranjeras en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA



BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia a

Tan solo 2 provincias registraron un aumento de las transacciones con tarjetas
extranjeras la pasada semana: Lleiday Soria
Entre las restantes, la reduccion promedio supero el -55%

GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETAS EXTRANJERAS POR PROVINCIA*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto presencial con tarjetas emitidas por entidades extranjeras en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Gasto por sectores



BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia n

La alimentacion continu6 liderando la recuperacion de las compras presenciales la
pasada semana (39% interanual), acompafiada por la distribucién de equipamiento del
hogar (35%), otros servicios (30%) y salud (22%). El gasto en alojamiento y ocio sigui6
disminuyendo, pero a menor ritmo

GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETA POR SECTOR*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)

Bares y restaurantes Belleza Alimentacion Hogar

Deporte y juguetes === Moda - Salud 3 Qtros servicios

Transporte Ocio y entretenimiento Automocion o = Libros, prensa

Alojamiento Agencias de viaje Grandes superficies Tecnologia
oooooo Tota| ececee Tota|

*Gasto presencial con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA. Sectores seleccionados.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA



BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia E

El proceso de normalizacion de los habitos de compra con tarjetas espafolas sigue su
curso. Sin embargo, la composicidon de la cesta de consumo con tarjetas extranjeras
muestra las secuelas de la crisis sanitaria: alimentacion, hogar, salud y otros servicios
cobran relevancia a costa de alojamiento, transporte y moda
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*Gasto presencial con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA. Sectores seleccionados.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA



BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia m

Las transacciones con tarjetas espafolas dominan la evolucién del consumo sectorial.
En relaciéon con el comportamiento del gasto agregado, la recuperacion del gasto con
tarjetas espafiolas en hosteleria (alojamiento, bares y restaurantes) y tiendas de
deporte es mas acusada

GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETAS ESPANOLAS POR SECTOR*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)

Bares y restaurantes Bienestar y belleza == Alimentacion Hogar

Deportes y jugetes === Moda Other services Salud

Transporte Ocio y entretenimiento === Automocion Libros, prensa

Alojamiento Agencias de viaje Grandes superficies Tecnologia
oooooo Total seeeee Total

*Gasto presencial con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto con tarjetas emitidas por otras entidades espafiolas en TPV BBVA. Sectores seleccionados.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA



BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia ﬂ

El gasto con tarjetas extranjeras siguié disminuyendo en todos los sectores la semana
del 13 al 19 de julio. En linea con los patrones de consumo con tarjetas espafiolas, se
aprecia una mejor evolucion de la demanda en el sector de alimentacidén que en los de

consumo social y los asociados a desplazamientos

GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETAS EXTRANJERAS POR SECTOR*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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Alimentacion Otros servicios** e Rogto © ¢ ¢ © Total

Bares y restaurantes = == = \|oda Transporte e A|ojamiento

*Gasto presencial con tarjetas emitidas por entidades extranjeras. Sectores seleccionados.
**Qtros servicios incluye, entre otras, compras en duty free, estancos, bazares y maquinas de vending

Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia m

En contraste con las presenciales, las compras por internet retrocedieron el 17%
interanual la pasada semana. El peso del gasto online se mantuvo en el 16% del total,

frente al 19% en 2019

GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETA PESO DEL GASTO MEDIO SEMANAL ONLINE CON
POR TIPO DE TPV* TARJETA*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %) (% SOBRE EL TOTAL)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA



BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia ﬂ

Lareduccion prolongada de la demanda de viajes, alojamiento, transporte y ocio, que
representaba el 70% de las compras por internet hace un afo, explica la caida del gasto
online, junto con la contribucion negativa del sector de belleza desde comienzos de julio

GASTO MEDIO SEMANAL ONLINE CON TARJETA POR SECTOR*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)

e Alimentacion Salud

Ocio y entretenimiento Transporte Bienestar y belleza Grandes superficies
Alojamiento Agencias de viaje Moda Hogar
=== Otros servicios Bares y restaurantes
oooooo Total ecccce Total

*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA. Sectores seleccionados.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Retiradas de efectivo
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Las retiradas de efectivo aceleraron su descenso hasta el -15% interanual la pasada
semana, lo que amplio la diferencia entre el crecimiento de las compras y el de las

retiradas con tarjeta

GASTO SEMANAL CON TARJETA Y RETIRADAS DE

EFECTIVO*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Retiradas de efectivo con tarjeta por clientes de BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia E

La disminucion generalizada de las retiradas de efectivo fue mayor en Ceuta, Teruel,
Castellén, Navarra y en algunas de las afectadas por restricciones a la movilidad como
consecuencia de los rebrotes de COVID-19, como Lleida, Huescay Zaragoza

RETIRADAS SEMANALES DE EFECTIVO POR PROVINCIA*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Retiradas de efectivo con tarjeta por clientes de BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia ﬂ

Anexo. Evolucién del gasto medio semanal presencial

EVOLUCION DEL GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETAS ESPANOLAS POR PROVINCIA*
(VALORES MAS OSCUROS INDICAN UNA PEOR EVOLUCION INTERANUAL DEL GASTO)
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*Gasto presencial con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto con tarjetas emitidas por otras entidades espafiolas en TPV BBVA. Percentiles por celda.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Anexo. Evolucién del gasto medio semanal presencial

EVOLUCION DEL GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETAS EXTRANJERAS POR PROVINCIA*
(VALORES MAS OSCUROS INDICAN UNA PEOR EVOLUCION INTERANUAL DEL GASTO)
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* Gasto presencial con tarjetas emitidas por entidades extranjeras en TPV BBVA. Percentiles por celda.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Anexo. Evoluciéon del gasto medio semanal presencial por comunidad autbnoma

GASTO MEDIO SEMANAL PRESENCIAL CON TARJETAS ESPANOLAS POR COMUNIDAD AUTONOMA*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto presencial con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto con tarjetas emitidas por otras entidades espafiolas en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Anexo. Evoluciéon del gasto medio semanal presencial por comunidad autbnoma

GASTO MEDIO SEMANAL PRESENCIAL CON TARJETAS EXTRANJERAS POR COMUNIDAD AUTONOMA*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto presencial con tarjetas emitidas por entidades extranjeras en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Anexo. Distribucion del gasto con tarjetas extranjeras

GASTO CON TARJETAS EXTRANJERAS*
(% DEL GASTO EN CADA PROVINCIA'Y % DEL GASTO TOTAL CON TARJETAS EXTRANJERAS, 2019)

21

® 18

® 15

12

9

II 6

"l“lll i 3

L L EELELLEEEL L LT T T e S p s
CVENYUECTCTTBTTENTCTCCESECCNCTTOENTTCOCTETYTTETDLCOCN CCTBEBTCC Ty QCF
CgOBEEQELECEQOCTETT=0>2050020xg520Q990T>2 5050229 8NG==0 CZT OV gSoE 0
COBETTETSTOT LO®B > 0T CQ)“XCU(UOCQEE(DE’CUQ)OCQ3'—hOCOEQ’C\ ‘U-—.LQOD:

E g e N2GEE8LO0CVES5LEGOIEINETTE0T535200080 03205288180 Togn

OSED_CD:D.LUU)OEIE SU) IWGE‘GEE—(U{)EF Omm(ﬁ O S5 E meR(‘:UE 8 < - 3 -
s <5 3 5 0 SN>0 <o o= 2%z vwags JS<siw 5 z 8
g o = & <§ © N2 5 3
= - G} O

B Peso del gasto con tarjetas extranjeras sobre el total de cada provincia (izqda.) @® Distribucién del gasto con tarjetas extranjeras (dcha.)

*Gasto presencial con tarjetas emitidas por entidades extranjeras en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Anexo. Evolucién del gasto medio semanal online por comunidad autbnoma

GASTO MEDIO SEMANAL ONLINE CON TARJETA POR COMUNIDAD AUTONOMAY*

(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Anexo. Evolucién de las retiradas de efectivo por comunidad auténoma

RETIRADAS DE EFECTIVO EN CAJEROS DE BBVA POR COMUNIDAD AUTONOMA*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Retiradas de efectivo con tarjeta por clientes de BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA



