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Compras con tarjetas se mantienen por encima de lo registrado en

similar periodo de 2019

PERU: COMPRAS CON TARJETAS ¥
(VAR.% INTERANUAL, ACUMULADO 7 DIAS)
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N . Fase 1 Fase 2 Fase 3
confinamiento

ene.-20 feb.-20 abr.-20  may.-20  jun.-20 ago.-20 set.-20

Var. % interanual
(promedio mensual)

18,0 21,3 26,7 52,5 -35,5 11,7 6,9 6,2 9,2
1/ Informacion al 28 de setiembre de 2020. Se utiliza informacion de los montos de compras con tarjetas de
crédito y débito que realizan las familias.

Fuente: BBVA

En el mes de setiembre, el consumo con tarjetas creci6 9,2%
con respecto a similar mes de 2019 (6,2% en agosto).

Las compras on-line con tarjetas contindan siendo
importantes, aunque mostraron una tendencia declinante en
las ultimas semanas

Gastos en supermercados, farmacias y suscripciones a
servicios de entretenimiento, muy dindmicos durante el
confinamiento, continuaron moderandose en setiembre.

Se normaliza el gasto en bienes y servicios dentro del hogar,
a la vez que se estanca la recuperacion del gasto en moda y
belleza. Ademas, continu6 la recuperacion del gasto en
algunos rubros como transporte, restaurantes y los
relacionado con deportes

Los gastos en sectores como alojamiento y pasajes muestran
una ligera recuperacion, aunque se mantienen rezagados
porque estas actividades continian con bajos niveles de
operatividad. En todo caso, se anticipa una mejora mas
acentuada con el inicio de la Fase 4
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Las compras on-line con tarjetas contintan siendo importantes, aunque
mostraron un declive en las ultimas semanas

COMPRAS CON TARJETAS SEGUN CANAL YV COMPRAS ON LINE CON TARJETAS ¥
(VARIACION ANUAL, %, PROMEDIO 7 DIAS) (% COMPRAS TOTAL, PROMEDIO 7 DIAS)
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1/ Informacion al 28 de setiembre de 2020. Se utiliza informacion de los montos de compras con tarjetas de
crédito y débito que realizan las familias.
Fuente: BBVA



En setiembre, los gastos en segmentos que estuvieron muy dinamicos
durante el confinamiento continuaron moderandose

COMPRAS CON TARJETAS V
(VARIACION ANUAL, %, PROMEDIO 7 DIAS)
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1/ Informacién al 28 de setiembre de 2020.
Fuente: BBVA
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Se normaliza el gasto en bienes y servicios dentro del hogar, ala vez
gue se estanca larecuperacion del gasto en moday belleza

COMPRAS CON TARJETAS V
(VARIACION ANUAL, %, PROMEDIO 7 DIAS)
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1/ Informacion al 28 de setiembre de 2020.

2/ Bs 'y Ss (bienes y servicios) para el hogar incluye: alquiler, decoraciéon y muebles, jardineria, lavanderia, mantenimiento de casa y departamento, mascotas, seguridad y vigilancia.
Fuente: BBVA



Ademas, en setiembre continuo la recuperacion del gasto en algunos
rubros como transporte, restaurantes y los relacionados con el deporte

COMPRAS CON TARJETAS V
(VARIACION ANUAL, %, PROMEDIO 7 DIAS)
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1/ Informacién al 28 de setiembre de 2020.

2/ Incluye compra de combustible, gasto en transporte publico y taxis, mantenimiento de autos, y otros
Fuente: BBVA



De otro lado, se ha observado una ligerarecuperacion de los gastos en
alojamiento y pasajes, aunque aun rezagada. Con el inicio de la Fase 4
se anticipa una mejora

COMPRAS CON TARJETAS V
(VARIACION ANUAL, %, PROMEDIO 7 DIAS)
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1/ Informacién al 28 de setiembre de 2020.
Fuente: BBVA
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En setiembre, se mantuvo el aumento de la participacion del gasto en
transporte y en bienes y servicios para el hogar, en tanto que se
estanco la normalizacion del porcentaje del gasto en alimentos

COMPRAS CON TARJETAS SEGUN CATEGORIA DE BIEN O SERVICIO ¥
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1/ Informacion al 28 de setiembre de 2020. No considera pagos legales y de tributacion, pagos financieros, EPS y seguros.
Fuente: BBVA
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Los retiros de efectivo contintan por debajo de los niveles
observados en similar periodo del aiio anterior

RETIROS DE DINERO V RETIRO PROMEDIO DE DINERO ¥
(VARIACION ANUAL, %, PROMEDIO 7 DIAS) (iNDICE, 100 =07 ENERO 2020, PROMEDIO 7 DiAS)
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Var. % interanual
(promedio mensual) 14,9 16,0 -22,0 -45,1 -43,5 -18,2 15,2 Sil7fe] -18,9

1/ Informacion al 28 de setiembre de 2020. Considera retiros de cajeros y ventanilla.
Fuente: BBVA
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Aviso Legal

El presente documento, elaborado por el Departamento de BBVA Research, tiene caracter divulgativo y contiene datos, opiniones o estimaciones referidas a la fecha del mismo,
de elaboracion propia o procedentes o basadas en fuentes que consideramos fiables, sin que hayan sido objeto de verificacién independiente por BBVA. BBVA, por tanto, no
ofrece garantia, expresa o implicita, en cuanto a su precision, integridad o correccion.

Las estimaciones que este documento puede contener han sido realizadas conforme a metodologias generalmente aceptadas y deben tomarse como tales, es decir, como
previsiones o proyecciones. La evolucion historica de las variables econémicas (positiva 0 negativa) no garantiza una evolucion equivalente en el futuro.

El contenido de este documento esta sujeto a cambios sin previo aviso en funcion, por ejemplo, del contexto econémico o las fluctuaciones del mercado. BBVA no asume
compromiso alguno de actualizar dicho contenido o comunicar esos cambios.

BBVA no asume responsabilidad alguna por cualquier pérdida, directa o indirecta, que pudiera resultar del uso de este documento o de su contenido.

Ni el presente documento, ni su contenido, constituyen una oferta, invitacion o solicitud para adquirir, desinvertir u obtener interés alguno en activos o instrumentos financieros,
ni pueden servir de base para ninglin contrato, compromiso o decisién de ningun tipo.

Especialmente en lo que se refiere a la inversion en activos financieros que pudieran estar relacionados con las variables econémicas que este documento puede desarrollar,
los lectores deben ser conscientes de que en ningun caso deben tomar este documento como base para tomar sus decisiones de inversion y que las personas o entidades que
potencialmente les puedan ofrecer productos de inversion seran las obligadas legalmente a proporcionarles toda la informacion que necesiten para esta toma de decision.

El contenido del presente documento esta protegido por la legislacion de propiedad intelectual. Queda expresamente prohibida su reproduccion, transformacion, distribucion,
comunicacién publica, puesta a disposicion, extraccion, reutilizacion, reenvio o la utilizacién de cualquier naturaleza, por cualquier medio o procedimiento, salvo en los casos en
gue esté legalmente permitido o sea autorizado expresamente por BBVA.



