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BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia ﬂ

En el mes de septiembre...

a El gasto con tarjeta* aument6 el 3,5% interanual en septiembre, 0,5 puntos menos que en agosto.
El crecimiento sostenido de las compras con tarjetas espafiolas (16%) compensé la reduccion de las
transacciones con tarjetas extranjeras (-59%).

El incremento del consumo con tarjetas espafiolas superoé el 25% en Madrid, Melilla, Avila, Girona
y Lleida, y tan solo descendio en llles Balears (-14%).

Los archipiélagos y algunos destinos de turismo urbano, como Madrid, Toledo, Sevilla 'y Segovia,
lideraron la caida del gasto con tarjetas extranjeras.

a Alimentacion, equipamiento del hogar, salud, tecnologia, grandes superficies y otros servicios explicaron
el avance de las compras en septiembre. Viajes, alojamiento y transporte impidieron un mayor repunte.

a El aumento de las transacciones presenciales con tarjetas espafolas (10%) compensé la caida del
consumo con tarjetas extranjeras (-68%) y el menor crecimiento del no presencial (8%, 4 puntos menos
gue en agosto).

a Las retiradas de efectivo con tarjeta continuaron descendiendo en septiembre (-11%), pero a un menor
ritmo que en agosto (-14%).

*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA.
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En la ultima semana (28 de septiembre - 4 de octubre)...

a El gasto quebré su tendencia a la baja y repuntd hasta el 3% interanual en la semana del 28-sep al
4-oct, 5 puntos mas que en la semana precedente, impulsado por el incremento de las compras con
tarjetas espafiolas (16%) y a pesar del retroceso de las transacciones con tarjetas extranjeras (-63%)

El avance del consumo se apoyo en el aumento del gasto en Madrid, Melilla, Zaragoza, Navarra,
Céaceres, Murcia y Soria. Las transacciones cayeron en 10 provincias, entre las que destacaron
Segovia, Avila, Burgos, Huesca y Asturias.

a Los sectores de alimentacion, equipamiento del hogar, salud y otros servicios continuaron encabezando
la recuperacion del consumo, con crecimientos superiores al 15%.

m Las compras asociadas a desplazamientos, como las de viajes (-67%), alojamiento (-63%) y transporte
(-34%), vy las actividades de consumo social, como belleza (-25%), entretenimiento (-11%) y restauracion
(-10%), siguieron contribuyendo negativamente a la evolucion del gasto.

a Elaumento de las compras no presenciales (14%) y de las presenciales con tarjetas espafiolas (7%)
compenso la reduccion del consumo con tarjetas extranjeras (-72%).

a Las retiradas de efectivo disminuyeron el 12%. Todas las provincias secundaron la caida.
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El gasto con tarjeta aument6 el 3,5% interanual en septiembre, 0,5 puntos menos que
en agosto. El crecimiento sostenido de las compras presenciales con tarjetas
espafnolas (10%) compenso la reduccion de las transacciones con tarjetas extranjeras
(-68%) y el menor avance de las no presenciales (8% frente al 12% en agosto)

GASTO MENSUAL CON TARJETA POR NACIONALIDAD Y TIPO DE TPV*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA.
Las compras no presenciales incluyen el gasto por Internet, tanto puntual como recurrente, y las transacciones telefénicas y por correo, entre otras.

Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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El consumo fue de mas a menos en septiembre, pero repunté en la semana del 28 de
septiembre al 4 de octubre (3% interanual), impulsado por el incremento notable del
gasto no presencial (14%) y de las compras presenciales con tarjetas espanolas (7%)

GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETA POR NACIONALIDAD Y TIPO DE TPV*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA.
Las compras no presenciales incluyen el gasto por Internet, tanto puntual como recurrente, y las transacciones telefénicas y por correo, entre otras.

Fuente: BBVA Research a partir de BBVA



BBVA

Gasto por provincias



BBVA Research — Impacto de la COVID-19 sobre el consumo en Espafia n

En septiembre, las transacciones con tarjeta aumentaron en 44 provincias y
descendieron en 8. El crecimiento superé el 20% interanual en Melilla, Avila, Lleida,
Teruel y Jaén. llles Balears (-36%), Malaga (-11%), Barcelona (-10%) y Las Palmas (-7%)

registraron las mayores caidas

GASTO MENSUAL CON TARJETA POR PROVINCIA*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA. Los datos de Melilla estan fuera de escala.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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El avance del gasto con tarjeta en la semana del 28-sep al 4-oct se apoyo en el repunte
de las compras en Madrid, Melilla, Zaragoza, Navarra, Caceres, Murcia y Soria.

El consumo retrocedi6é en 10 provincias, entre las que destacaron Segovia, Avila,
Burgos, Huescay Asturias

GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETA POR PROVINCIA*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA. Los datos de Melilla estan fuera de escala.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Las compras con tarjetas espafiolas aumentaron el 16% interanual el pasado mes, en
linea con lo sucedido en agosto. El crecimiento del gasto super6 el 25% en Madrid,
Melilla, Avila, Gironay Lleida, y tan solo descendi6 en llles Balears (-14%)

GASTO MENSUAL CON TARJETAS ESPANOLAS POR PROVINCIA*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA. Los datos de Melilla estan fuera de escala.

Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Los archipiélagos y algunos destinos de turismo urbano, como Madrid, Toledo, Sevilla
y Segovia, encabezaron la disminucion de las transacciones con tarjetas extranjeras
en septiembre (-59% interanual). Lleida y La Rioja, Unicas provincias en positivo

GASTO MENSUAL CON TARJETAS EXTRANJERAS POR PROVINCIA*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto con tarjetas emitidas por entidades extranjeras en TPV BBVA. Los datos de Lleida estan fuera de escala.
.Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Alimentacion, equipamiento del hogar, salud, tecnologia, grandes superficies y otros
servicios, que incluye las plataformas de comercio electronico y las suscripciones
online, explicaron el crecimiento de las compras con tarjeta en septiembre. Viajes,
alojamiento y transporte impidieron un mayor repunte

GASTO MENSUAL CON TARJETA POR SECTOR*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA. La ordenacion se define en funcién del crecimiento del gasto total de cada sector en el mes de septiembre
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Los sectores de alimentacion, equipamiento del hogar, salud y otros servicios
continuaron liderando la recuperacion del consumo en la semana del 28-sep al 4-oct,

con avances superiores al 15% interanual

GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETA POR SECTOR*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA. Sectores seleccionados.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Por el contrario, las compras asociadas a desplazamientos, como las de viajes (-67%
en la altima semana), alojamiento (-63%) y transporte (-34%), y las actividades de
consumo social, como belleza (-25%), ocio y entretenimiento (-11%) y restauracion
(-10%), siguieron contribuyendo negativamente a la evolucién del gasto

GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETA POR SECTOR*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA. Sectores seleccionados.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Gasto presencial y no presencial
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Otros servicios, alimentacion, equipamiento del hogar, salud, automocidn y tecnologia
fueron los principales responsables del crecimiento del consumo tanto presencial
como no presencial en septiembre. Por el contrario, viajes, alojamiento y transporte
lastraron la recuperacion

GASTO MENSUAL CON TARJETA POR SECTOR*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA. La ordenacion se define en funcién del crecimiento del gasto total de cada sector en el mes de septiembre
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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La caida del gasto presencial se modero hasta el -1% en la semana del 28-sep al 4-oct
por el avance de las compras en los sectores de equipamiento del hogar, moda,
grandes superficies y tecnologia. Hosteleria, transporte, belleza y otros servicios

perdieron traccion

GASTO MEDIO SEMANAL PRESENCIAL CON TARJETA POR SECTOR*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto presencial con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA. Sectores seleccionados.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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El repunte del gasto no presencial la pasada semana se concentro en los sectores que
lo habian impulsado en el pasado, como alimentacidn, moda, equipamiento del hogar y

otros servicios

GASTO MEDIO SEMANAL NO PRESENCIAL CON TARJETA POR SECTOR*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto no presencial con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA. Sectores seleccionados.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Retiradas de efectivo con tarjeta
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Las retiradas de efectivo con tarjeta continuaron descendiendo en septiembre (-11%),
pero a un menor ritmo que en agosto (-14%), y la tendencia se mantuvo en la semana
del 28-sep al 4-oct (-12%). Dado el avance de las compras, la participacidén de los

reintegros en el agregado de operaciones con tarjeta se alejo de los registros de 2019

PESO DE LAS RETIRADAS DE EFECTIVO*
(% SOBRE LA SUMA DE RETIRADAS Y COMPRAS CON TARJETA)
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*Retiradas de efectivo con tarjeta por clientes de BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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La caida de las retiradas en septiembre supero el 13% en algunas de las provincias
con mayor incidencia de casos de COVID-19, como Madrid, Teruel, Ceuta y Melilla,
Salamanca, y en Zaragoza, Navarra y Bizkaia. Tan solo crecieron en Cuenca (0,3%)

RETIRADAS MENSUALES DE EFECTIVO POR PROVINCIA*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Retiradas de efectivo con tarjeta por clientes de BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Las retiradas de efectivo disminuyeron en todas las provincias en la ultima semana.
Los archipiélagos y La Rioja se unen a los territorios que registraron una mayor
contraccion de los reintegros el mes pasado

RETIRADAS SEMANALES DE EFECTIVO POR PROVINCIA*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Retiradas de efectivo con tarjeta por clientes de BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Anexo. Evolucidon del gasto medio semanal

EVOLUCION DEL GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETAS ESPANOLAS POR PROVINCIA*
(VALORES MAS OSCUROS INDICAN UNA PEOR EVOLUCION INTERANUAL DEL GASTO)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA. Percentiles por celda.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Anexo. Evolucidon del gasto medio semanal

EVOLUCION DEL GASTO MEDIO SEMANAL CON TARJETAS EXTRANJERAS POR PROVINCIA*

(VALORES MAS OSCUROS INDICAN UNA PEOR EVOLUCION INTERANUAL DEL GASTO)
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*Gasto con tarjetas emitidas por entidades extranjeras en TPV BBVA. Percentiles por celda.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Anexo. Evolucidon del gasto medio semanal presencial por comunidad autbnoma

GASTO MEDIO SEMANAL PRESENCIAL CON TARJETAS ESPANOLAS POR COMUNIDAD AUTONOMA*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)

. S . . . . o - . s o o o o o Y = — = o N S
§88E5 5788855225555 8 2888888553228 858%58
TR EESESEEETTIOSFO L g EESTEEETHIGTF LG
1 1 ()] 3 T T - ~ 1 1 Lb o fos) o~ 1 1 T o)) ™
N o N 2 » D s N (o)) % I N N - ™M : cT') — ol N
: . ~ Andalucia Aragon Cantabria
Asturias Galicia Cataluia . . 9
) = Castilla y Ledn Murcia e Extremadura
= Com. de Madrid -———C.-LaMancha = Baleares La Rioja Navarra = = = Pajs Vasco
Canarias === Com. Valenciana <<-*-* Espafia ~ ceceee Esparia

*Gasto presencial con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto con tarjetas emitidas por otras entidades espafiolas en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Anexo. Evolucidon del gasto medio semanal presencial por comunidad autbnoma

GASTO MEDIO SEMANAL PRESENCIAL CON TARJETAS EXTRANJERAS POR COMUNIDAD AUTONOMA*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto presencial con tarjetas emitidas por entidades extranjeras en TPV BBVA.

Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Anexo. Evoluciéon del gasto medio semanal no presencial por comunidad autébnoma

GASTO MEDIO SEMANAL NO PRESENCIAL CON TARJETA POR COMUNIDAD AUTONOMA*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Gasto no presencial con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Anexo. Evolucién de las retiradas de efectivo por comunidad autébnoma

RETIRADAS DE EFECTIVO EN CAJEROS DE BBVA POR COMUNIDAD AUTONOMA*
(2020 VS 2019, CRECIMIENTO INTERANUAL EN %)
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*Retiradas de efectivo con tarjeta por clientes de BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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