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Se modera la buena
dinamica que traia el
consumo en febrero



Actualizacion metodologica BBVA Consumption Tracker

]

A partir de la publicacion semanal del BBVA Consumption Tracker del 11 de marzo de
2021 se realiza un cambio en la metodologia implementada para analizar la evolucion
del consumo en Colombia. Se dejara de usar la variacion anual promedio siete dias y en
su lugar sera reemplazada por la razon del consumo en el periodo actual frente un
periodo sin influencia del Covid-19, siendo este periodo de referencia el afio 2019.

Este cambio se realiza con el objetivo de limpiar el efecto de la caida en el consumo
observada desde principios de marzo de 2020 y poder tener un mejor analisis del
comportamiento del consumo.



Seguimiento consumo privado

Mensajes principales

El consumo en lo corrido de marzo pierde traccion Mientras el consumo se desacelera en

y se desacelera frente a febrero pero aun se ubica Cartagena y Pereira en lo corrido de marzo, se
por encima de los niveles registrados antes de la estabiliza en niveles pre-pandemia en Bogota,
pandemia. El grupo de servicios continua Cali y B/manga. En Medellin, el consumo se
recuperandose lentamente pero todavia no alcanza desacelera parcialmente en lo corrido de marzo
niveles pre-pandemia. pero continua la recuperacion en sectores de

) . combustible y alimentos.
El gasto en combustible ya supera los niveles

pre-pandemia. Por su parte, el gasto en Gasto en combustible se acelera en todas las
restaurantes continua acelerandose desde febrero. ciudades con excepcién de Cartagena, donde
se ubica en niveles similares a los registrados

El gasto en aerolineas mantiene la tendencia en septiembre de 2020.

creciente pero no alcanza niveles que tuvo en

diciembre. Entretenimiento avanza mas pero con Gasto en restaurantes mejora en marzo en

un ritmo menor. todas las ciudades pero con mas fuerza en
Pereira y Cali, en donde ya supera el nivel

El gasto en vestuario en marzo recupera el nivel pre-pandemia.

registrado un afo atras. Compras online continuan
teniendo mejor dinamica que las compras fisicas.
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Seguimiento consumo privado

El consumo en lo corrido de marzo se desacelera parcialmente frente
a febrero

BBVA CONSUMPTION TRACKER POR TIPO*
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*Datos al 8 de marzo de 2021.
Fuente: BBVA Research con datos de tarjetas débito y crédito BBVA
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Seguimiento consumo privado

El grupo de servicios continua recuperandose lentamente pero todavia no
alcanza el nivel que tenia previo a la pandemia

INDICADOR COMPRAS TOTALES Y POR TIPO* INDICADOR COMPRAS TOTALES Y POR TIPO*
(Variacion anual promedio 7 y 30 dias, %) (Relativo a periodo no Covid -2019-, real)
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*Sombreado semana dia sin IVA
Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Repunte en aerolineas y
restaurantes en la ultima
semana



Actualizacion metodologica BBVA Consumption Tracker

Teniendo en cuenta el cambio metodoldgico para ver las variaciones en este numero
‘ \ hacemos referencia al comportamiento del consumo en toda la pandemia, resaltando lo
que ha pasado en la ultima semana



Desagregacion sectorial del indicador BBVA
En marzo, el gasto en alimentos y salud se desacelera aunque desde niveles

muy superiores a los registrados hace un ano, previo a la pandemia
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA

El gasto en combustible ya supera los niveles pre-pandemia. Por su parte, el
gasto en restaurantes contintia acelerandose desde febrero
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA

El gasto en aerolineas mantiene la tendencia creciente pero no llega al nivel
registrado en diciembre. Entretenimiento avanza mas pero con un ritmo menor
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA
El gasto en vestuario en marzo recupera el nivel registrado un ano atras.
Compras online contintan teniendo mejor dinamica que las compras fisicas
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA
Se amplia la brecha entre el gasto realizado con tarjeta débito y crédito por

una mayor recuperacion del primero
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA

El gasto en vestuario y restaurantes gané participacion en febrero mientras
gasto en bienes basicos (salud y alimentos) perdié participaciéon

POCKET SHARE: DISTRIBUCION DEL GASTO DE LOS
HOGARES POR SECTOR
(Participacion en el gasto total, %)
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Menor dinamica del
consumo en
Barranquilla
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Desagregacion regional del indicador BBVA

Mientras el consumo se desacelera en Cartagena y Pereira en lo corrido de
marzo, se estabiliza en niveles pre-pandemia en Bogota, Cali y B/manga

INDICADOR COMPRAS TOTALES POR CIUDAD
(Relativo a periodo no Covid -2019-, real, %)
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Desagregacion regional del indicador BBVA

El gasto en vestuaria mantiene la tendencia creciente en todas las ciudades
con especial énfasis en Barranquilla, Pereira y Cali

INDICADOR VESTUARIO POR CIUDAD
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120
100 :
& : Gasto en vestuario en
o : ,
- Bogoté se recupera
60 . desde la fuerte caida
” . que tuvo en enero y
- deja de ser la ciudad
20 - con peor desempefio
0 :
S i
2 o . . L
£ A : S 3B 4 2 8 &
: 2 LS : = T oL B £ £
=== Total vestuario e==mBogota wsVedellin™ 211 : Q o 2] <) o~ ®
Cali ====Barranquilla ==(Cartagena : - - = =0

===mBucaramanga  e===Pereira

*Datos al 8 de marzo
Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



BBVA Research / Seguimiento actividad econémica de Colombia ﬂ
Desagregacion regional del indicador BBVA

Gasto en combustible se acelera en todas las ciudades con excepcion de
Cartagena, donde cae a niveles similares a los registrados en septiembre

INDICADOR COMBUSTIBLE POR CIUDAD
(Relativo a periodo no Covid -2019-, real, %)
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Desagregacion regional del indicador BBVA
Gasto en restaurantes mejora en marzo en todas las ciudades pero con mas
fuerza en Pereira y Cali, en donde ya supera el nivel pre-pandemia

INDICADOR RESTAURANTES POR CIUDAD*
(Relativo a periodo no Covid -2019-, real, %)
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Desagregacion regional del indicador BBVA

Bogota: el consumo en lo corrido de marzo tiene una dinamica similar a la
observado en febrero y esto se mantiene en la mayoria de sectores
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(Relativo a periodo no Covid -2019-, real, %) AFECTADOS

(Relativo a periodo no Covid -2019-, real, %)

120
110
Dias sin
100 VA
90
80
70
6 ' =
60 Cuarentenas Cuarentenas
ectorizad sectorizadas
. sectorizadas Secirizua coogBE8sz2:2880Y¢gd0 o000k
50 DO 5 o000 cccco o0l
8 8 D 0 D 0O 0O D O D v~ «— % wwmllllCCClll|mmmm""—""—‘"'—"‘.—E
< PN ool VN M ST o (e T = 21 W S R G
§ g g & g a0 g8 g g5 NSt AmROTIorran oY 8o
P o [Ls LR e —5 o a -oG = o o O i — N (N O~ N [0 B ol % | o
c o g .g @ 5 = o 8 o g B = QL o
” = - = £ Semana dia sin IVA Restricciones movilidad
ws \/e@StUATIO DS

Restaurantes
*Datos al 8 de marzo
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Desagregacion regional del indicador BBVA

Medellin: el consumo se desacelera parcialmente en lo corrido de marzo pero
continua la recuperacién en sectores de combustible y alimentos
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Aviso legal

El presente documento, elaborado por el Departamento de BBVA Research, tiene caracter divulgativo y contiene datos, opiniones o estimaciones referidas a la fecha del mismo, de
elaboracion propia o procedentes o basadas en fuentes que consideramos fiables, sin que hayan sido objeto de verificaciéon independiente por BBVA. BBVA, por tanto, no ofrece garantia,
expresa o implicita, en cuanto a su precision, integridad o correccion.

Las estimaciones que este documento puede contener han sido realizadas conforme a metodologias generalmente aceptadas y deben tomarse como tales, es decir, como previsiones o
proyecciones. La evolucién histérica de las variables econdmicas (positiva o negativa) no garantiza una evolucion equivalente en el futuro.

El contenido de este documento esta sujeto a cambios sin previo aviso en funcién, por ejemplo, del contexto econédmico o las fluctuaciones del mercado. BBVA no asume compromiso
alguno de actualizar dicho contenido o comunicar esos cambios.

BBVA no asume responsabilidad alguna por cualquier pérdida, directa o indirecta, que pudiera resultar del uso de este documento o de su contenido.

Ni el presente documento, ni su contenido, constituyen una oferta, invitacion o solicitud para adquirir, desinvertir u obtener interés alguno en activos o instrumentos financieros, ni pueden
servir de base para ningun contrato, compromiso o decisioén de ningun tipo.

Especialmente en lo que se refiere a la inversion en activos financieros que pudieran estar relacionados con las variables econémicas que este documento puede desarrollar, los lectores
deben ser conscientes de que en ningun caso deben tomar este documento como base para tomar sus decisiones de inversion y que las personas o entidades que potencialmente les
puedan ofrecer productos de inversion seran las obligadas legalmente a proporcionarles toda la informacién que necesiten para esta toma de decision.

El contenido del presente documento esta protegido por la legislacion de propiedad intelectual. Queda expresamente prohibida su reproduccion, transformacion, distribucion, comunicacion
publica, puesta a disposicion, extraccion, reutilizacion, reenvio o la utilizacion de cualquier naturaleza, por cualquier medio o procedimiento, salvo en los casos en que esté legalmente
permitido o sea autorizado expresamente por BBVA.



