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El consumo repunta en la
segunda mitad de mayo



Actualizacion metodologica BBVA Consumption Tracker

]

A partir de la publicacion semanal del BBVA Consumption Tracker del 11 de marzo de
2021 se realiza un cambio en la metodologia implementada para analizar la evolucion
del consumo en Colombia. Se complementara el analisis realizado por medio de la
variacion anual promedio siete dias con la razén del consumo en el periodo actual frente
un periodo sin influencia del Covid-19, siendo este periodo de referencia el afio 2019.

Este ajuste se realiza con el objetivo de limpiar el efecto de la caida en el consumo
observada desde principios de marzo de 2020 y poder tener un mejor analisis del
comportamiento del consumo.



Seguimiento consumo privado

Mensajes principales

El consumo en mayo crecidé 7,1% frente a 2019
impulsado por los bienes que se ubicaron en 25,4%
mientras los servicios en -19%. El consumo repunto
en los ultimos dias de mayo, con mayor fuerza en el
grupo de servicios que recupero el nivel de
febrero-marzo de este afo pero no compensa las
fuertes caidas del inicio del mes.

El gasto en droguerias se ubica 41% por encima de
lo registrado previo a la pandemia, alcanzando un
maximo desde el inicio de la pandemia al igual que
los nuevos casos de Covid-19 en el pais.

El gasto en combustible se recupera parcialmente
en los ultimos dias de mayo pero el mes completo
se ubica 16% por debajo del nivel pre-pandemia.

El gasto en aerolineas mantiene la tendencia alcista
alcanzando maximos desde feb-20, posiblemente
impulsado por el turismo de vacunas.

Gasto en vestuario se recupera en los ultimos
dias de mayo pero no compensa la caida de la
primera parte, con esto se ubica 16% por debajo
del nivel de 2019.

En mayo, a nivel de las ciudades principales, el
consumo solo se desacelera en Bucaramanga
frente a abril. Por su parte, en Cartagena se
mantiene estable.

A pesar del repunte del gasto en vestuario de
los ultimos dias en todas las ciudades
principales, este ubica en mayo por debajo del
nivel que traia en febrero y marzo.

La segunda jornada de celebracion del dia de la
madre le da un impulso al sector de
restaurantes en la ultima semana del mes pero
no logra compensar las fuertes caidas del inicio
del mes.
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Seguimiento consumo privado

El consumo en mayo crecio6 7,1% frente a 2019 impulsado por los bienes
que se ubicaron en 25,4% mientras los servicios en -19%

BBVA CONSUMPTION TRACKER POR TIPO*
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*Datos al 31 de mayo de 2021.
Fuente: BBVA Research con datos de tarjetas débito y crédito BBVA



BBVA Research / Seguimiento actividad econémica de Colombia n
Seguimiento consumo privado

El consumo repunté en los ultimos dias de mayo, con mayor fuerza en el
grupo de servicios que recupero el nivel de febrero-marzo de este ano

INDICADOR COMPRAS TOTALES Y POR TIPO* INDICADOR COMPRAS TOTALES Y POR TIPO*
(Variacion anual promedio 7 dias, %) (Relativo a periodo no Covid -2019-, real)
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



El gasto en bienes de salud
alcanza maximos al mismo
tiempo que el pais pasa por
el mayor pico de Covid-19



Actualizacion metodologica BBVA Consumption Tracker

Teniendo en cuenta el cambio metodoldgico para ver las variaciones en este numero
‘ \ hacemos referencia al comportamiento del consumo en toda la pandemia, resaltando lo
que ha pasado en la ultima semana.



Desagregacion sectorial del indicador BBVA

El gasto en droguerias se ubica 41% por encima de lo registrado previo a la
pandemia, alcanzando un maximo desde el inicio de la pandemia

TIENDAS POR DEPARTAMENTO Y DE DROGUERIAS ©
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA

El gasto en combustible se recupera parcialmente en los ultimos dias de mayo
pero el mes completo se ubica 16% por debajo del nivel pre-pandemia
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA
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El gasto en aerolineas mantiene la tendencia alcista alcanzando m
desde feb-20, posiblemente impulsado por el turismo de vacunas
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA

Gasto en vestuario se recupera en los ultimos dias de mayo pero no compensa
la caida de la primera parte, con esto se ubica 16% por debajo del nivel de 2019
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Desagregacion sectorial del indicador BBVA

En la ultima semana de mayo, el gasto con tarjetas débito y crédito repunta
mientras el consumo de efectivo se mantiene estable

RETIROS Y AVANCES DE EFECTIVO EN CAJEROS
BBVA Af
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Desagregacion sectorial del indicador BBVA

En la ultima semana, el gasto en vestuario y restaurantes gana participacion
dentro del gasto total realizado por los hogares

POCKET SHARE: DISTRIBUCION DEL GASTO DE LOS
HOGARES POR SECTOR

(Participacion en el gasto total, %)

m — — — == R — NN — N — S ———
o o o o £ o o o (=) o o o o o o o o -— -— -~ -~ -~ -— -
§ § & 5§ 8§ § § § & § § § 9 9 § g9 & F g g § K G
P o [ o — = c c = o o o ] ; = () () © o — - = = =
c ) @© @© = © S > = o> o @ g g o = o c [ @© @© = © ©
@ o £ £ o = - (\-—“ ® @ @ ® - it c g it o o £ £ o = £
r~ ’ o 0 = -~ [ve] Q o~ ] ;
M~ 2] -T == o 0
o — 8 Q ~ = o o~ b, s AL o o~ 24 o ~N @© o S g — 8 b

m Aerolineas m Hoteles = Droguerias mTiendas_dep m Salud mRestaurantes mEDS ¢ Viajes mEventos mTransporte = Vestuario m Electrodom = Resto

*Resto incluye: servicios de comunicaciones, librerias, productos de belleza, deportes, gasto de vehiculos, entre otros.

Creando Oportunidades
Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



El consumo en mayo solo
se desacelera en
Bucaramanga
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Desagregacion regional del indicador BBVA

En mayo, a nivel de las ciudades principales, el consumo solo se desacelera
en Bucaramanga frente a abril. Por su parte, en Cartagena se mantiene estable
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(Variacion anual, %) (Relativo a periodo no Covid -2019-, real, %)
3 v
el C Cuarentenas 130" Nueva version Cuarentenas
uar'errtenas parciales e 120 parciales en
140 pa;?;,s:sen algunas 110 algunas
, ciudades ludades 100 7
90 90
40 o
70
-10 60 Cuarentenas
50 parciales en
60 - 40 algunas ciudades
S8S8558888885585 3% RS 85888888885857 4
28E5F533§8:8E8E3; 2853552358 :8¢E8¢3¢
e Bogota e e dellin Cali e Bogota e\l dellin Cali
=== Barranquilla === (Cartagena ====Blucaramanga ====Barranquilla = artagena ===Bucaramanga
e Pereira e Pereira

*Datos al 31 de mayo
Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



BBVA Research / Seguimiento actividad econémica de Colombia n

Desagregacion regional del indicador BBVA

El gasto en combustible repunta en Medellin y Barranquilla en mayo pero cae
con fuerza en Cali, donde registra un nivel similar al de mayo de 2020

INDICADOR COMBUSTIBLE POR CIUDAD
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Desagregacion regional del indicador BBVA
El gasto en vestuario solo se desacelera en Cali en mayo frente a abril. En
Cartagena y Bucaramanga permanece en un nivel similar al del mes pasado

INDICADOR VESTUARIO POR CIUDAD
(Relativo a periodo no Covid -2019-, real, %)
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Desagregacion regional del indicador BBVA

La segunda jornada de celebracion del dia de la madre le da un impulso al
sector de restaurantes en la ultima semana del mes

INDICADOR RESTAURANTES POR CIUDAD*
(Relativo a periodo no Covid -2019-, real, %)
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Desagregacion regional del indicador BBVA

Bogota: el consumo se ubica ligeramente por encima de lo registrado en igual
periodo en 2019. Restaurantes y vestuario mantienen tendencia alcista
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Desagregacion regional del indicador BBVA

Medellin: el consumo se ubica en un nivel similar al registrado en enero de
este ano, cuando se tuvieron fuertes restricciones de movilidad en la ciudad

INDICADOR COMPRAS TOTALES EN MEDELLIN INDICADOR CONSUMO MEDELLIN: SECTORES
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Aviso Legal

El presente documento, elaborado por el Departamento de BBVA Research, tiene caracter divulgativo y contiene datos, opiniones o estimaciones referidas a la fecha del mismo, de
elaboracion propia o procedentes o basadas en fuentes que consideramos fiables, sin que hayan sido objeto de verificacion independiente por BBVA. BBVA, por tanto, no ofrece garantia,
expresa o implicita, en cuanto a su precision, integridad o correccion.

Las estimaciones que este documento puede contener han sido realizadas conforme a metodologias generalmente aceptadas y deben tomarse como tales, es decir, como previsiones o
proyecciones. La evolucion histérica de las variables econémicas (positiva o negativa) no garantiza una evolucion equivalente en el futuro.

El contenido de este documento esté sujeto a cambios sin previo aviso en funcién, por ejemplo, del contexto econémico o las fluctuaciones del mercado. BBVA no asume compromiso
alguno de actualizar dicho contenido o comunicar esos cambios.

BBVA no asume responsabilidad alguna por cualquier pérdida, directa o indirecta, que pudiera resultar del uso de este documento o de su contenido.

Ni el presente documento, ni su contenido, constituyen una oferta, invitacién o solicitud para adquirir, desinvertir u obtener interés alguno en activos o instrumentos financieros, ni pueden
servir de base para ninguin contrato, compromiso o decisién de ningun tipo.

El contenido de la presente comunicacién o mensaje no constituye una recomendacion profesional para realizar inversiones en los términos del articulo 2.40.1.1.2 del Decreto 2555 de
2010 o las normas que lo modifiquen, sustituyan o complementen.

Especialmente en lo que se refiere a la inversion en activos financieros que pudieran estar relacionados con las variables econémicas que este documento puede desarrollar, los lectores
deben ser conscientes de que en ninglin caso deben tomar este documento como base para tomar sus decisiones de inversion y que las personas o entidades que potencialmente les
puedan ofrecer productos de inversion seran las obligadas legalmente a proporcionarles toda la informacién que necesiten para esta toma de decision.

El contenido del presente documento esta protegido por la legislacion de propiedad intelectual. Queda expresamente prohibida su reproduccion, transformacion, distribuciéon, comunicacion
publica, puesta a disposicion, extraccion, reutilizacion, reenvio o la utilizacion de cualquier naturaleza, por cualquier medio o procedimiento, salvo en los casos en que esté legalmente
permitido o sea autorizado expresamente por BBVA.



