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En junio, el indicador BBVA de consumo sefiala que se mantiene la
recuperacion de los niveles pre-pandemia del gasto personal

INDICADOR BBVA DE CONSUMO 1.2

i U Enjunio, el indicador BBVA de consumo crecio 3,1% en términos
(VAR % RESPECTO AL MISMO PERIODO DE 2019, EN TERMINOS

REALES) reales con respecto a similar mes de 2019 (comparacién con
Iniciode  FaseFase  Fase Fase Confinamiento en 2019 permite un analisis “limpio” de los efectos estadisticos de
confinamiento 1 2 3 4 febrero . . . .
60 una baja base de comparacion por las medidas de
confinamiento).
40
0 Por componentes, en el mes de junio, las compras con tarjetas
20 crecieron en 55% en términos reales (respecto a similar mes de
0 2019) mientras que los retiros de dinero cayeron 11%.
20 U La participacion del canal on-line en las compras se afianz6 en
Confiamiento en 40%, en tanto que los gastos en alimentos, salud y en bienes y
) Semana Santa L. .,
-40 Var. % promedio mensual senicios para el hogar continlan mostrando una fuerte
[ [ encotdieb ol marot oot fmayv.odl iun.od | expansion.
-60 Respectoa2019 18.9% -7.9% 3.3% 28% 83% 3.1%
R toa2020 4.8% -20.0% 36.8% 97.0% 88.6% 26.5% AT .

80 espectoa ° o 8 ° ° ® 0 Elindicador BBVA de consumo anticipa que en el segundo
L2898 88888 88 ddgd8dgd4dd trimestre de 2021, el consumo privado habria mostrado un fuerte
¢ 8 5 5 5 3 g g8 L Y8 58 7 S rebote (debido a una baja base de comparacion)
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1: Informacién diariaal 28 de junio de 2021, promedio maovil 7 dias. Se utiliza informacionde los montos de compras con tarjetas de créditoy débito que realizan las familiasy los retiros de caerosy ventanilla. 2:
Cada fase hace referencia a las etapas de reanudacion de la actividad econémica.

Fuente: BBVA
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En junio, las compras con tarjetas crecieron en 55% respecto a similar
mes de 2019 mientras que los retiros de dinero cayeron 11%

COMPRAS CON TARJETAS 1.2.3 MONTO TOTAL DE RETIROS DE DINERO 11314
(VAR % RESPECTO AL MISMO PERIODO DE 2019, EN TERMINOS (VAR. % RESPECTO AL MISMO PERIODO DE 2019, TERMINOS
REALES) REALES)

icio d o Inicio d Confinamient

Var. % promedio mensual Var. % promedio mensual

Respectoa2019 43% 10% 37% 42% 52%  55% Respectoa2019 11% -14% -8% -10% -6% -11%

Respectoa2020 24% -8% 90% 204% 140% 72% Respectoa2020 -2% -24% 21% 66% 69%  10%
ene-20 abr.-20 jul.-20 sep.-20 dic-20 mar.-21 jun.-21 ene.-20  abr.-20 jul.-20 sep.-20  dic.-20  mar-21  jun.-21

1: Informacién diariaal 28 de junio de 2021, promedio mévil 7 dias. 2: Se utiliza informacion de los montos de compras con tarjetas de crédito y débitoque realizan las familias. 3: Cada fase hace referencia a las
etapas de reanudacion de la actividad econdmica. 4: Consideraretiros de cajerosy ventanila.
Fuente: BBVA
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En promedio, en junio, el 40% de las compras con tarjetas se realizo
de manera on-line (20% antes de la pandemia)

PARTICIPACION DE COMPRAS ON LINE CON

TARJETAS 1.2
(% COMPRAS TOTAL CON TARJETAS)

Confinamiento en
febrero

i Inicio dte Fase Fase Fase Fase
confinamiento 15 B P

20% de las 40%
comprasse
realizaron
porel canal
onlineen el
afo 2019

8%

jun.-20 sep.-20 dic-20 mar.-21 jun.-21
e Promedio mensual

dic.-19 mar.-20

COMPRAS CON TARJETAS SEGUN CANAL?® 2
(VAR % RESPECTO AL MISMO PERIODO DE 2019, EN TERMINOS

REALES)

Iniciode Fa56 Fase Fase Fase Confinamiento en
confinamiento 4 2 3 4 febrero

ene.-20 abr.-20 jul.-20 sep.-20 dic-20 mar.-21 jun.-21

Presencial Online

1: Informacién diariaal 28 de junio de 2021, promedio mévil 7 dias. Se utiliza informacién de los montos de compras con tarjetas de créditoy débito que realizan las familias, de manera presencia y no presencial (on

line). 2: Cada fase hace referenciaa las etapas de reanudacion de la actividad econdmica.
Fuente: BBVA
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Gastos en alimentos, salud y bienes y servicios para el hogar
continuan mostrando una fuerte expansion

COMPRAS CON TARJETAS 1.2
(VAR % RESPECTO AL MISMO PERIODO DE 2019, EN TERMINOS REALES)

= 3 =

superMERcADOS [ FARMACIAS Y BOTICAS & Bsy Ss PARA EL HOGAR® &
Inicio de FaseFase Fase Fase Confinamiento en Iniciode  Fase pase Fase  Fase  Confinamiento en Iniciode aseFase Fase Fase  Confinamiento en

confinamiento 1 5 3 4 febrero confinamiento 1 5 3 4 febrero confinamiento 1 5 3 4 febrero

En junio, los
gastos en
farmacias y
boticas
continuaron en
desaceleracion

ene-20 may.-20 sep.-20 ene.-21 jun.-21 ene.-20 may.-20 sep.-20 ene.-21 jun.-21 ene.-20 may.-20 sep.-20 ene.-21  jun.-21

1: Informacion al 28 de junio de 2021. 2: Cada fase hace referencia a las etapas de reanudacion de la actividad econdmica. 3: Bs y Ss para el hogar incluye: decoracion y muebles, jardineria, alquiler, lavanderia,
Yy mascotas.

Fuente: BBVA
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Compras en rubros relacionados a alojamiento y turismo (pasajesy
excursiones) se acercan a niveles pre pandemia a fines de junio

COMPRAS CON TARJETAS 1.2
(VAR % RESPECTO AL MISMO PERIODO DE 2019, EN TERMINOS REALES)

A=
ALoJAMIENTO pasalEs X EXCURSIONES (TOURS) =
Inicio de FaseFase Fase Fase Confinamiento en Iniciode  Fase Fase Fase Fase Confinamiento en Iniciode paseFase Fase Fase Confinamiento en
confinamiento 1 5 3 4 febrero confinamiento 1 2 3 4 febrero confinamiento 1 5 3 4 febrero
ene.-20 may.-20 sep.-20 ene.-21 jun.-21 ene.-20 may.-20 sep.-20 ene.-21 jun.-21 ene.-20 may.-20 sep.-20 ene.-21 jun.-21

1: Informacion al 28 de junio de 2021.
2: Cadafase hace referenciaa las etapas de reanudacién de la actividad econdmica.
Fuente: BBVA
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Se consolida la recuperacion de los gastos relacionados con
transporte, restaurantes y moda

COMPRAS CON TARJETAS 1.2
(VAR % RESPECTO AL MISMO PERIODO DE 2019, EN TERMINOS REALES)

TRANSPORTE? =t RESTAURANTES i MODA =
Confirlg.ﬁ:grﬁg FalseFazse Fa;e Fa4se gg?grrgamiemo en confir:gir(r:]:grﬂg False Fazse Faése Fa45e f(;,}gpgrr:)amiento en confir:girﬁggrgi Fafe Fazse Fa;e FaLse figrngﬂjmemo en
ene.-20 may.-20 sep.-20 ene.-21 jun.-21 ene.-20 may.-20 sep.-20 ene.-21  jun.-21 ene.-20 may.-20 sep.-20 ene.-21 jun.-21

1: Informacién al 28 de junio de 2021. 2: Cada fase hace referencia a las etapas de reanudacion de la actividad econdmica. 3: Incluye compra de combustible, gasto en transporte pablico y taxis, mantenimiento de

autos, y otros.
Fuente: BBVA
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Gastos en servicios como entretenimiento, bares, y salones de
belleza muestran alguna mejora, pero aun siguen rezagados

COMPRAS CON TARJETAS 1.2
(VAR % RESPECTO AL MISMO PERIODO DE 2019, EN TERMINOS REALES)

— =
ENTRETENIMIENTO 3 = BARES Y DISCOTECAS i SALONES DEBELLEZA &
conﬁrigﬂgrﬂ?) FalseFazse Fa3se Fa4$e gg?yfﬂienm en confirlgirﬁ:grgg FafEFa;e Fa;e Fa45e ggpgrr:)amiento en confir:gin(;:grgi False Fazse Fa;e Fase fcez:‘gr%amiemo en
ene.-20 may.-20 sep.-20 ene.-21 jun.-21 ene.-20 may.-20 sep.-20 ene.-21 jun.-21 ene.-20 may.-20 sep.-20 ene.-21 jun.-21

1: Informacion al 28 de junio de 2021. 2: Cada fase hace referencia a las etapas de reanudacion de la actividad econdmica. 3: Incluye compra de combustible, gasto en transporte publico y taxis, mantenimiento de autos, y
otros. 3: Incluye casinosy loterias, cine, teatro, clubs, deporte y gimnasios, museos, suscripciones, entre otros
Fuente: BBVA
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En junio, la participacion del gasto de los distintos rubros se mantuvo

relativamente estable respecto al mes previo

COMPRAS CON TARJETAS SEGUN CATEGORIA DE BIEN O SERVICIO ®
(% TOTAL DE COMPRAS)

Dic -19 Dic-20 May-21 Jun-21
100%

90% d . " 10% 10%
80% 5 .
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20% 9
29% 9% 32% 33%

10%

0%
dic.-19 ene.-20 feb.-20 abr.-20 may.-20 jun.-20 ago.-20 sep.-20 oct.-20 dic.-20 ene.-21 feb.-21 mar.-21 may.-21 jun.-21

1: Informacion al 28 de junio de 2021. No considera pagos legalesy de tributacion, pagos financieros, EPS 'y seguros.
Fuente: BBVA
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El indicador BBVA de consumo anticipa una mejora importante del
consumo privado en el segundo trimestre del afio

CONSUMO PRIVADO E INDICADOR BBVA DE CONSUMO'!
(VAR.% INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)

O Elindicador de consumo de BBVA Research
muestra que en el segundo trimestre de 2021, el

65.5

20 10 consumo habria continuado con la recuperacion
10 observada desde el tercer trimestre de 2020.
0
-10 -5 ) ) .
0 0 O La mejora interanual del consumo privado en el
2T-21 se deberia a que en abril, mayo y junio de
-30 -15 . . >
2020 se tuvo un nivel muy bajo de comparacion
40 ® 221 20 (por la cuarentena estricta en abril y la poca
-50 -25 S . . Lo
~ o~~~ 0 0 W0woDHDHDO OO O o > flexibilizacion de la mismaen mayo y junio). Cabe
o Hd A A A A A A N NANNN G .
H NN AND T AN T AN O A E resaltar, que el avance del consumo privado se
FFFFFFFFFFRFFRFRRFFRRS . -, .
3 apoya en la situacion actual de las medidas de

Compras y retiros con tarjetas restriccion de movilidad.
— = = Consumo privado (eje der.)

1: El indicador BBVA de Consumo agrupa la informacion de compras contarjetas y los retiros de efectivo. Informacion al 28 de junio de 2021.
Fuente: BCRP y BBVA
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Aviso Legal

El presente documento, elaborado por el Departamento de BBVA Research, tiene caracter divulgativo y contiene datos, opinioneso estimacionesreferidasa la fecha del mismo, de
elaboracion propia o procedenteso basadasen fuentesque consideramosfiables, sin que hayan sido objeto de verificacién ind ependiente por BBVA. BBVA, portanto, no ofrece garantia,
expresa o implicita, en cuanto a su precision, integridad o correccién.

Las estimacionesque este documento puede contener han sido realizadasconforme a metodologiasgeneralmente aceptadasy deben tomarse como tales, esdecir, como previsioneso
proyecciones. La evolucién histérica de lasvariableseconémicas (positiva o negativa) no garantiza unaevolucién equivalente en el futuro.

El contenidode este documento esté sujeto a cambiossin previo aviso en funcién, porejemplo, del contexto econdmicoo lasfluctuacionesdel mercado. BBVAno asume compromiso
alguno de actualizar dicho contenido o comunicar esoscambios.

BBVA no asume responsabilidad algunapor cualquier pérdida, directa o indirecta, que pudiera resultar del uso de este documento o de su contenido.

Ni el presente documento, ni su contenido, constituyen unaoferta, invitacion o solicitud para adquirir, desinvertir u obtenerinterésalguno en activoso instrumentosfinancieros, ni pueden
servir de base para ningun contrato, compromiso o decision de ningudn tipo.

Especialmente enlo que se refiere ala inversion en activosfinancierosque pudieran estarrelacionadoscon lasvariablesecondmicasque este documento puede desarrollar, loslectores
deben ser conscientesde que en ningln caso deben tomar este documento como base para tomarsusdecisionesde inversién y que laspersonas o entidadesque potencialmente les
puedan ofrecer productosde inversion seran lasobligadaslegalmente a proporcionarlestoda la informacion que necesiten para esta toma de decision.

El contenidodel presente documento esté protegido porla legislacién de propiedadintelectual. Queda expresamente prohibida su reproduccién, transformacion, distribucion,
comunicacion publica, puesta a disposicion, extraccion, reutilizacion, reenvioo la utilizacién de cualquier naturaleza, por cualquier medio o procedimiento, salvo en loscasos en que esté
legalmente permitido o sea autorizado expresamente por BBVA.



