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Mensajes principales

a Elfindel estado de alarma impulsoé la recuperacion de las compras con tarjeta* en mayo, que superaron
en un 19% a las efectuadas en el mismo periodo de 2019 (13% en abril). La desaparicion de las
restricciones de movilidad favorecio el gasto presencial, sobre todo con tarjetas esparfiolas (15%). Las
transacciones con tarjetas extranjeras siguieron disminuyendo, pero a menor ritmo.

a Elconsumo con tarjeta fue mayor que el realizado en may-19 en todos los sectores, excepto en grandes
superficies, transporte, belleza, moda, alojamiento y viajes. Destaco el repunte del gasto en restauracion
(27% por encima del nivel de may-19) vy ocio (20%), y el cambio de tendenciaen las actividades mas
favorecidas por el aumento de la movilidad, como viajes, alojamiento y transporte.

a Eldecaimiento de las restricciones asociadas al estado de alarma impulsé los desplazamientos, en
particular desde las grandes areas urbanas, lo que beneficio a provincias limitrofes o destinos
tradicionales de segunda residencia, como Avila, Teruel, Segovia, Zamoray Girona. Por el contrario, las
zonas metropolitanas de origen, como A Corufia, Barcelona, Valencia, Madrid y Araba, que partian de
una mejor posicion debido al consumo cautivo, experimentaron una menor recuperaciondel gasto.

a Adiferenciadelas compras, las retiradas de efectivo con tarjeta se situaron 6 puntos por debajo de las
cifras precrisis. El peso de los reintegros volvié a caer hasta el 23%, 4 puntos menos que en may-19.

*Transacciones con tarjetas emitidas por BBVA o en TPV BBVA.
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El gasto con tarjeta en mayo supero en un 19% al efectuado en el mismo mes de 2019
(13% en abril). Las compras presenciales con tarjetas espafolas ganaron traccion
(15%), mientras que el avance de las no presenciales se modero (118%).

Las transacciones con tarjetas extranjeras siguieron cayendo, pero a menor ritmo

GASTO MENSUAL CON TARJETA*
(MISMO MES DE 2019 = 100)
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Las comparaciones interanuales desde mediados de marzo de 2021 estanafectadas por la declaracion del estado de alarmael 14 de marzo de 2020. Véase el Anexo.

*Gasto con tarjetas emitidas por BBVAmas gastode no clientes en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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El fin del estado de alarma impulso la recuperacion del gasto con tarjeta hasta situarlo
un 25% por encima del nivel de la ultima semana de may-19. La desaparicion de las
restricciones de movilidad favorecio las compras presenciales, sobre todo con tarjetas
espanolas, y las no presenciales con tarjetas extranjeras

GASTO SEMANAL Y RETIRADAS DE EFECTIVO CON TARJETA*
(MISMA SEMANA DE 2019 = 100)
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Las comparaciones interanuales desde mediados de marzo de 2021 estanafectadas por la declaracion del estado de alarmael 14 de marzo de 2020. Véase el Anexo.
*Gasto con tarjetas emitidas por BBVAmas gastode no clientes en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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La utilizacion recurrente de la tarjeta como medio de pago y la reapertura de
establecimientos comerciales explicaron el repunte del gasto en mayo, en linea con lo
sucedido en los cuatro meses precedentes. El importe medio de compra continué
descendiendo

GASTO MENSUAL CON TARJETA*
(VARIACION RESPECTO AL MISMO MES DE 2019 Y CONTRIBUCIONES EN PP)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVAmas gastode no clientes en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Las compras con tarjeta fueron mayores que las realizadas en may-19 en todos los
sectores, excepto grandes superficies, transporte, belleza, moda, alojamiento y viajes.
Destaco el repunte del gasto en restauracion y ocio y el cambio de tendencia en los
mas favorecidos por el aumento de la movilidad: viajes, alojamiento y transporte

GASTO MENSUAL CON TARJETA POR SECTOR*
(MISMO MES DE 2019 = 100)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVAmas gastode no clientes en TPV BBVA. La ordenacion se define en funcion del gasto total de cada sector en el mes de mayo.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Tanto las compras presenciales como las no presenciales superaron los registros de
may-19, sobre todo en los sectores de alimentacion, otros servicios, hogar, libros, salud,
restauracion, deportes y ocio. El gasto online también aumentd en tecnologia, grandes
superficies, automocion y belleza. Viajes y alojamiento, lejos de las cifras precrisis

GASTO MENSUAL CON TARJETA POR SECTOR*
(MISMO MES DE 2019 = 100)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVAmas gastode no clientes en TPV BBVA. La ordenacion se define en funcién del gasto total de cada sector en el mes de mayo.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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El canal presencial fue el mas beneficiado por el decaimiento de las restricciones
asociadas al estado de alarma. Destaca la recuperacion del consumo en actividades

sociales, como bares y restaurantes, ocio, deporte y alojamiento. El gasto no
presencial en transporte, asociado alas reservas turisticas, también cobrd impulso

GASTO SEMANAL CON TARJETA. SECTORES QUE MAS PROGRESARON EN MAYO*

(MISMA SEMANA DE 2019 = 100)
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=== Deportes y juguetes
Gasto con tarjetas emitidas por BBVAmas gastode no clientes en TPV BBVA. La ordenacién se define en funcién del gasto total de cada sector en el mes de mayo.

Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Las compras presenciales crecieron en 47 provincias respecto a may-19 (32 en abril).
Destacaron Melilla, Avila, Cadiz, Ceuta y Lleida, con aumentos superiores al 25%. Por
el contrario, el gasto en llles Balears, Bizkaia, Gipuzkoa, Araba y Navarra fue menor
gue el efectuado hace dos afos

GASTO PRESENCIAL MENSUAL CON TARJETA POR PROVINCIA*
(MISMO MES DE 2019 = 100)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVAmas gastode no clientes en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Las transacciones presenciales con tarjetas espanolas superaron los registros de
2019 en 49 provincias, con Melilla, Girona, Cadiz, Avila, Tarragonay Ceuta en cabeza.
El consumo no alcanzé6 el nivel de may-19 en llles Balears, Navarray Gipuzkoa

GASTO PRESENCIAL MENSUAL CON TARJETAS ESPANOLAS POR PROVINCIA*
(MISMO MES DE 2019 = 100)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVAmas gastode no clientes en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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En mayo, las compras presenciales con tarjetas extranjeras fueron la mitad que las
realizadas en el mismo periodo de 2019 (apenas un tercio en abril). Badajoz fue la
unica provincia en la que el gasto se situ6 por encima de las cifras de hace dos afos,
mientras que en Toledo y Gipuzkoa no llegé al 20%

GASTO PRESENCIAL MENSUAL CON TARJETAS EXTRANJERAS POR PROVINCIA*
(MISMO MES DE 2019 = 100)
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*Gasto con tarjetas emitidas por entidades extranjeras en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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El fin del estado de alarma provocé un aumento de los desplazamientos, en particular
desde las grandes areas urbanas, lo que beneficié a provincias limitrofes o destinos
tradicionales de segunda residencia, como Avila, Teruel, Segovia, Zamora y Girona

GASTO PRESENCIAL MENSUAL CON TARJETA. PROVINCIAS QUE MAS PROGRESARON EN MAYO*
(MISMA SEMANA DE 2019 = 100)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVAmas gastode no clientes en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Por el contrario, las zonas metropolitanas de origen, como A Coruia, Barcelona,
Valencia, Madrid y Araba, que partian de una mejor posicion debido al consumo
cautivo, experimentaron una menor recuperacion del gasto en mayo

GASTO PRESENCIAL MENSUAL CON TARJETA. PROVINCIAS QUE MENOS PROGRESARON EN MAYO*

(MISMA SEMANA DE 2019 = 100)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVAmas gastode no clientes en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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A diferencia de las compras, que superaron en un 19% las cifras pre-COVID-19 en
mayo, las retiradas de efectivo con tarjeta se situaron 6 puntos por debajo. El peso de
los reintegros sobre el total de operaciones volvidé a descender hasta el 23%, 4 puntos

menos que en may-19

COMPRAS Y RETIRADAS DE EFECTIVO CON TARJETA*
(MISMA SEMANA DE 2019 = 100)
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*Retiradas de efectivo con tarjeta por clientes de BBVA. Los cajeras activos son aquellos en los que se ha realizado al menos una retirada de efectivo
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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La desaparicion de las limitaciones ala movilidad impulsé las retiradas de efectivo,
gue en 21 provincias fueron mayores que las de may-19. En Lugo, Ourense, Gironay
Cuenca los reintegros superaron en al menos un 5% el nivel de hace dos afnos,
mientras que en Melilla, Zaragoza y Bizkaia la caida sobrepasé el 15%

RETIRADAS MENSUALES DE EFECTIVO POR PROVINCIA*
(MISMO MES DE 2019 = 100)
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*Retiradas de efectivo con tarjeta por clientes de BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Anexo. Cifras utilizadas en la presentacion

GASTO SEMANAL PRESENCIAL EN VIAJES*
(CRECIMIENTO INTERANUALEN % Y
MISMA SEMANA DE 2019 = 100)
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*Gasto presencial con tarjetas emitidas por BBVAy de no clientes en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Las comparaciones interanuales de compras y retiradas de
efectivo con tarjeta desde mediados de marzo de 2021 estan
afectadas por la declaracion del estado de alarma el 14 de
marzo de 2020, que limit6 la libertad de circulacion de las
personas Y la apertura al publico de los establecimientos
comerciales.

Como el volumen de transacciones durante el periodo de
confinamiento de 2020 fue excepcionalmente reducido, los
crecimientos interanuales son elevados incluso en sectores o
territorios con un niumero de operaciones modesto en 2021.

Por ejemplo, aunque en la tercera semana de abril el gasto en
viajes se multiplicd por quince respecto a hace un afio, apenas
represento el 12% del volumen de la misma semana de abril
de 2019.

Con la finalidad de complementar la informacién aportada por
las tasas interanuales, se incluye la comparacion con las cifras
de 2019.
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Anexo. Evolucion del gasto semanal con tarjeta

GASTO SEMANAL CON TARJETA POR PROVINCIA EN 2021 RESPECTO A 2019*
(VALORES MAS OSCUROS INDICAN UNA PEOR EVOLUCION DE LA RATIO 2021/2019)

TOTAL PRESENCIAL NO PRESENCIAL

T | . N 1w I ESPANA I _-_ ESPANA I EEET s - MUY - ESPANA

| HIE flapera ! - flmere e o — e
* S * ISds - srdoga
el s e e - - B
a _ _
Juesca Joe
erue
, e T
Tenerife
Eﬂ:acete X nalggtréa Fbacete
E E\udad Real E
uenca _ uenczlla_ara F“ uenca
oledo %[%gg ) -L oledo
& s _| e
il I’a"fjenc'\a
oria ‘Slggeél‘}glm i Ofia
s SR éamo 3
ey 1~ e ﬁec!é
Feu Arragona —I 1 arr;
oo il e Ypate
fen % déﬁ_ci.’a” ;
F “i ] : 1 1 ggfgn%%a ¢
B{ﬂgnse B’lﬂgnse Sluﬂense
D Eﬂ tevedra
Baleare aRaar_es aleares
Fiahit el

varra Mavarra
“ B T e
e e ——— e
unas unas
urcia urcia

aleares
Rioja
n 5
Elz uzgoa
Ririas
urcia
o

Percentil 10 _ Percentil 90

*Gasto con tarjetas emitidas por BBVAmas gastode no clientes en TPV BBVA. Percentiles por celda.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA



