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Big Data BBVA Research n

Existen "razones estructurales" para el desarrollo de la economia del
"Big Data"...

Google Al introduces BERT, .
significantly improving natural h
2017 - Google introduces upgraded TPU th anguage pracessing
speeds machine-learning processes
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Fuente: An executive’s guide to Al (Mckinsey) Fuente: Stephen Hansen



https://www.mckinsey.com/business-functions/mckinsey-analytics/our-insights/an-executives-guide-to-ai
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...esta tendencia no ha sido ajena a la crisis del COVID... que ha
desencadenado unarapida demanda de Economia "en tiempo real”...

indices semanales y diarios elaborados por bancos centrales y

indicadores alternativos analistas privados
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= Desarrollo de indicadores de Big Data*:

* Literatura Reciente Big Data analysis Andersen, Hansen, Johannesen, & Sheridan (2020a), Andersen, Hansen, Johannesen, & Sheridan (2020b), Alexander & Karger (2020), Baker, Farrokhnia,
Meyer, Pagel, & Yannelis (2020a), Baker, Farrokhnia, Meyer, Pagel, & Yannelis (2020b), Bounie, Camara, & Galbraith (2020), Chetty, Friedman, Hendren, & Stepner (2020), Chronopoulos, Lukas,
& Wilson (2020), Cox, Ganong, Noel, Vavra, Wong, Farrell, & Greig (2020), Surico, Kanzig, & Hacioglu (2020).
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... el Impacto asimétrico de la crisis y la movilidad tambien han puesto en
valor el componente de "alta definicion"” del Big Data

The Impact of COVID-19 on Employment The Impact of COVID-19 on Firms
by Income
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Source: BBVA Research



Big Data en BBVA Research: ¢Qué hacemos?

-
B surmmary of the Monetary Poicy
st l
= = ‘. - (SN -
= = RS P PN
— == = d ;V .-'. e ‘ .

Cuentas Nacionales Analisis estructural y
Texto s ) q it
como datos en “Tiempo Real” y ? politicas en
“Alta Definicon” Tiempo Real” y

“Alta Definicion”

ial Coll
BBVA BBVA :T)ﬁglgi e BANCODE ESPANA

Research Eurosistema

Research B8 UNIVERSITY OF %
¥ CAMBRIDGE HARARD
B BUSINESS SCHOOL



Big Data en BBVA Research: ;Como lo hacemos?

Bases de Datos Procesamiento Limpiezay Analisis

Limpieza
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De las transacciones bancarias a las Cuentas Nacionales en “Tiempo

Real” y “Alta Definicion”
Transferencias Bancarias

/\
‘ %z/@
SfOS

.
Gobhierno -

Oi\
)
S 2
% O
% ° Z
L
L o
5
1o

IS BBVA

Bienes
Salarios
(]
Dinero

Trabajo

=]
oéa\o
\@V
= |

Empresas

Familias Nacionales
\ //
IS
Q

Empresas
Nac Y externas

El Sistema de Cuentas Nacionales

Produccion

Consumo
Privado Familias

Igual:
Formacion Valor
Bruta de Capital el

Fijo

Anadido
Bruto

Cambio Inventarios

Consumo Publico

Beneficios

Netos

Exportaciones Netas

PIB = GDI = VAB=
Suma of Gastos Suma de Rentas Suma de Valor Afadido
Finales & Costes Prod Bruto de los sectores



Big Data BBVA Research n

Existen ventajas y desventajas del uso de las transacciones
financieras como variable proxie de las cuentas nacionales

Big Data
Transacciones Bancarias Agregadas
Ventajas de Big Data Ventajas SCN
Tiempo Real Balanceadas
Alta Definicion Estabilidad

(GeoLocalizacion)

Rapida Respuesta Representacion

Costes Desestacionalidad
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.para ello intentamos maximizar las ventajas del tiempo real y alta
definicion

TIEMPO REAL ALTA DEFINICION

TURKEY: BBVA BIG DATA CONSUMPTION & INVESTMENT

(7-day cum. YoY, nominal in Consumption, 28-day cum. YoY nominal in Investment) SPA‘IP{, EYOLUTlON OF MARKET SHARES OF OFFLINE SPENDING BY CONSUMPTION CATEGORIES
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Publication calendar for consumption according to the National Institutes of Statistics by country
BBVA Big Data Consumption _ Card spending by income groups Income per Capita
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Fuente: BBVA Research
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... Y minimizar las desventajas a traves del tratamiento exhaustivo de
los datos, la representatividad de las muestras y la validacion...

TRATAMIENTO Y LIMPIEZA REPRESENTATIVIDAD VALIDACION

TURKEY: CONSUMPTION DATA CLEANING PROCESS CONSTRUCTION SECTOR TURNOVER: TURKSTAT vs BBVA
(Nominal dally data) (WEIGHST IN TOTAL CONSTRUCTION)
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Transacciones Individuo-Empresa para captar la evolucion del consumo:
No son solo tarjetas... sino efectivo y transferencias

De las Transacciones Financieras al Consumo Espafia: Consumo y medios de Pago
en el Sistema de Cuentas Nacionales

¢

Alimentos y bebidas no
alcohélicas

| &

Vivienda, agua, electricidad, gas y v = ==
otros combustibles — W ,culos de
H1 L vestir y
calzado

Bebidas
alcohdlic
as,
tabaco y
narcético
s

Carvalho et al (2020) Tracking the COVID-19 Crisis with High-Resolution Transaction Data

Fuente: Buda et al (2021). National Accounts in a World of Naturally Occurring Data: An Application to Consumption. Forthcoming


https://cepr.org/active/publications/discussion_papers/dp.php?dpno=14642

Algunos numeros sobre los datos transaccionales para Espafia

Universo de transacciones BBVA — transacciones con tarjeta BBVA + TPVs BBVA

Jan 1st 2020 - 13th of June 2021

2020 2021

NUmero de transacciones

Importes de las transacciones
(en euros)

Percentil 5

Percentil 25
Percentil 50
Percentil 75
Percentil 95

Numero de TPVs

Numero de tarjetas BBVA

1.6 mil mill

1.9
8.5
19.2
45.6
181.2

2.1 mill

6.5 mill

0.8 mil mill

2.1
8.2
21.9
47.4
177

1.8 mill

5.8 mill

Detalle geografico — codigo postal
Categorias de consumo (76)
Tarjetas BBVA:

Direccion postal
Nivel de educacion
Edad
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¢,Cual es |la ventaja de nuestros datos? Su alta frecuencia, granularidad
y precision

Los datos pueden analizarse entre 1 y 3 meses antes de que se publiguen las cifras oficiales
Calendario de publicacion del consumo por pais segun su Instituto Nacional de Estadistica

indices de consumo BBVA

Big Data de todos los paises : Espafia Colombiai Meéxico  Turquia  Argentina

i : Peru .
Final de 1 mes 2 meses 3 meses

mes después después después

Los datos ofrecen mas informacion sobre el gasto que las cifras oficiales

Categoria Geografia Canal digital o presencial Tarjeta o efectivo Nacionalidad
Transporte, comida, Regiones, ciudades Compras online o presenciales Compras con tarjetao  Tarjetas nacionales o
restaurantes, hoteles... y codigos postales retiradas de efectivo extranjeras

Restaurants
Spain Colombia




Lo que nos ha permitido obtener una radiografia del consumo bastante
ajustada en los paises en los que operamos

Evolucidon del Gasto de Consumo en Tarjetas en diferentes Pises (BBVA Research
-mz-——-m-—m-ﬁ-———
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Menor crecimiento RS Mayor crecimiento

Fuente: BBVA Research
Las series estan coloreadas de acuerdo con la historia de cada serie desde marzo 2020 hasta el final de la serie. El azul mas oscuro representa el percentil inferior del 90% y el mas claro

representa el percentil superior del 10%.
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La evolucion del gasto de consumo en Espafa no ha sido muy
diferente al resto ....aunque el ajuste fue mas intenso

Evolucion del Gasto de Consumo en Tarjetas (BBVA Research)

Marzo 2020 - Junio 2021
300%

Peru

Turquia

Colombia
Espana

Date: 30-06-2021 >

May 2020 Jul 2020 Sep 2020 Nov 2020 Jan 2021 Mar 2021 May 2021 Jul 2021

E En nuestra web podra encontrar indicadores diarios
con actualizaciones semanales



https://www.bbvaresearch.com/en/special-section/charts/
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Con una evolucion muy desigual en funcion de como las distintas
actividades se han visto afectadas por las restriciones de movilidad

Espaina: Evolucion del Gasto de Consumo en Tarjetas (BBVA Research)
Marzo 2020 - Junio 2021

1500%
1200%

900%

600%

300%

ALY Hoteles

160%
100% o b \

. \ o
\ Entretenimiento
. \39:80%| Transportes

Total

S0 salud

50%

0%

-20% Alimentacion
-50% ’
-100% Date: 27-06-2021
Mar 2020 May 2020 Jul 2020 Sep 2020 Nov 2020 Jan 2021 Mar 2021 May 2021 Jul 2021

Fuente: BBVA Research
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Las técnicas Big Data nos permiten bajar a niveles mas granulares
Gracias a la geo-localizacidon de la informacidn

COMPARACION DE LOS INDICES DEL COMERCIO POR MODO DE DISTRIBUCION
MINORISTA: BBVA E INE
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https://www.bde.es/f/webbde/SES/Secciones/Publicaciones/PublicacionesSeriadas/DocumentosTrabajo/19/Fich/dt1921e.pdf
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Lo ultimo que sabemos es que ya se nota la recuperacion incluso

respecto a los niveles de 2019...

GASTO PRESENCIAL MENSUAL CON TARJETA POR PROVINCIA*

(MISMO MES DE 2019 = 100)
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Fuente: BBVA Research
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También se han observado diferencias en los distintos medios de
pago con una aceleracion de la tendencia al alza del gasto online

INDICES DE CONSUMO DE BIG DATA DE BBVA RESEARCH (% A/A, PROMEDIO 7 DIAS)

CONSUMO PRESENCIAL VS CONSUMO ONLINE GASTO ONLINE
(% de las compras online con respecto al total)
45%
200% 40%
35%
100% COMPRA
ON-LINE
30%
50%
25%
0 COMPRA
0% FiSICA 20%
-20% '
-50% , 15%
-70%
' ' ' ! ' ' 10% I T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T
Sedddgddaddadagddddgdaaaaaagd
- - - P8 830383288203 2C8R32932C882008¢8¢8
o £ E nw S o & g n C o E E w S o £ g w S o &

Consulte Carvalho et al (2020) para obtener mas informacion.



https://www.bbvaresearch.com/en/special-section/charts/
https://www.bbvaresearch.com/en/publicaciones/tracking-the-covid-19-crisis-with-high-resolution-transaction-data/
https://www.bbvaresearch.com/en/publicaciones/tracking-the-covid-19-crisis-with-high-resolution-transaction-data/
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Aungue en términos generales se observa una vuelta a la normalidad
(mas o menos completa) tras el subito ajuste del consumo

EVOLUCION DE LAS CUOTAS DE MERCADO DEL GASTO PRESENCIAL POR CATEGORIAS DE CONSUMO

(% DEL TOTAL) P
e ——_— Sectores mas
0% = Alimentacién l beneficiados por
Otros servicios - las restricciones
10% Sk a la movilidad
20% Hogar
30% u Tecnologia
m Libros, prensa
40% Grandes superficies I
50% Deportes y juguetes
50% Servicios inmobiliarios
Banca
70% Automocion
80% Transporte
= Bares y restaurantes
90% ® Moda
100% e ————— e —————— Ocnoyentr.etemmlento O
AR AR A SRR R R KRR R AR R NE N ENR SRR Bf"ezay:)'e"esmr perjudicados por
O E>Xcs008 3000 E>2cs008>000% = >c m Alojamiento icci
fSEygsigfiidsaragsiggusdsagags Ao e

Fuente: BBVA Research
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La correccion de sesgos y el tratamiento de los datos puede mejorar
significativamente el ajuste con las series oficiales

Espafia: BBVA Big Data Consumo vs Oficial El impacto de los sesgos: Variacion del Error ante cambios

(% YoY Nominal) Desde datos brutos a optimos(%)
40%
30% Muestra Total Muestra Pre Covid
RMSE A RMSE | RMSE A RMSE
20% Optimo 0.0250 0 0.0222 0
) Cliente No activo 0.1408 0.1158 | 0.1527  0.1305

e 0 Eeluir Efoctivo 0.0685  0.0435 | 0.0560  0.0338
oy PO e Incluir On-Line 0.0272  0.0022 | 0.0263  0.0041

Sin ajuste demografico 0.0264 0.0014 | 0.0238 0.0016
Incluye transacciones ext. 0.0258  0.0008 | 0.0233 0.0011

-10%

rR2=0.91 optimal Ramos No Consumo 0.0254  0.0004 | 0.0224  0.0003
~20% Dato Bruto 0.0835 0.0585 0.0677 0.0455
r2=(0.42 base |
30%

(\IOO#HN(‘O G N MM I d N O I d N o0 T o

[odR oo N Ne] 3000300300000

CEEESSSEE8EE8898822¢8¢8 3 | i

S g g gdgdgddgggggg g ¥y yaoad Cliente Activo*: Clientes BBVA con al menos 10 transacciones por mes
N N N NN AN AN AN AN AN &N NN AN NN NN N NN N

Ajuste demogréfico: Incluye correccién de Sesgos de Ingreso,
Ramos No Consumo: Inclute codigos no relacionados con consumo

BBVA Optimal (lowest_rmse)
------ Official Household Consumption
BBVA Baseline (Raw Data)

Source: Buda et al (2021). National Accounts in a World of Naturally Occurring Data: An Application to Consumption. Forthcoming at BBVA Research WP
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Algunas diferencias “demograficas” entre la muestra y la poblacion

BBVA vs Espana: Edad, Ingreso y Region

-7
Edad Ingreso Region
0.25 -
w INE Spain Demographics 'f) - Region 1 _
B Customer Demographics in Naturally Occurring Data N 9
Hglonz _
S -
to .
e 0:15 - §. Region 5 -
a. 0.10 - 09 Region 8 -
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0.05 - ° 00 00 00 Q Region 10 *r
If) "\9 '\f? "19 ’1{? ) ,‘90 QQQ Region 11 -'
9
M oM S S _
19} ,\9 ,\‘:) S rf:) S Region 12 -r
0.00 - i Net Income Region 13 -.
25- 34 35- 44 45- 54 55- 64 >65
= INE Income Distribution RAgion:1= .
B Naturally Occurring Data Income Distribution Region 15 r
Region 16 '
Region 17 -'
Region 18 -h
Source: Buda et al (2021). National Accounts in a World of Naturally Occurring Data: An Application to Consumption Region 19 l - gjﬁsti‘::gg:;“n‘;g::i’;ﬁi T ot
0.00 0.05 0.10 0.15 0.20 0.25

Proportion



Big Data BBVA Research E

Otras son de caracter economico ... La distribucion del consumo y los
medios de pago pueden afectar a la recuperacion

BBVA vs Spain: Proportions of Spending per COICOP BBVA: Transactions by Means of payment

(% of Total Transactions) (% of Total Transactions)

1

Proportions of spending per COICOP, 2019 00
% of naturally occurring data volume in COICOPs % of Household spending in COICOPs (INE) '
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0,6
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05 Furnishings, household equipment and repair 0,3
06 Health 0,2
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. 0,1
02 Alcoholic beverages and tobacco O

10 Education 0
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Source: Buda et al (2021). National Accounts in a World of Naturally Occurring Data: An Application to Consumption
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Anadir el consumo de “utilidades” que se realizan via transferencias no
parece cambiar mucho ... a falta de las “rentas imputadas”

Spain:BBVA with/out Utilities vs INE
(% YoY Nominal)
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En cualquier caso ... la recuperacion esta siendo intensa aunque
Junio dejara atras el efecto base estadistico

Espana:BBVA Big Data Consumo vs Oficial Espana: Consumo Big Data Serie Optima
(% YoY Nominal) (%YoY y % YoY MM3M)
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Source: Buda et al (2021). National Accounts in a World of Naturally Occurring Data: An Application to Consumption. Forthcoming at BBVA Research WP
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Inversion en Tiempo Real
y Alta Definicion...
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Para replicar la inversion necesitamos computar las transacciones
empresa-empresa y anadirle algunas transacciones individuo-empresa

De las Transacciones Bancarias a la LA INVERSION BIG DATA
inversion en cuentas nacionales

= Los indicadores de inversion reflejan el valor de las entradas (transferencias) recibidas
por las empresas productoras de activos fijos (maquinaria y equipos de transporte,
construccion y otros) por parte de otras empresas y familias

= indicador no incluye (recursos bioldgicos cultivados, costes de transferencias de
. *g El indicad luy bioldg ltivad tes de transf d
] propiedad sobre activos no producidos, como terrenos, contratos, arrendamientos y
. licencias).
Maqguinariay E
Empresas Activos &qTranspo¥te a
E Fijos = Los valores negativos, es decir, las cesiones de activos fijos registradas como

adquisiciones negativas (activos fijos vendidos o entregados en especie 0 en trueque).

=t

Vivienda y Otra LA INVERSION EN LAS CUENTAS NACIONALES

Construccion

Transf. ,

Monetarias [\\\“ « Lainversion se mide por el valor total de las adquisiciones, menos las cesiones,
A\ . .. . . .
2 WY de activos fijos de un productor durante el periodo contable, mas ciertos gastos
3 - especificos en servicios que se suman al valor de los activos no producidos”
Individuos Ordenadores, * Bienes y servicios que se utilizan en la produccion durante mas de un afo,

" |1+D, Intangibles excluyendo los bienes de consumo duraderos

Investment in Real Time and High Definition: A Big Data Approach



https://www.bbvaresearch.com/en/publicaciones/global-investment-in-real-time-and-high-definition-a-big-data-approach/

Limpieza de datos: Valores extremos y Ventanas moviles

Maquinaria y Equipo: Valores extremos Construccion: Ventanas moviles

NACE 323
TRANSACCIONES DE CLIENTES

SELECCION DE TRANSACCIONES ALEATORIAS EN CONSTRUCCION Y MAQUINARIA
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1=6 Max value observed: 106017.08

1 Para cada CNAE de 3 digitos se probaron diferentes percentiles y se utilizé aquel en el que las variaciones interanuales del importe acumulado a 28

dias tenian un buen ajuste (mayor correlacion de Pearson y mediante observacion grafica) con las series oficiales disponibles. Asi, para las CNAE con v A'adanqad% A, Am“":_"ne' S., Dunn, W., Fe'Ve_SOH' L., Lengermann, P., & Sahm, C. (2019). From transactions data to economic statistics:

codigos 251, 252, 266, 268, 272, 282, 283 y 324 no se realiz6 ningun ajuste por datos extremos. Para los CNAE 271y 291 se establecio el percentil Constructing real-time, high-frequency, geographic measures of consumer spending (No. w26253). National Bureau of Economic Research. Ventanas
94, para el resto de los CNAE del componente de transporte se establecio el percentil 97 y para el resto de los CNAE de maquinaria se establecié el moviles de 14 meses nos porque para tener una serie de crecimiento intermensual a lo largo de un afio necesitariamos 13 meses, y se aflade un mes
percentil 99. extra por si hay clientes que entraron a mitad de mes.2/ Para todos los cédigos NACE de este componente, se determiné el percentil 99,9 como criterio

de datos extremos dentro del conjunto de valores extremos..


https://www.nber.org/system/files/chapters/c14267/c14267.pdf
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Hasta ahora hemos aproximado cerca del 90% de la inversion...

TABLA DESTINO, PRECIOS CORRIENTES

DISTRIBUCION DE LA INVERSION POR SECTOR DE ACTIVIDAD ECONOMICA (PORCENTAJE), 2019

41-43 Construccion | IEEEEE— 10,6

29 Fabricacion de vehiculos de motor, remolques y semirremolques

28 Fabricacion de maquinaria y equipo n.c.o.p.

33 Reparacion e instalacién de maquinaria y equipo

26 Fabricacion de productos informaticos, electrénicos y Opticos

25 Fabricacion de productos metalicos, excepto maquinaria y equipo

30 Fabricacion de otro material de transporte

27 Fabricacion de material y equipo eléctrico

31-32 Fabricacion de muebles; otras industrias manufactureras

62-63 Programacion, consultoria y otras actividades relacionadas con la

72 Investigacion cientifica y desarrollo

69-70 Actividades juridicas y de contabilidad; actividades de las sedes

59-60 Actividades de produccién cinematografica, de video y de programas de
71 Servicios técnicos de arquitectura e ingenieria; ensayos y analisis técnicos
58 Edicion

68 Actividades inmobiliarias, excepto rentas inmobiliarias imputadas

47 Comercio al por menor, excepto de vehiculos de motor y motocicletas
45 Venta y reparacion de vehiculos de motor y motocicletas

01 Agricultura, ganaderia, caza y servicios relacionados con las mismas

Otros sectores

Fuente: BBVA Research con datos del INE

8,1
6,4
4,5
2,8
2,3
2,1
1,2

0,5
. N 91
7.2
I 25
V14
M2
Moo

46 Comercio al por mayor e intermediarios del comercio, excepto de vehiculos...

3,3
1,6
15
1,2
11

0,6

Otras inversiones:

22.3

90% de
la FBCF



Con elevada representatividad y correlacion...

ESPANA: BBVA INVERSION VS INVERSION OFICIAL
(Y%ia Trimestral &% ia media movil 3m)
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e BBVA Inversion Total e==n|NE FBCF

Fuente: BBVA Research con datos de BBVA e INE
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(MEDIA 2017-2020)
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Que es lo que esperamos? La recuperacion esta en marchay no soélo en
el consumo ...

ESPANA: BBVA INVERSION VS INVERSION OFICIAL
(%ia Trimestral &% ia media mévil 3m)

MAQUINARIA'Y EQUIPO CONSTRUCCION OTRAS INVERSIONES
25
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30 20
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Fuente: BBVA Research con datos de BBVA and INE
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La recuperacion en Maquinariay Equipo de transporte esta siendo
especialmente intensa...

ESPANA: BBVA INVERSION EN MAQUINARIA Y EQUIPO VS INVERSION OFICIAL DISTRIBUCION VOLUMENONEGOC'O POR CNAE
(%ia Trimestral &% ia media movil 3m) 2018 (%)
25 Fabricacion de productos metalicos, 28 Il 8.3
MAQUINARIA Y EQUIPO EQUIPO DE TRANSPORTE excepto maquinaria y equipo ' ’
26 Fabricacion de productos
40 80 informaticos, electrénicos y épticos 01 ‘I 1.8
30 60 27 Fabricacion de material y equipo 40 I. 10.0
40 electrico o i .
20 .‘ :
20 28 Fabricacion de maquinaria y equipo: :
10 n.c.o.p. L3823 S -
0
0 20 31 Fabricacion de muebles 1.4 |I 3,6
-10 -40
32 Otras industrias manufactureras 1.6 II 2,6
-20 -60
-80 33 Reparacion e instalacion de 31 II 59
-30 0O ODODDHHDO OO OO0 O o o maquinaria y equipo
0 oo o O O O O O o «w I v NN AN NN NN NN
— — - — — N N AN AN AN N ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' '\ '
D 1 I DR ' . DR ' 889 5cog a9 5 c o0y YA s c L i
2 8 5 & £ 8 5§ & £ & § T L 2PoT L 2IPOoT L w2 29 Fabricacion de vehiculos de motor,
T £ = 6 © g = 6 © g = - 42.0 45,0
remolques y semirremolques
e=BBVA Maquinaria ====|NE FBCF Maquinaria e==BBVA Transporte ====|NE FBCF Transporte 30 Fabricacién de otro material de
transporte 3.8 I. o
Fuente: BBVA Research con datos de BBVA e INE
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... lainversion residencial esta repuntando con fuerza mientras que
los cuellos de botella en la construccidn no residencial desaparecen

ESPANA: BBVA INVERSION EN CONSTRUCCION VS INVERSION OFICIAL

(%ia Trimestral &% ia media movil 3m)

RESIDENCIAL
0 OO OO OO OO OO OO O OO O O O d d -
Sl g S g S Qg QE gl gl
89 = c o8 daxsc o8 axsc
TLRF2PoTLE2LPoc LT3
e=BBVA Vivienda === |NE Vivienda

Fuente: BBVA Research con datos de BBVA, INE and MITMA
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411. Promocioén inmobiliaria

s [ <+

412. Construccion de edificios 33.7 --31,3

421. Construccion de carreteras y vias
férreas, puentes y tineles

422. Construccion de redes

429. Construccion de otros proyectos
de ingenieria civil

431. Demolicion y preparacion de
terrenos

432. Instalaciones eléctricas, de
fontaneria y otras instalaciones en
obras de construccién

433. Acabado de edificios

439. Otras actividades de
construccion especializada

EBBVA
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... Y las otras inversiones (Intangibles) que mostraron una mayor
resiliencia estan aumentando significativamente..

ESPANA: BBVA OTRAS INVERSIONES (INTANGIBLES) VS OFICIAL)

DISTRIBUCION DE CIFRAS DE NEGOCIO POR
(%ia Trimestral &% ia media movil 3m)

CNAE, 2018 (%)

58 Edicion 1.8 Il 49

25 59 Actividades cinematogréficas, de video y 11 50
de programas de television, grabacion de... ' '
20 60 Actividades de programacion y emision de 06 49
radio y television
15 g ’ B H A :
62 Programacion, consultoria y otras 542 0 26.2
10 actividades relacionadas con la informética.: ' <o
. 63 Servicios de informacion 0.3 ‘I 2,1

0 69 Actividades juridicas y de contabilidad 19.8 -- 17,4

702 Actividades de consultoria de gestion
-5 empresarial 8.3 .- 161

-10 71 Servicios técnicos de arquitectura e 26.0 -- 214
oo 4 . o AR . ,
°r||° gj o q Q3 3 8' 9 8. 8. 8. 8. g & o ingenieria; ensayos y analisis técnicos
6 & £ £ 6 ¥ 8 4 = € o ¥ 6 & 5 ¢
5 © €@ 5 o 8 5 oo € S © 8 5 © © S5 L
T & ® = g © T & © = g © T & © = 72 Investigacion y desarrollo 0.2 || 2,0
=== BBVA Intagibles ====|NE Intangibles

EBBVA mINE

Fuente: BBVA Research con datos de BBVA e INE
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En resumen, al usar las transacciones bancarias encontramos una

replica casi exacta que hace que estos indicadores de Big data sean
facilmente interpretables

ESPANA BBVA CONSUMO & OFICIAL ESPANA: BBVA INVERSION & OFICIAL ESPANA: BBVA INVERSION Y SUS COMPONENTES
(%ia Trimestral &% ia media mévil 3m) (%ia Trimestral &% ia media movil 3m) (%ia Trimestral &% ia media movil 3m)
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BBVA Optimal (lowest_rmse) a=PBBVA Inversién Total s INE FBCE ===BBVA Inversion Total BBVA Maquinaria

Official Household Consumption BBVA Construccién ~ ====BBVA Intangibles

Source: Buda et al (2021) and BBVA Research
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La crisis del Covid es una crisis diferente... Los efectos de la
crisis en la inversion contribuiran a una rapida recuperacion...

ESPANA: INVERSION EN TIEMPO REAL BBVA
(%Crecimiento interanual, media movil 3 meses)
2019 2020

__
_mmmmmm
Inversién Total Maguinaria y Equipo | B \I_-
Fabricacién de productos metalicos, excepto maquinaria y equipo ‘
Fabricacion de productos informaticos, electronicos y 6pticos _-1
Fabricacién de material y equipo eléctrico
Fabricacién de maquinaria y equipo n.c.o.p.

Fabricacion de muebles e 1 ‘-
Inversion

Otras industrias manufactureras '
Reparacion e instalacion de maquinaria y equipo
Fabricacién de vehiculos de motor, remolques y semirremolques
Fabricacion de otro material de transporte | l - I L -J‘
A
Incluido
Intangibles

Inversién en Construcciéon
Construccion de edificios - -
Ingenieria civil
Actividades de construccion especializada

Otras Inversiones (Intangibles)

Edicion

Act. cinematogréaficas, de video y television

Actividades de programacion y emision de radio y television
Programacion, consultoria y otras actividades informaticas
Servicios de informacion

Actividades juridicas y de contabilidad

Actividades de consultoria de gestion empresarial

Servicios técnicos de arquitectura e ingenieria

Investigacion y desarrollo

Total Inversién (FBCF) ‘ __

Fuente: BBVA Research con datos de BBVA

Megative Positrve
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...las transferencias asociadas a la inversion también estan geo
localizadas, lo que nos permite examinar la inversion en alta definicion

TURKEY:GB-BBVA BIG DATA INVESTMENTS GEO-MAPS Figure 2. GVC participation by industry’, 2009

@ Backward particpaton 0O Forward partcipation

(Change in YoY investment before, during and after the lockdowns by Covids)

Change in Total Investment, February 2020 Average (YoY) Change in Total Investment, April-May 2020 Average (YoY) Change in Total Investment, July-August 2020 (YoY)

Change in Machinery Investment, February 2020 Average (YoY) ~ Change in Machinery Investment, April-May 2020 Average (YoY) Change in Machinery Investment, July-August 2020 (YoY)
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als &Textile
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Change in Construction Investment, February 2020 Average (YoY)  Change in Construction Investment, Apri-May 2020 Average (YoY) ~ Change in Construction Investment, July-August 2020 (YoY) 2 a) Manufacture of textiles (17)

‘Mat

y y < = ' i N "\—” 2
o b {9 = !
s‘g’::‘:e%gy: f’g;sye:rcaa‘es >50% nominal & Dark Blue <-30% nominal declines ¢) Manufacture of electrical machinery and d) Manufacture of office, accounting and
‘ apparatus n.c.c. (31) computing machinery (30)

GiZScore

See Barl | (2020) or further detail I <258 std. Dev. -1.96--1.655td. Dev. [ 1.96 - 2.58 Std. Dev.
arlas et al (2020) 8 I p rOVI n C I aS B 255--1965td. Dev. | ] 165-1965td.Dev. [ > 2.56 Std. Dev.

Fig. 4. Getis and Ord's G" clustering maps of selected industries in 2009.
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La recuperacion esta en marcha... y no es sélo cuestion del consumo.
La inversion se recupera en todos sus componentes

ESPANA: CONSUMO BBVA Y OFICIAL ESPANA:INVERSION BBVA Y OFICIAL ESPANA: BBVA INVERSION Y OFICIAL
(%ia Trimestral &% ia media movil 3m) (%ia Trimestral &% ia media movil 3m) (%ia Trimestral &% ia media moévil 3m)
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Fuente: BBVA Research —=BBVA Intangibles
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Ya estamos trabajando en Exportaciones Netas y el Mercado de Trabajo.

La economia por el lado de la oferta es nuestro proximo reto.. .

(CNAE 99
Actividades)

El Sistema de Cuentas Nacionales

Produccion

ge
. lj__t !
Ejemplo
\ Transf %
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Co(nstruc)cmn + Volumen
Consumo NACE 41 .
Privado Familias NegOCIO M
\
P
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Fijo Anadido

Bruto Transf :
Cambio Inventarios - Consurgos Dinero 'i\_

Intermedios .
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Exportaciones Netas - . .

Valor Anadido

PIB = VAB= I
Suma de Rentas Suma de Valor Afiadido Bruto !

Suma de Gastos
Finales
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La extension de nuevas fuentes de informacion genera el reto de
Introducirlo en los modelos tradicionales o desarrollar nuevos

TURQUIA: LA INFORMACION VA CRECIENDO TURQUIA: NUEVOS MODELOS PARA INCORPORAR LA INFORMACION BIG DATA

Full Data
GDP MAE AR DFM BVAR | BVARLASSO | LASSO-AR | RF-AR | Boost-AR
Industrial Production 1st Nowcast 3.71 1.92 1.77 2.14 3.24 2.60 3.13
‘ A 2nd Nowcast 3.71 1.85 2.29 1.95 2.63 2.32 2.55
Non-metal Mineral Production 3rd Nowcast 3.80 172 152 155 1.36 153 171
Auto Sales 4th Nowcast 3.80 1.58 1.45 1.43 1.28 1.74 1.83
Number of Employed 5th Nowcast 3.80 1.38 1.64 1.31 1.08 1.65 1.49
Number of Unemployed Data W/O Big Data
pioy MAE AR DEM BVAR | BVARLASSO | LASSO-AR| RF-AR | Boost-AR
Auto Imports 1st Nowcast 3.71 2.01 2.34 2.31 3.55 3.11 3.41
Auto Exports 2nd Nowcast 3.71 1.94 1.68 1.83 2.93 2.54 2.58
Electricity Production 3rd Nowcast 3.80 1.79 1.39 1.82 1.53 1.65 1.67
_ 4th Nowcast 3.80 1.63 1.56 1.48 1.28 1.76 1.54
Manufacturing PMI 5th Nowcast 3.80 1.43 1.63 1.29 1.20 1.45 1.50
Real Sector Confidence Improvement of Big Data (Positive indicates improvement)
Total Loans growth 13-week MAE AR DFM BVAR | BVARLASSO | LASSO-AR | RF-AR | Boost-AR
B0 Data Total © _ 1st Nowcast 0.09 0.57 0.18 0.31 0.51 0.28
'g Data Total Consumption 2nd Nowcast 0.09 20.60 0.12 0.30 0.22 0.03
Big Data Total Investment 3rd Nowcast 0.07 0.13 0.26 0.17 0.12 -0.04
4th Nowcast 0.06 0.11 0.05 0.01 0.02 -0.29
Big Data ... 5th Nowcast 0.05 -0.01 -0.01 0.12 -0.20 0.01
Big Data ...
Big Data ...
Big Data ...
Big Data ... Big Data Information and Nowcasting: Consumption and Investment from Bank
Big Data ... Transactions in Turkey
Big Data ...

Big Data ...


https://arxiv.org/abs/2107.03299

Big Data BBVA Research n

Para desarrollar una tabla completa (I0) de transferencias en tiempo real y
poder examinar en alta definicion lareaccion de la econdmia a la politica

econdmica

Completando las Cuentas
Nacionales..

Produccion

Formacién
Bruta de Capital
Fijo

Consumo Publico

PIB =
Suma of Gastos
Finales

GDI =
Suma de Rentas
& Costes Prod

VAB=
Suma de Valor Anadido
Bruto de los sectores

Fuente: BBVA Research

... relacionando transacciones
En una estructura de tablas Input

Output ...

Table 11.6: Input-output table at basic prices

N BRANCHES

‘ 5

s =

] € £

2 S =

3 < o

= g =

< 8 8

©

=

PRODUCTS (CPA)

No 1 2 3 4
1 1516 3909 7 285
2| Industry 1031| 50548| 7836 10467
El Construction 69|  a66| 2065 864

444| 9895 182013693

Private Services

5
9
3123
3753
1793

Private Services 113 6808| 165310533 22110

Other Services 97| 1274| 70| 774
7 Total at basic prices

] Net taxes on products 86| 189 170 768
[l Purchases Abroad
i) Dom Pruchase NR

11 Total at purch. prices.

1691

3271‘ 72900|13 459 36 617 32 480

757

3357! 73090(13 63037 385 33 238

12| 327 24706| 862126253 15245
13] 746 689 347 1020 921
14 1250, 6469 971| 620210136
15| 2280| 10970| 559213305 11421

16 Value added atbasic prices |3 110,
17 Output at basic prices 6467

18 1039 48544 217| 2044
19 Imports CIF 874 24269 143| 1512
20 1912| 72812 360| 3557

21 Supply at basic prices

428351553146 779 37723
11592529161 84 164/ 70 961

3580
1493
5073

Vom‘lm 737|29521/87 721 76 033

OUTPUT OF HOMOGENEOUS BRANCHES

6
82| 5817
5500| 78506
1274 8492

Y Consumption HH

26456
868

2325 29970| 42586

4214 45431/
3016| 6922

20921
8591

16411175 138100975

1542 3513

16299
8157
12 360

1554

FINAL USES

Consumption NP

Consumption GOV
Investment
Inventory Ch
Variable Ch
Exports G&S

10

176
848[ 16483153 685 40331

19453 429

1295 4758 1 108 5414

195 3553 24 3611
367037185 251| 55 187
3670/ 39699| 44600/ 209 1009 50353
| 98| 3071| 15 | -21e
9528,

32022|107 174
790, 3021
4545| 29574
802| 44370
|
+ t
56112|362790,
559| 55983
281| 28571
840| 84554|
56952|447 344

38159/184 138

Imports G&S

15
108
25276
280
3589
2348
90
31690
79

2832
34443

16

2562
110231
21030
57751
30603
50030
272 206
19186

8157

299 549/

188737
29521
87721
76033
56952

447 344
22699

8157

478200

...para examinar relaciones
economicas y reacciones a politicas
en Tiempo Real y Alta Definicion

Acemoglu,D., Carvalho V, Ozdaglar,A, & Tahbaz-Salehi The
network origins of aggregate Fluctuations. Econometrica
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