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Mensajes principales

a Las compras con tarjeta* en julio superaron en un 28% a las realizadas en el mismo mes de 2019 (en
linea con junio). El avance del gasto con tarjetas espafiolas, tanto presencial como online, compenso el
descenso de las transacciones con tarjetas extranjeras. Con todo, estas moderaron su caida, sobre todo
en el canal presencial.

a El gasto con tarjeta fue mayor que el realizado en jul-19 en todos los sectores, excepto grandes
superficies, belleza, moda y viajes. Destaco el repunte del consumo en bares y restaurantes y sobre
todo en alojamiento, que recupero los niveles de hace dos afios por primera vez desde el principio de la
pandemia.

a Las compras presenciales crecieron en 50 provincias respecto a jul-19. El avance del gasto fue mayor
en algunas de interior (Avila, Segovia, Teruel y Huesca) y destinos turisticos tradicionales (Cadiz y
Girona). Destacoé la aceleracion de las compras con tarjetas extranjeras en llles Balears, que superaron
los registros de 2019 por primera vez desde el comienzo de la emergencia sanitaria.

a Las retiradas de efectivo con tarjeta volvieron a situarse en julio por debajo de las cifras de 2019 (-3%).
Lugo, Ourense, Cuenca y Cérdoba encabezaron la recuperacion de los reintegros el pasado mes.

*Transacciones con tarjetas emitidas por BBVA o en TPV BBVA.
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Las compras con tarjeta en julio superaron en un 28% a las realizadas en el mismo mes
de 2019 (en linea con junio). El avance del gasto con tarjetas espafolas, tanto
presencial como online, compenso el descenso de las transacciones con tarjetas
extranjeras. Con todo, estas moderaron su caida, sobre todo en el canal presencial
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Las transacciones con tarjetas espafnolas crecieron un 14% interanual en el canal
presencial y un 64% en el no presencial. La crisis sanitaria todavia distorsiona la
comparacion con 2020 en los segmentos mas afectados, como las compras
presenciales con tarjetas extranjeras
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Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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El gasto total se aceler6 a finales de julio y cerr6 la dltima semana del mes con un
avance del 33% (frente a la misma semana de 2019). El aumento de las compras no
presenciales con tarjetas espafolas explico el repunte. El gasto presencial,
especialmente con tarjetas extranjeras, mantuvo una tendencia creciente.

GASTO SEMANAL Y RETIRADAS DE EFECTIVO CON TARJETA*
(MISMA SEMANA DE 2019 = 100)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Al igual que en junio, la apertura de establecimientos comerciales beneficio el
incremento de las compras en julio, junto con una mayor utilizacion de la tarjeta como
medio de pago. Por el contrario, el importe medio siguidé cayendo, pero a menor ritmo

GASTO MENSUAL CON TARJETA*
(VARIACION RESPECTO AL MISMO MES DE 2019 Y CONTRIBUCIONES EN PP)

60

40

20

0

-20

-40

-60

-80
« ]&§ & &8 /8 & §&§ &8 & & § V7 8§ ¥ & & & & H
¢ 8§ E &2 ¥ 5 3 § § 8 & 8 e 8 ¢ 3 g 5 =

mmm Tigue medio === Transacciones por comercio Comercios =Gasto

*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA



Los servicios continuaron impulsando la recuperacién del consumo, como se viene
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observando desde el fin del estado de alarma. En consecuencia, su participacion en el
gasto crecio hasta el 63% a finales de julio, 3y 8 puntos mas, respectivamente, que en

el mismo periodo de 2019 y de 2020
COMPOSICION DEL GASTO CON TARJETA*
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA.
La compra se clasifica como de bienes o de servicios segun la actividad del comercio, no del producto adquirido. En consecuencia, es tan solo una aproximacion a la estructura del gasto.

Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Las compras con tarjeta fueron mayores que las realizadas en jul-19 en todos los
sectores, excepto grandes belleza, moda y viajes. Destaco el repunte del gasto en
bares y restaurantes y sobre todo en alojamiento, que recupero los niveles de
consumo de hace dos afios por primera vez desde el principio de la pandemia

GASTO MENSUAL CON TARJETA POR SECTOR*
(MISMO MES DE 2019 = 100)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA. La ordenacion se define en funcién del gasto total de cada sector en el mes de julio.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Tanto las transacciones presenciales como las no presenciales superaron los registros
de jul-19, excepto en algunos sectores como viajes, bellezay moda. Respecto a junio,
destaca la recuperacion del gasto presencial en alojamiento que se acelera 35pp con
respecto al mes anterior

GASTO MENSUAL CON TARJETA POR SECTOR*
(MISMO MES DE 2019 = 100)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA més gasto de no clientes en TPV BBVA. La ordenacion se define en funcién del gasto total de cada sector en el mes de julio.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Las compras presenciales crecieron en 50 provincias respecto a jul-19 (49 en junio y
47 en mayo). Destacaron Avila, Teruel, Segovia y Cadiz, con aumentos superiores al
40%. Por el contrario, el gasto en Navarra y Araba fue menor que el efectuado hace
dos afos

GASTO PRESENCIAL MENSUAL CON TARJETA POR PROVINCIA*
(MISMO MES DE 2019 = 100)
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*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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El consumo presencial con tarjetas espafiolas supero los registros de jul-19 en todas

las provincias, excepto en Navarra y Araba. El avance del gasto fue mayor en algunas

Ve

provincias de interior (Avila, Segovia, Teruel y Huesca) y destinos turisticos

tradicionales (Cadiz y Girona)

GASTO PRESENCIAL MENSUAL CON TARJETAS ESPANOLAS POR PROVINCIA*
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160

100)

euedsy

eoyzndio
elexzig
eqely
eIRABN
eIOIN
BlllIBIN
elory e
rIpaAaIUOd
asuainQ
obn
BUNIOD VY
salaoe)
zofepeg
BIOUB[BA
uoj[e1sed
aluealY
pLpen
BINaD
euobelre |
eps|
BUOIID
eUO|a2Jeg
elowez
pliopejeA
elos
eIn0baS
eouRWR[eS
elouUaed
uoa
sofing
e|Iny
opajol
eJreleepens
BOUaN)D
[eay pepnio
a180eq|y
elgelue)
aJlBua |
seuwled se
sleajegq '|
selnIsy
ezobelez
[enia]
BISanH
e||IneS
eberen
uger
eAl2NH
epeueio
©qopioD
ZIped
eLIBWI|Y

Ajul.
*Gasto con tarjetas emitidas por BBVA mas gasto de no clientes en TPV BBVA.

jun.
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En julio, las compras presenciales con tarjetas extranjeras alcanzaron el 79% de las
realizadas en jul-19 (55% en junio y 48% en mayo). Destaca la fuerte aceleracién del

gasto en llles Balears, que junto con Avila, Soria, Lleida y Badajoz, lidera el
crecimiento en el mes. En Ceuta, Melillay Zamora el nivel no supero el 40%

GASTO PRESENCIAL MENSUAL CON TARJETAS EXTRANJERAS POR PROVINCIA*

(MISMO MES DE 2019

100)

Lleida: 197 A

eueds]

eoyzndio
eleyzig
eqely
elleAeN
eIDIN
elllIsiN
efory e
rIpaAauOd
asuainQ
obn7
BUNIOD V
sal90e)
zolepeg
BIOUB[RA
uoj[@1sed
ajuedl|y
pLpen
12k}
reuobelre |
epis|
BUOIID
euojadleg
rvioWweZ
pljopejeA
elos
eInobas
roURWERRS
eIOUSed
uoa
sobing
e|Iny
opajol
ereleepens
BOUaN)D
[eay pepnio
a180eq|y
elgqeIUR)
ajaua |
seulfed se
sleajeg '|
selnisy
ezobeiez
ElVET
BOSanH
e|lInes
ebereiy
uger
eAPNH
epeuelo
eqopIod
ZIped
elLBWI|Y

Ajul.

jun.
*Gasto con tarjetas emitidas por entidades extranjeras en TPV BBVA. Los datos de Albacete, Avila, Lleida y Badajoz estan fuera de escala.

Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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Las retiradas de efectivo con tarjeta volvieron a situarse en julio por debajo de las
cifras de 2019 (-3%). Asi, el peso de los reintegros sobre el total de operaciones volvié

a descender hasta el 21%, 5 puntos menos que en jul-19

COMPRAS Y RETIRADAS DE EFECTIVO CON TARJETA*
(MISMA SEMANA DE 2019 = 100)
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*Retiradas de efectivo con tarjeta por clientes de BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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En 37 provincias, las retiradas de efectivo fueron mayores que las realizadas en jul-19.
Lugo, Ourense, Cuencay Cérdoba encabezaron la recuperacion de los reintegros el
pasado mes, mientras que Melilla, Madrid y Ceuta no alcanzaron el 90% del nivel de
hace dos anos

RETIRADAS MENSUALES DE EFECTIVO POR PROVINCIA*
(MISMO MES DE 2019 = 100)
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*Retiradas de efectivo con tarjeta por clientes de BBVA.
Fuente: BBVA Research a partir de BBVA
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