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En lo corrido de octubre
se mantiene una buena
dinamica del consumo



Actualizacion metodologica BBVA Consumption Tracker

]

A partir de la publicacion semanal del BBVA Consumption Tracker del 11 de marzo de
2021 se realiza un cambio en la metodologia implementada para analizar la evolucion
del consumo en Colombia. Se complementara el analisis realizado por medio de la
variacion anual promedio siete dias con la razén del consumo en el periodo actual frente
un periodo sin influencia del Covid-19, siendo este periodo de referencia el afio 2019.

Este ajuste se realiza con el objetivo de limpiar el efecto de la caida en el consumo
observada desde principios de marzo de 2020 y poder tener un mejor analisis del
comportamiento del consumo.



Seguimiento consumo privado

Mensajes principales

El consumo en lo corrido de octubre mantiene una El gasto en vestuario también muestra un buen
buena dinamica creciendo 18,1% frente al mismo desemperio en lo corrido del mes y crece 23,0%
periodo en 2019, ligeramente superior al registro de frente a 2019, el registro mas alto desde el inicio
septiembre (17,8%) aunque el mayor desde el inicio de la pandemia, incluso por encima de

de la pandemia. observado en noviembre de 2020 cuando se di6

el ultimo dia sin IVA de ese afio y en algunas

En los primeros dias de octubre y previo al inicio de entidades se realizaron anticipos de primas de

la semana de receso escolar, los servicios se

, diciembre.
desaceleran frente a lo observado en septiembre,
ubicandose 5,4% por debajo de lo observado en el A nivel de las grandes ciudades, se observa un
mismo periodo en 2019. Por su parte, los bienes comportamiento mixto. Mientras que el consumo
muestran un mejor desempefio y compensan esta en Barranquilla y Pereira se acelera en lo
caida en los servicios, creciendo 36,0% frente a corrido del mes y se ubica por encima del
2019. promedio nacional en 29,0% y 24,8%,

respectivamente, en el resto de ciudades se

El gasto en aerolineas muestra un repunte de cerca ubica por debajo.

de 20 pp en la semana previa a la semana de
receso. Gasto en restaurantes continua disparado.
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Seguimiento consumo privado

El consumo en lo corrido de octubre mantiene una buena dinamica
creciendo 18,1% frente al mismo periodo en 2019

BBVA BIG DATA CONSUMPTION INDEX POR TIPO*
(Variacion anual diaria y promedio 7 dias, nominal, %)
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*Datos al 11 de octubre de 2021.
Fuente: BBVA Research con datos de tarjetas débito y crédito BBVA



Seguimiento consumo privado

BBVA Research / Seguimiento actividad econémica de Colombia n

Si bien los bienes lideran el consumo en octubre, ya se observa un repunte
de los servicios en el primer fin de semana de la semana de receso

BBVA BIG DATA CONSUMPTION INDEX POR TIPO*

(Variacion anual promedio 7 dias, %)
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA

'{_

go.-21
21

-21
-21

-ago -

20-se
ct.

p.
11-0

09
30

BBVA BIG DATA CONSUMPTION INDEX POR TIPO*
(Relativo a periodo no Covid -2019-, real)
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Restaurantes, aerolineas y
combustible son los sectores
con mayor dinamismo previo
a la semana de receso



Actualizacion metodologica BBVA Consumption Tracker

Teniendo en cuenta el cambio metodoldgico para ver las variaciones en este numero
‘ \ hacemos referencia al comportamiento del consumo en toda la pandemia, resaltando lo
que ha pasado en la ultima semana.
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30% mientras en lo corrido de octubre se acelera el gasto en alimentacién

imien
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA

El gasto en droguerias se ha mantenido estable con crec

Desagregacion sectorial del indicador BBVA
TIENDAS POR DEPARTAMENTO Y DE
(Relativo a periodo no Covid -2019-, real, %)
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Desagregacion sectorial del indicador BBVA
En los dias previos a la semana de receso se observa un incremento del gasto
en combustible al mismo tiempo que cae el gasto en entretenimiento
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA

El gasto en aerolineas muestra un repunte de cerca de 20 pp en la semana
previa a la semana de receso. Gasto en restaurantes contintia disparado
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA
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Gasto en vestuario mantiene su tendencia alcista y crece 23,0% frente a

2019, el registro mas alto desde el

Desagregacion sectorial del indicador BBVA
(Relativo a periodo no Covid -2019-, real, %)
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA

En octubre, se mantiene la tendencia alcista en el uso de tarjetas débito
mientras que el uso de tarjetas de crédito se mantiene estable

RETIROS Y AVANCES DE EFECTIVO EN CAJEROS COMPRAS TOTALES SEGUN TIPO DE TARJETA EX

BBVA A (Relativo a periodo no Covid -2019-, real, %)
(Relativo a periodo no Covid -2019-, real, %)
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA

El gasto en tiendas por departamento y de alimentacion vuelve a ganar
participacidén dentro del gasto de los hogares en lo corrido de octubre

POCKET SHARE: DISTRIBUCION DEL GASTO DE LOS
HOGARES POR SECTOR
(Participacion en el gasto total, %)
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



A nivel de las grandes
ciudades, se observa un
comportamiento mixto
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Desagregacion regional del indicador BBVA

Mientras que el consumo en Barranquilla y Pereira se acelera en lo
corrido del mes, en el resto de ciudades se ubica por debajo

BBVA BIG DATA CONSUMPTION INDEX POR CIUDAD* BBVA BIG DATA CONSUMPTION INDEX POR CIUDAD*
(Variacion anual, %) (Relativo a periodo no Covid -2019-, real, %)
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA
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Desagregacion regional del indicador BBVA
El gasto en combustible se acelera con fuerza en Cartagena y Barranquilla en

lo corrido del mes, donde se ubica por encima del promedio nacional

INDICADOR COMBUSTIBLE POR CIUDAD
(Relativo a periodo no Covid -2019-, real, %)
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA
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Desagregacion regional del indicador BBVA
El gasto en vestuario repunta en Bogota y Cali, donde crece 33,6% y 14,5%

respectivamente, en lo corrido del mes frente a 2019

INDICADOR VESTUARIO POR CIUDAD
(Relativo a periodo no Covid -2019-, real, %)
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA
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Desagregacion regional del indicador BBVA
Aunque el gasto en restaurantes en Bogota y Medellin crece cerca de 20% en

lo corrido del mes, son las ciudades mas rezagadas este sector

INDICADOR RESTAURANTES POR CIUDAD*
(Relativo a periodo no Covid -2019-, real, %)
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*Datos al 11 de octubre
Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA
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Desagregacion regional del indicador BBVA
Bogota: el consumo en lo corrido octubre crece 8,9% pero se desacelera
ligeramente frente a lo registrado en septiembre

BBVA BIG DATA CONSUMPTION INDEX: BOGOTA INDICADOR CONSUMO BOGOTA: SECTORES MAS
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA
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Desagregacion regional del indicador BBVA
Medellin: el consumo en lo corrido octubre crece 0,3% pero se desacelera
ligeramente frente a lo registrado en septiembre
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