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En lo corrido de octubre
se mantiene una buena
dinamica del consumo



Actualizacion metodologica BBVA Consumption Tracker

]

A partir de la publicacion semanal del BBVA Consumption Tracker del 11 de marzo de
2021 se realiza un cambio en la metodologia implementada para analizar la evolucion
del consumo en Colombia. Se complementara el analisis realizado por medio de la
variacion anual promedio siete dias con la razén del consumo en el periodo actual frente
un periodo sin influencia del Covid-19, siendo este periodo de referencia el afio 2019.

Este ajuste se realiza con el objetivo de limpiar el efecto de la caida en el consumo
observada desde principios de marzo de 2020 y poder tener un mejor analisis del
comportamiento del consumo.



Seguimiento consumo privado

Mensajes principales

A falta de cinco dias para la finalizacién de octubre,
el consumo en lo corrido del mes mantiene una
buena dinamica creciendo 19,1% frente al mismo
periodo en 2019, ligeramente superior al registro de
septiembre (17,8%) aunque el mayor desde el inicio
de la pandemia.

Mientras el gasto en servicios se mantiene
relativamente estable frente a lo observado en
septiembre, ubicandose 0,3% por encima de lo
observado en el mismo periodo en 2019, los bienes
muestran un mejor comportamiento creciendo 31,2%
frente a 2019.

Aerolineas, hoteles, combustible y restaurantes
fueron las categorias en donde mas crecidé el gasto
de los hogares durante la semana de receso
escolar.

Se mantiene una buena dinamica en el gasto en
vestuario, que en lo corrido del mes crece
22,2% frente al mismo periodo en 2019, el
registro mas alto desde el inicio de la pandemia.
Dentro de esta categoria se destaca el impulso
que campafas como el Cyber-Monday o la
Cyber-Week han tenido sobre el consumo en
este rubro.

La mayor apertura de la economia y el avance
en la vacunacion ya se reflejan en un mayor
gasto de los hogares realizado por medio de
canales fisicos. Por primera vez desde el inicio
de la pandemia el gasto por medio de los
canales fisicos crece por encima del realizado
por medio de canales online.
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Seguimiento consumo privado

El consumo en octubre mantiene una buena dinamica y crece 19,1% frente
al mismo periodo en 2019, ligeramente superior al registro de septiembre
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*Datos al 25 de octubre de 2021.
Fuente: BBVA Research con datos de tarjetas débito y crédito BBVA
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Seguimiento consumo privado

Los serv

: 1 Z-100-GZ
L2 PO-$0
: |z~ das-g|
|z~ obe-gz
1Z-0be-zo

> = LZ-nl-z|
LZ-unl-1z
. |Z-Aew-|g
1Z-Aew-Q|

- |Z-19e-6]
| Z-1ew-gz
| Z-"1ew-go
1Z- q8)-Gl

|Z-8Us-GZ
|Z-8aua-pQ
0Z-2IP-pl

0Z- A0U-EZ
0Z- Aou-z0
0Z-wo-Z|

0z-des-1z
0z-obe-|g
0z-obe-g|
oz-Inl-0z

0Z-'unl-6z
0Z-'unl-80
0Z-Aew-g|
0Z-1qe-4Z
0Z-19e-90
0Z-1ew-g|

Servicios

Nueva versién
=T otal] e===Bienes

210%
160%
110%
60%
10%

1 Z-100-GZ
L Z-100-10
|Z-das-g}|
|Z-obe-gz
|1Z-obe-zp
1z-nl-z\1
Lg-unl-1z
1Z-Aew-1g
1Z-Aew-Q|
LZ-1qe-g|
| Z-1ew-gzZ
Lg-1ew-go .
1Z-'98)-G}
|Z-8ua-Gz
|Z-8us-pQ
0Z-2!p-¥1
0Z- Aou-£Z
0Z- Aou-zQ
0Z-1P0-Z|
0z-das-|z
0z-obe-|g
0z-obe-g|
0z-Inl-0Z
0z-'unl-gg
0z-'unl-g0
0Z-Aew-g|
0Z-19e-/g
0Z-19e-g0
0Z-1ew-g|

Servicios

=== Bienes

=T otal

310%

260%
210%

160%
11000
60%
10%
‘-1000
90%

Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Restaurantes, aerolineas y
combustible son los sectores
con mayor dinamismo previo
a la semana de receso



Actualizacion metodologica BBVA Consumption Tracker

Teniendo en cuenta el cambio metodoldgico para ver las variaciones en este numero
‘ \ hacemos referencia al comportamiento del consumo en toda la pandemia, resaltando lo
que ha pasado en la ultima semana.



Desagregacion sectorial del indicador BBVA

El gasto en tiendas por departamento y de alimentacion tuvo un importante
incremento durante la semana de receso con crecimientos por encima del 40%
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA
El gasto en combustibles continua creciendo pero con una dinamica mas
moderada, ubicandose 12,5% por encima de lo registrado en 2019
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA
El gasto en hoteles registré la mayor recuperacion en el mes (+30 pp frente a
septiembre), alcanzando un nuevo maximo con un crecimiento de 26,0%
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA

En los ultimos dias de octubre se observo una tendencia al alza en el uso de
tarjetas débito para retiros pero una desaceleracion en su uso para compras
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA
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A nivel de las grandes
ciudades, se observa un
comportamiento mixto



BBVA Research / Seguimiento actividad econémica de Colombia n
Desagregacion regional del indicador BBVA

Barranquilla lidera la recuperacidén del consumo siendo la unica ciudad
principal que crece por encima del total nacional con un registro de 29,9%
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Desagregacion regional del indicador BBVA
Cartagena y Barranquilla, ciudades mas turisticas, lidera el gasto en
combustible en lo corrido de octubre con un repunte en la semana de receso
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Desagregacion regional del indicador BBVA
Barranquilla lidera el gasto en el sector de vestuario y crece cerca de
40% en lo corrido del mes frente a 2019
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Desagregacion regional del indicador BBVA

El gasto en restaurantes en Cali y Barranquilla crece por encima del 40% en lo
corrido del mes. En Bogota y Medellin crece cerca del 15% frente a 2019
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Desagregacion regional del indicador BBVA
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Bogota: el consumo en octubre crece 10,9%, ligeramente inferior al registro de
septiembre. Se desacelera el gasto en combustible en lo corrido del mes

BBVA BIG DATA CONSUMPTION INDEX: BOGOTA
(Relativo a periodo no Covid -2019-, real, %)

120

110 'T —
Dias sin

100 ol

80
70

60

Cuarentenas Cuarentenas
sectorizadas sectorizadas

50

*Datos al 25 de octubre
Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA

INDICADOR CONSUMO BOGOTA: SECTORES MAS
AFECTADOS
(Relativo a periodo no Covid -2019-, real, %)
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Desagregacion regional del indicador BBVA
Medellin: el consumo en lo corrido octubre crece 2,3% pero se desacelera
ligeramente frente a lo registrado en septiembre
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