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Indice BBVA de consumo en tiempo real (big data): gasto de familias

se desacelerd en octubre

INDICE BIG DATA DE CONSUMO 12

(VAR. % RESPECTO AL MISMO PERIODO DE 2019, EN TERMINOS
REALES)
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Var. % (monto total mensual en términosreales)

Respectoa2019 18.9% -7.9% 3.3% 2.8% 8.3% 3.8% 18.1% 21.0% 19.1% 15.1%
Respecto a2020 4.8% -20.0% 36.8% 97.0% 88.6% 26.5% 33.6% 39.7% 36.7% 18.3%

a

En octubre, el indicador BBVA de consumo aument6 15.1% con
respecto a similar mes de 2019 (19.1% septiembre) . Con respecto
a octubre de 2020, el indicador crecio 18,3%, aun favorecido por

una baja base de comparacién (gasto contenido en 2020 por las
medidas de aislamiento y distanciamiento social).

A pesar de la desaceleracion, el gasto de los hogares con tarjetas
mantiene un buen ritmo debido al soporte de: (i) la gradual
recuperacion de la economia y el empleo, (ii) la contencion relativa
de la pandemia que ha inducido mas confianza para movilizarse y
elevacion de aforos (mayor actividad comercial), v (iii) la mayor

disponibilidad de liquidez con que han contado las familias (retiros
de AFPsy CTS).

Por componentes, las compras con tarjetas crecieron 72%, en

términos reales (respecto a similar mes de 2019), mientras que los
retiros de dinero se redujeron en 3%.

La participacion del canal on-line en las compras se ubic6 en 40%.

Los gastos en alimentos, salud, y en bienes y senicios para el
hogar continlan mostrando una fuerte expansion.

1: Informacion diariaal 31 de octubre de 2021, promedio mévil 7 dias. Se utiliza informacién de los montos de compras con tarjetas de créditoy débito que realizan las familias y los retiros de dinero a través de

cajeros y ventanilla. 2: Cada fase hace referencia a las etapas de reanudacion de la actividad econdémica.

Fuente: BBVA
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Las compras con tarjetas crecieron 72% con respecto a octubre de
2019, mientras que los retiros de dinero se redujeron en 3%

COMPRAS CON TARJETAS 123
(VAR. % RESPECTO AL MISMO PERIODO DE 2019, EN TERMINOS

REALES)
Confinamiento  Reanudacion econémica _Nuevo Gradqal reapertura de
estricto por fases confinamiento en  negocios yaumento de
febrero aforos

ene.-20 abr.-20 ago.-20 nov.-20 mar.-21 jun.-21 oct.-21

Var. % (monto total mensual en términosreales)

L lene.2ulten.21Imar21labr 21 may 2iliun-21 | jui-21 fago-21]set-21 |oct.21

Respectoa2019 43% 10% 37% 42% 52% 48% 67% 67% 69% 72%
Respecto a2020 24% -8% 90% 204% 140% 71% 59% 60% 56% 47%

MONTO TOTAL DE RETIROS DE DINERO 134
(VAR. % RESPECTO AL MISMO PERIODO DE 2019, EN TERMINOS

REALES)

Confinamiento  Reanudacién econdmica fi Nuevo " Gradqal reapertura de
estricto por fases confinamiento en  negocios yaumento de
febrero aforos

ene.-20 abr.-20 ago.-20 nov.-20 mar.-21 jun.-21 oct.-21

Var. % (monto total mensual en términosreales)

L lene.2alfen.2almar21l abroilmay 21 jun-21] jul-21 [ ago-21f set-21] oct-24]
Respectoa201¢ 11% -14% -8% -10% -6% -11% 3% 6% 3% -3%
Respectoa202C -2% -24% 21% 66% 69% 11% 24% 31% 28% 7%

1: Informacién diariaal 31 de octubre de 2021, promedio mévil 7 dias. 2: Se utiliza informacion de los montos de compras con tarjetas de crédito y débitoque realizan las familias. 3: Cada fase hace referenciaa las
etapas de reanudacion de la actividad econdmica. 4: Consideraretiros de dinero a través de cajercs y de ventanila.

Fuente: BBVA
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En octubre, el 40% de las compras con tarjetas se realiz6 de manera
on-line (antes de la pandemia solo el 20% se hacia por este canal)

PARTICIPACION DE COMPRAS ON-LINE CON

COMPRAS CON TARJETAS SEGUN CANAL?® 2
o .
TARJETAS L 2 (VAR. % RESPECTO AL MISMO PERIODO DE 2019, EN TERMINOS
(% DE COMPRAS TOTALES CON TARJETAS) REALES)
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1: Informacién diariaal 31 de octubre de 2021, promedio mévil 7 dias. Se utiliza informacion de los montos de compras con tarjetas de créditoy débito que realizan las familias, de manera presencial y no presencial
(on-line). 2: Cada fase hace referencia a las etapas de reanudaciénde la actividad econémica.
Fuente: BBVA
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Gastos en alimentos, salud, y bienes y servicios para el hogar
continuan mostrando una fuerte expansion

COMPRAS CON TARJETAS %2
(VAR. % RESPECTO AL MISMO PERIODO DE 2019, EN TERMINOS REALES)
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En octubre, los gastos
en farmacias y boticas
continuaron
desacelerando su ritmo
de crecimiento
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1: Informacion al 31 de octubre de 2021. 2: Cada fase hace referenciaa las etapas de reanudacion de la actividad econdmica. 3: Bienesy sewvicios para el hogar incluye: decoracion y muebles, jardineria,
alquiler, lav anderia, y mascotas.

Fuente: BBVA
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Flexibilizacion de medidas de aislamiento ha favorecido la
recuperacion del gasto en transporte, restaurantes y moda...

COMPRAS CON TARJETAS %2
(VAR. % RESPECTO AL MISMO PERIODO DE 2019, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacion al 31 de octubre de 2021. 2: Cada fase hace referenciaa las etapas de reanudacion de la actividad econdmica. 3: Incluye compra de combustible, gasto en transporte publico y taxis, mantenimiento de
autos, y otros.

Fuente: BBVA
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... asi como en alojamiento y servicios vinculados al turismo (pasajes
y excursiones)

COMPRAS CON TARJETAS %2
(VAR. % RESPECTO AL MISMO PERIODO DE 2019, EN TERMINOS REALES)

ALoJAMIENTO [ pasaJEs X EXCURSIONES (TOURS) &
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1: Informacion al 31 de octubrede 2021.
2: Cadafase hace referenciaa las etapas de reanudacién de la actividad econdmica.
Fuente: BBVA
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Gastos en servicios de entretenimiento, bares y salones de belleza
tambiéen tienden a mejorar, aungque todavia siguen rezagados

COMPRAS CON TARJETAS %2
(VAR. % RESPECTO AL MISMO PERIODO DE 2019, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacion al 31 de octubre de 2021. 2: Cada fase hace referenciaa las etapas de reanudacion de la actividad econdmica. 3: Incluye casinosy loterias, cine, teatro, clubs, deporte y gimnasios, museos, suscripciones,
entre otros.

Fuente: BBVA
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En octubre, la participacion del gasto relacionado a viajes (pasajes y
tours) tuvo un ligero aumento respecto al mes previo

COMPRAS CON TARJETAS SEGUN CATEGORIA DE BIEN O SERVICIO !
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1: Informacién al 31 de octubrede 2021. No considera pagos legales y de tributacion, pagos financieros, EPS y seguros.
Fuente: BBVA
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El indicador BBVA de consumo muestra que el consumo privado
moderd su ritmo de crecimiento interanual en el tercer trimestre

CONSUMO PRIVADO E INDICE BIG DATA DE CONSUMO! O Elindicador de consumo de BBVA Research apunta a que,
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES) en el tercer trimestre de 2021, el gasto de consumo que
realizan las familias continuara creciendo (con respecto al
afo 2020), pero a una tasa menor a la observadaen el
segundo trimestre del afio.

U Ladesaceleracion del consumo privadoen el 3T-21 se debe,
principalmente, a que la base de comparacion interanual
(julio, agosto y septiembre de 2020) empieza a normalizarse
(en ese periodo de 2020 se inicio la flexibilizacion de las
medidas de aislamiento, con cuarentenas focalizadas desde
julioy la reanudaciéon de actividades de varios sectores como
parte de la Fase 3).

O Sin embargo, el avance del consumo privado seguira
encontrando apoyo en la mejora de los indicadores sanitarios

o o o o — — — o
N N N N N N N (por los avances en el proceso de vacunacion, la
i N ™ < i N [92]
[ ~ ~ ~ ~ ~ ~

flexibilizacién de las medidas de aislamiento, y la mayor
disponibilidad de liquidez de las familias (debido, por ejemplo,
a la habilitacion de retiros de fondos de pensiones y retiros de
CTS).

=== |ndicador BBVA de consumo
= Consumo privado (millones S/ 2007, eje der.)

1: Elindicador BBVA de Consumo agrupa la informacion de compras contarjetas y los retiros de efectivo.
2: Informacion al 31 de octubre de 2021.

Fuente: BCRP y BBVA
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Aviso Legal

El presente documento, elaborado por el Departamento de BBVA Research, tiene caracter divulgativo y contiene datos, opinioneso estimacionesreferidasa la fecha del mismo, de
elaboracion propia o procedenteso basadasen fuentesque consideramosfiables, sin que hayan sido objeto de verificacién ind ependiente por BBVA. BBVA, portanto, no ofrece garantia,
expresa o implicita, en cuanto a su precision, integridad o correccién.

Las estimacionesque este documento puede contener han sido realizadasconforme a metodologiasgeneralmente aceptadasy deben tomarse como tales, esdecir, como previsioneso
proyecciones. La evolucién histérica de lasvariableseconémicas (positiva o negativa) no garantiza unaevolucién equivalente en el futuro.

El contenidode este documento esté sujeto a cambiossin previo aviso en funcién, porejemplo, del contexto econdmicoo lasfluctuacionesdel mercado. BBVAno asume compromiso
alguno de actualizar dicho contenido o comunicar esoscambios.

BBVA no asume responsabilidad algunapor cualquier pérdida, directa o indirecta, que pudiera resultar del uso de este documento o de su contenido.

Ni el presente documento, ni su contenido, constituyen unaoferta, invitacion o solicitud para adquirir, desinvertir u obtenerinterésalguno en activoso instrumentosfinancieros, ni pueden
servir de base para ningun contrato, compromiso o decision de ningudn tipo.

Especialmente enlo que se refiere ala inversion en activosfinancierosque pudieran estarrelacionadoscon lasvariablesecondmicasque este documento puede desarrollar, loslectores
deben ser conscientesde que en ningln caso deben tomar este documento como base para tomarsusdecisionesde inversién y que laspersonas o entidadesque potencialmente les
puedan ofrecer productosde inversion seran lasobligadaslegalmente a proporcionarlestoda la informacion que necesiten para esta toma de decision.

El contenidodel presente documento esté protegido porla legislacién de propiedadintelectual. Queda expresamente prohibida su reproduccién, transformacion, distribucion,
comunicacion publica, puesta a disposicion, extraccion, reutilizacion, reenvioo la utilizacién de cualquier naturaleza, por cualquier medio o procedimiento, salvo en loscasos en que esté
legalmente permitido o sea autorizado expresamente por BBVA.



