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Mensajes principales

L Enmarzo de 2022, el indice big data de consumo de BBVA Research (elaborado sobre la base de gasto, corregido por inflacion, contarjetas y
retiros de efectivo) tuvo un crecimiento de 13,0% respecto a similar mes del afio previo (28,0% interanual en febrero).

1 Conrespecto amarzo a 2019, situacion pre pandemia, resalta que el gasto de las familias se mantuvo relativamente estable, se ubicd 18% por
encima.

L1 Dentro del gasto total, se mantiene la participacion de las compras que se realizan con tarjetas (39% compras con tarjetas 'y 61% retiros de
efectivo). Al interior de las compras con tarjetas, el uso de canal on line mantuvo una participacion elevada (43% en marzo 2022; 20% en el afio
2019)

1 Porrubros, comparando con 2019, en marzo de este afio se obsen:

Gasto en bienes relacionados a alimentos y salud moderaron su expansion, aunque continlan mostrando un fuerte crecimiento.
Gasto en algunos servicios, como los relacionados a transporte y restaurantes se mantienen por encima de la situacion pre pandemia.
Gasto en alojamiento y servicios vinculados al turismo (pasajes y excursiones) vienen consolidando su recuperacion.

O00OC

Gasto en muebles para el hogar se desacelera, en tanto que, el orientado aeducacion y entretenimiento continta débil

) Elindicador de consumo de BBVA Research apunta a que, en el primer trimestre de 2022, el consumo privado continud creciendo (con respecto
al afio 2021), pero a una tasa menor a la observada en el cuarto trimestre de 2021.
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Indice big data de consumo de BBVA: el gasto real de familias se
desaceler6 en marzo

INDICE BIG DATA DE CONSUMO* INDICE BIG DATA DE CONSUMO!
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES) (COMO % DEL MISMO MES DE 2019, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacién diariaal 31 de marzo de 2022. Se utiliza informacién de los montos de compras con tarjetas de crédito y débito que realizan las familias y los retiros de dinero a través de cajerosy ventanilla. La
correccion por inflacién se realiza con el IPC de Lima Metropolitana. Para obtener la informacion con frecuenciadiaria, revisar agui.
Fuente: BBVA


https://www.bbvaresearch.com/special-section/graficos/
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Dentro del gasto total, se mantiene la participacion de las compras
que se realizan con tarjetas, ...

PARTICIPACION DE LAS COMPRAS HECHAS CON
TARJETAS?

(% DEL INDICE BIG DATA DE CONSUMO, LA DIFERENCIA SON LOS
RETIROS DE DINERO)

INDICE BIG DATA DE CONSUMO POR COMPONENTES?
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacién diariaal 31 de marzo de 2022. Se utiliza informacién de los montos de compras con tarjetas de crédito y débito que realizan las familias y los retiros de dinero a través de cajerosy ventanilla. La
correccion por inflacién se realiza con el IPC de Lima Metropolitana. Para obtener la informacion con frecuenciadiaria, revisar agui.
Fuente: BBVA
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... Y, al interior de las compras con tarjetas, el canal on line mantuvo
una participacion elevada (43% en marzo 2022; 20% en el afio 2019)

PARTICIPACION DEL CANAL ONLINE?!

(% DE LAS COMPRAS HECHAS CON TARJETAS, LA DIFERENCIA
SON COMPRAS PRESENCIALES)

COMPRAS CONTARJETAS POR CANAL 1?
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacién diariaal 31 de marzo de 2022. Se utiliza informacién de los montos de compras con tarjetas de crédito y débito que realizan las familias y los retiros de dinero a través de cajerosy ventanilla. La
correccion por inflacién se realiza con el IPC de Lima Metropolitana. Para obtener la informacion con frecuenciadiaria, revisar agui.
Fuente: BBVA
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1: En esta seccioén se prioriza la comparacion con 2019 (afio pre pandemia)
para aislar efectos estadisticos.
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Gasto en bienes relacionados a alimentos y salud moderaron su
expansion aunque continian mostrando un fuerte crecimiento

COMPRAS CONTARJETAS !
(COMO % DEL MISMO MES DE 2019, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacion al 31 de marzo de 2022. La correccién por inflacion se realiza con el IPC de LimaMetropolitana. Para obtener la informaciéncon frecuencia diaria, revisar agquj.
Fuente: BBVA
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Gasto en servicios de transporte y restaurantes se mantienen por
encima de la situacion pre pandemia (recuperacion vista desde 2T-21)

COMPRAS CONTARJETAS !
(COMO % DEL MISMO MES DE 2019, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacion al 31 de marzo de 2022. La correccién por inflacion se realiza con el IPC de LimaMetropolitana. Para obtener la informacién con frecuencia diaria, revisar agquj.
Fuente: BBVA
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Gasto en alojamiento y servicios vinculados al turismo (pasajes y
excursiones) vienen consolidando su recuperacion

COMPRAS CONTARJETAS !
(COMO % DEL MISMO MES DE 2019, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacion al 31 de marzo de 2022. La correccién por inflacion se realiza con el IPC de LimaMetropolitana. Para obtener la informaciéncon frecuencia diaria, revisar aquj.
Fuente: BBVA
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Gasto en muebles para el hogar se desacelera, en tanto que, el
orientado a educacidn y entretenimiento continua débil

COMPRAS CONTARJETAS !
(COMO % DEL MISMO MES DE 2019, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacion al 31 de marzo de 2022. La correccién por inflacion se realiza con el IPC de LimaMetropolitana. Para obtener la informaciéncon frecuencia diaria, revisar agquj.
Fuente: BBVA
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En marzo, la participacion de los rubros del gasto se mantuvo similar

al del mes previo

COMPRAS CON TARJETAS SEGUN CATEGORIA DE BIENES O SERVICIOS !

(% TOTAL DE COMPRAS)
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1: Informacién al 31 de marzo de 2022. No considera pagos legales y de tributacion, pagos financieros, EPS y seguros.
Fuente: BBVA
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El indicador BBVA de consumo muestra que el consumo privado
moderd su crecimiento interanual en el primer trimestre de 2022

CONSUMO PRIVADO E INDICE BIG DATA DE CONSUMO*!
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)

U Elindicador de consumo de BBVA Research apunta a
qgue, en el primer trimestre de 2022, el gasto de
consumo que realizan las familias continu6 creciendo
(con respecto al afio 2021), aunque a una tasa menor

5.9 12.8 ala observada en el cuarto trimestre de 2021.
=9 ., .
55 U Ladesaceleracion se explica, en parte, por la base de
' comparacion, y por el endurecimiento temporal de las
restricciones de movilidad que se dio en enero debido
al pico de contagios visto ese mes.
O El avance del consumo privado seguird encontrando
o o o o — — \—| — N apoyo en la mejora de la actividad y del empleo, asi
o o o Y o o o ¥ o G -
R 0 ™ < o N ™ < o como en la flexibilizacion de las medidas de
- = [ ~ - = [ ~ - : .
aislamiento por los avances en el proceso de
- |ndice big data de consumo vacunacion; sin embargo, la alta inflacion local reduce
== Consumo privado (millones S/ 2007, eje der.) la capacidad adquisitiva de las familias

1: Elindicador BBVA de Consumo agrupa la informacion de compras contarjetas y los retiros de efectivo.
2: Informacion al 31 de marzo de 2022.
Fuente: BCRP y BBVA
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Aviso Legal

El presente documento, elaborado por el Departamento de BBVA Research, tiene caracter divulgativo y contiene datos, opinioneso estimacionesreferidasa la fecha del mismo, de
elaboracion propia o procedenteso basadasen fuentesque consideramosfiables, sin que hayan sido objeto de verificacién ind ependiente por BBVA. BBVA, portanto, no ofrece garantia,
expresa o implicita, en cuanto a su precision, integridad o correccién.

Las estimacionesque este documento puede contener han sido realizadasconforme a metodologiasgeneralmente aceptadasy deben tomarse como tales, esdecir, como previsioneso
proyecciones. La evolucién histérica de lasvariableseconémicas (positiva o negativa) no garantiza unaevolucién equivalente en el futuro.

El contenidode este documento esté sujeto a cambiossin previo aviso en funcién, porejemplo, del contexto econdmicoo lasfluctuacionesdel mercado. BBVAno asume compromiso
alguno de actualizar dicho contenido o comunicar esoscambios.

BBVA no asume responsabilidad algunapor cualquier pérdida, directa o indirecta, que pudiera resultar del uso de este documento o de su contenido.

Ni el presente documento, ni su contenido, constituyen unaoferta, invitacion o solicitud para adquirir, desinvertir u obtenerinterésalguno en activoso instrumentosfinancieros, ni pueden
servir de base para ningun contrato, compromiso o decision de ningudn tipo.

Especialmente enlo que se refiere ala inversion en activosfinancierosque pudieran estarrelacionadoscon lasvariablesecondmicasque este documento puede desarrollar, loslectores
deben ser conscientesde que en ningln caso deben tomar este documento como base para tomarsusdecisionesde inversién y que laspersonas o entidadesque potencialmente les
puedan ofrecer productosde inversion seran lasobligadaslegalmente a proporcionarlestoda la informacion que necesiten para esta toma de decision.

El contenidodel presente documento esté protegido porla legislacién de propiedadintelectual. Queda expresamente prohibida su reproduccién, transformacion, distribucion,
comunicacion publica, puesta a disposicion, extraccion, reutilizacion, reenvioo la utilizacién de cualquier naturaleza, por cualquier medio o procedimiento, salvo en loscasos en que esté
legalmente permitido o sea autorizado expresamente por BBVA en su sitio web www.bbvaresearch.com.
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