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Creando Oportunidades



En julio el consumo de los
hogares acentuo su
moderacion, en especial en
bienes.



Actualizacion metodologica BBVA Consumption Tracker

]

A partir de la publicacion semanal del BBVA Consumption Tracker del 11 de marzo de
2021 se realiza un cambio en la metodologia implementada para analizar la evolucion
del consumo en Colombia. Se complementara el analisis realizado por medio de la
variacion anual promedio siete dias con la razén del consumo en el periodo actual frente
un periodo sin influencia del Covid-19, siendo este periodo de referencia el afio 2019.

Este ajuste se realiza con el objetivo de limpiar el efecto de la caida en el consumo
observada desde principios de marzo de 2020 y poder tener un mejor analisis del
comportamiento del consumo.



Seguimiento consumo privado

Mensajes principales

En julio, el crecimiento del consumo continué
moderandose, en esta oportunidad de forma mas
notoria. Esto se debid a una importante
desaceleracion del gasto en bienes, aunque los
servicios también retrocedieron en el mes. Se
mantuvo el patrén estacional de aceleracion del
gasto a lo largo del mes, pero con un valle mas
profundo en la primera parte del mes y un repunte
mas moderado en la segunda parte.

Por categorias, se observo un importante repunte en
el gasto en transporte y droguerias. La mayoria de
las partidas presentaron un comportamiento
relativamente lateral, pero se alcanzo6 a evidenciar
una moderacion en el gasto en entretenimiento y
tiendas por departamento y un repunte en transporte
y combustibles.

Se presentd una estabilidad en los gastos con
tarjeta de crédito y un alza en el uso de tarjeta
deébito y del retiro de efectivo. Las compras
online no presentaron un comportamiento
particular.

A nivel de ciudades se observo una moderacion
generalizada, aunque Barranquilla,
Bucaramanga y Bogota mantienen tasas
elevadas de crecimiento. El gasto en
combustibles presentd una mejora relativa frente
a 2019 en todas las ciudades, mientras que las
ganancias fueron mixtas en vestuario.

El gasto en restaurantes se mantuvo dinamico
en el mes de julio, con fuerte comportamiento
relativo a 2019 en todas las ciudades y con una
importante tasa de crecimiento en ciudades
como Bucaramanga, Barranquilla y Bogota.
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Seguimiento consumo privado

En julio, continud la moderacién del consumo, tanto por servicios como
por bienes
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Seguimiento consumo privado

El patréon de moderacién del consumo en la primera parte del mes fue
mas marcado de lo usual, y su repunte al cierre fue menos fuerte
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El gasto en transporte y
restaurantes presenta un repunte
mientras que el asociado a
tiendas de departamento y
entretenimiento se modero



Desagregacion sectorial del indicador BBVA

Las ventas en tiendas por departamento se moderaron en julio, mientras que
el gasto en droguerias se incrementé hacia la segunda parte del mes
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA

El gasto en tiendas por departamento y en droguerias es mayor al del
pre-covid (2019), siendo ahora mas moderada la diferencia en droguerias
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En julio, hay un repunte en el gasto en estaciones de servicio y transporte.

Desagregacion sectorial del indicador BBVA
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA

Los gastos de hoteles se moderaron en el mes. Los gastos en aerolineas y

restaurantes se estabilizaron con una leve caida al cierre del mes

fl

(RELATIVO A PERIODO NO COVID -2019-,

RESTAURANTES
REAL, %)

HOTELES [l

AEROLINEAS X

(RELATIVO A PERIODO NO COVID -2019-,

REAL, %)

310
280
250
220
190
160
130
100

(RELATIVO A PERIODO NO COVID -2019-,

REAL, %)

190

170

150

130

140

o
N
—

100

70

zz-'Inf-Le
Zz-"unl-og
Zz-Aew-|¢
22Z-1qe-0¢
Zz-1ew-1¢
22-'994-82
Zg-aus-1¢
LZ-'0Ip-LE
LZ-Aou-0¢
L2-100-L€
LZ-das-0¢
Lg-'obe-L.¢
Lz-'inf-Le
Lg-'unl-0¢
Lg-Aew-1¢
LZ-"1qe-0¢
Lg-Jew-1¢
L2~ 09482
Lg-aus-L¢

zz-'Inl-Le
Zz-'unl-og
Zz-few-L¢
ZZ-i9e-0¢
ZZ-tew-1¢
22-'994-82
Z¢-aua-Lg
LZ-0Ip-L€
L Z-'Aou-0g
LZ-100-L€
LZ-das-0¢
|g-"obe-L¢
Lz-'Inl-Le
Lg-"unl-0¢
L Z-Kew-L¢
L Z-"iqe-0¢
Lg-Jew-1¢
LZ-"094-82
Lg-"8us-1¢

o
¥

gz InkLe
g¢-unl-oe
ge-few-ig
¢g-iqe-0¢
Zg-iew-L e
22-994-8¢2
¢g-aue-1e
LZ-olp-1€
LZ-"Aou-0¢
Lg-190-L¢
L g-das-0¢
Lg-obe-1¢
Lg-'Ink-Le
lg-unl-oe
Lg-Aew-1e
L g-lqe-0g
lg-ew-1e
L2-'994-8¢
lg-aus-l¢e

Creando Oportunidades

Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA
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El gasto en vestuario se modero en el mes, aunque tiene un leve repunte al
cierre taron al c

Desagregacion sectorial del indicador BBVA

Ju

(RELATIVO A PERIODO NO COVID -2019-, REAL, %)

E-COMMERCE T

ine repun

. Las compras onl
(RELATIVO A PERIODO NO COVID -2019-, REAL, %)

VESTUARIO ¥

zz-Inl-Lg
gz-'unl-0g
zz-Rew-L¢
ZZ-iqe-0¢
Zz-1ew-1g
22-'994-82
gg-aua-Lg
LZ-"olp-Lg
L Z-"Aou-0g
LZ-100-L€
Lg-das-0¢
|g-'obe-L¢
Lz-'Inl-Lg
LZ-"unl-0g
Lg-Aew-|¢
LZ-"iqe-0¢
Lg-lew-L¢
L2-'994-82
Lg-"aua-L¢

zz-nl-Lg
zz-unl-og
zz-Rew-L¢
ZZ-iqe-0g
ge-iew-Lg
22-' 99482
ZZ-aus-Lg
LZ-"olp-Lg
L 2-"Aou-0g
LZ-0-LE
| g-das-0¢
|Z-"obe-L¢
Lz-'Inl-Lg
Lz-"unl-0g
|g-Aew-L¢
L2-"iqe-0¢
Lg-lew-1¢
12-'g94-82
Lg-aua-L¢

Creando Oportunidades

Compras online

Compras fisicas

Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA
En julio, se incremento el retiro de efectivo y aumentaron las ventas con
tarjetas débito. Las de tarjeta de crédito se mantienen estables

RETIROS Y AVANCES DE EFECTIVO EN CAJEROS COMPRAS TO'!'ALES SEGUN TIPO DE TARJETA B3,
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA
La caida en el gasto en tiendas de departamento fue reemplazado con otros

gastos
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A nivel de ciudades, la moderacion
del consumo es generalizada,
aunque Barranquilla, Bucaramanga
y Bogota mantienen mayor
dinamica relativa



BBVA Research / Seguimiento actividad econémica de Colombia n
Desagregacion regional del indicador BBVA

Todas las ciudades continuaron mirandose en julio. Barranquilla,
Bucaramanga y Bogota mantienen el gasto mas elevado.

BBVA BIG DATA CONSUMPTION INDEX POR CIUDAD*
(VARIACION REAL ANUAL, %)
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Desagregacion regional del indicador BBVA
El gasto en combustibles se incrementé frente a igual periodo del ano previo
en todas las ciudades. Este movimiento se materializé al final del mes
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En julio, hubo tendencias encontradas en el gasto en vestuario entre las
ciudades, aunque en promedio alcanzé a haber un repunte relativo
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Desagregacion regional del indicador BBVA
El gasto en restaurantes mejoré en el mes de julio en todas las ciudades
frente a igual mes de 2019

INDICADOR RESTAURANTES POR CIUDAD*
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Desagregacion regional del indicador BBVA
En Bogota, se modero el crecimiento del gasto en julio a su menor nivel en

2022, aunque todavia tiene niveles elevados

BBVA BIG DATA CONSUMPTION INDEX: BOGOTA INDICADOR CONSUMO BOGOTA: SECTORES MAS
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Desagregacion regional del indicador BBVA
El consumo en Medellin continud la desaceleracion en julio, si bien aun en
niveles altos, cercanos a los observados en marzo de este ano
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