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Mensajes principales

O Enagosto de 2022, el indice Big Data de Consumo para Perti de BBVA Research (elaborado sobre la base del gasto, corregido por inflacion,
con tarjetas y retiros de efectivo) aumenté 3,9% (0,0% en julio). (ver diapositiva 5).

U Por componentes, destacé el crecimiento de las compras con tarjetas, con lo que se mantuvo su participacién dentro del gasto total (39%). Al
interior de las compras con tarjetas, el canal on line mostré nuevamente un alto crecimiento y consolidé una participacion mas alta (45%; 20%
en 2019). (ver diapositiva 6 y 7)

U Mas alla de la aceleracion registrada en agosto, el indicador de Consumo de BBVA mostré una marcada desaceleracion en el periodo julio-
agosto, lo que anticipa moderacién del consumo en el 3T. (ver diapositiva 8)

O En agosto de este afio, el gasto por rubros mostré lo siguiente (ver diapositivas 10 a 14):

L Gastos en bienes relacionados a: (i) alimentos dentro del hogar, (ii) moday belleza, y (iii) farmacias y boticas se aceleraron respecto a
similar periodo del afio previo.

0 Gastos en excursiones y viajes mantuvieron una fuerte expansioén interanual, en tanto que en alojamiento se contrajo.

L  Gastos en entretenimiento, restaurantes y combustible se desaceleraron.

0 Considerando la participacién en el gasto total, respecto al afio previo, creci6 la importancia del gasto en restaurantes, entretenimiento y
turismo, mientras se redujo en bienes para el hogar.

O Los gastos acumulados a agosto 2022 en entretenimiento, restaurantes y viajes fueron los mas dinamicos.
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Indice Big Data de Consumo de BBVA: el gasto de familias (ajustado
por inflacion) aumento 3,9% en agosto (0,0% en julio)
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1: Informacion diaria al 31 de agosto de 2022. Se utiliza informacion de los montos de compras con tarjetas de crédito y débito que realizan las familias y los retiros de dinero a través de cajeros y ventanilla. La
correccion por inflacion se realiza con el IPC de Lima Metropolitana. Para obtener la informacion con frecuencia diaria, revisar agui.
Fuente: BBVA
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Por componentes, destaco el crecimiento de las compras con tarjetas,
con lo que se mantuvo su participacion dentro del gasto total
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1: Informacion diaria al 31 de agosto de 2022. Se utiliza informacion de los montos de compras con tarjetas de crédito y débito que realizan las familias y los retiros de dinero a través de cajeros y ventanilla. La
correccion por inflacion se realiza con el IPC de Lima Metropolitana. Para obtener la informacion con frecuencia diaria, revisar agui.
Fuente: BBVA
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Al interior de las compras con tarjetas, el canal on line mostro
nuevamente un alto crecimiento y consolida una participacion mas alta
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1: Informacion diaria al 31 de agosto de 2022. Se utiliza informacion de los montos de compras con tarjetas de crédito y débito que realizan las familias y los retiros de dinero a través de cajeros y ventanilla. La
correccion por inflacion se realiza con el IPC de Lima Metropolitana. Para obtener la informacion con frecuencia diaria, revisar agui.
Fuente: BBVA


about:blank

BBVA Research / COAP Per(i agosto 2022 ﬂ

En julio-agosto, el indicador de Consumo de BBVA mostro una marcada
desaceleracion, lo que anticipa moderacion del consumo en el 3T
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El indicador de consumo de BBVA Research
apunta a que, el gasto que realizan las familias
sera débil en el tercer trimestre del afio (julio y
agosto).

En los préximos meses, el consumo contaria con el
soporte de los nuevos retiros autorizados de AFPs
y CTS.

Pero de otro lado, el incremento de la inflacion
seguira afectando la capacidad de compra de las
familias.

1: El indicador BBVA de Consumo agrupa la informacién de compras con tarjetas y los retiros de efectivo. Informacion al 31 de agosto de 2022.

Fuente: BCRP y BBVA
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En agosto, gastos relacionados a: (i) alimentos dentro del hogar, (ii)
moday belleza, y (iii) farmacias y boticas se aceleraron

COMPRAS CON TARJETAS 1!
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1: Informacién al 31 de agosto de 2022. La correccién por inflacién se realiza con el IPC de Lima Metropolitana. Para obtener la informacién con frecuencia diaria, revisar aqui.
2: Incluye moda, joyeria y accesorios, productos de belleza, y salones de belleza y spa.
Fuente: BBVA
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Gastos en excursiones y viajes mantuvieron una fuerte expansion
Interanual, en tanto que en alojamiento se contrajo
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1: Informacién al 31 de agosto de 2022. La correccién por inflacién se realiza con el IPC de Lima Metropolitana. Para obtener la informacién con frecuencia diaria, revisar aqui.
Fuente: BBVA
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Gasto en entretenimiento, en restaurantes y combustible se desacelero
en agosto

COMPRAS CON TARJETAS 1!
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacién al 31 de agosto de 2022. La correccién por inflacién se realiza con el IPC de Lima Metropolitana. Para obtener la informacién con frecuencia diaria, revisar aqui.

2: Incluye gasto en bares y discotecas, casinos y loterias, cine, teatro y espectaculos, clubs, deporte y gimnasio, museos, suscripciones de entretenimiento y parques de diversion
Fuente: BBVA
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Respecto de la participacion, considerando el afio previo, crecio la
Importancia del gasto en restaurantes, entretenimiento y turismo,

mientras se redujo en bienes para el hogar

COMPRAS CON TARJETAS SEGUN CATEGORIA DE BIENES O SERVICIOS !
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Respecto a la situacion pre pandemia (agosto 2019), la estructura de gasto actual le
da mayor peso a alimentos (dentro y fuera del hogar) y menor importancia a turismo
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1: Informacion al 31 de agosto de 2022. No considera pagos legales y de tributacion, pagos financieros, EPS y seguros. Para obtener la informacién con frecuencia diaria, revisar aqui.

* Incluye supermercados, panaderias, licorerias, y otros.

** Incluye gasto en bares y discotecas, casinos y loterias, cine, teatro y espectaculos, clubs, deporte y gimnasio, museos, suscripciones de entretenimiento y parques de diversion

Fuente: BBVA
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Los gastos acumulados a agosto 2022 en entretenimiento,
restaurantes y viajes fueron los mas dinamicos

COMPRAS CON TARJETAS: ENE-AGO 20221
(VAR. % RESPECTO A SIMILAR PERIODO, EN TERMINOS REALES)

U Gasto en entretenimiento y viajes tienen

ENE-AGO 2021 ENE-AGO 2019 tasas de crecimiento interanuales altas, y
Entretenimiento * I S m4 alin cuentan con espacio para seguir
Restaurantes [ . creciendo respecto a la situacion pre
pandemia.
Viajes I 51 . 12

0 Resalta el crecimiento del gasto en
Transporte I 30 I 61 restaurantes que continia con un buen
dinamismo interanual, a pesar de

Moda y belleza I 35 I 32 _ ' )
ubicarse muy por encima de niveles pre
Alimentos dentro del hogar* [ e} I 0 pandemia.
Educacion 1 M6 O Gasto en alimentos dentro del hogar y en
Salud 1 ——— plenes para el hogar tienen una yanamon
interanual moderada, pero se ubican muy
Bienes para el hogar 21 I S 1 por encima de la situacion pre pandemia.
Servicios plblicos residenciales g pm I 57

1: El indicador BBVA de Consumo agrupa la informacién de compras con tarjetas y los retiros de efectivo. Informacién al 31 de agosto de 2022. La correccion por inflacion se realiza con el IPC de Lima Metropolitana.
* Incluye supermercados, panaderias, licorerias, y otros.

** Incluye gasto en bares y discotecas, casinos y loterias, cine, teatro y espectaculos, clubs, deporte y gimnasio, museos, suscripciones de entretenimiento y parques de diversion.

Fuente: BBVA
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Aviso Legal

El presente documento, elaborado por el Departamento de BBVA Research, tiene caracter divulgativo y contiene datos, opiniones o estimaciones referidas a la fecha del mismo, de
elaboracion propia o procedentes o basadas en fuentes que consideramos fiables, sin que hayan sido objeto de verificacién independiente por BBVA. BBVA, por tanto, no ofrece garantia,
expresa o implicita, en cuanto a su precision, integridad o correccion.

Las estimaciones que este documento puede contener han sido realizadas conforme a metodologias generalmente aceptadas y deben tomarse como tales, es decir, como previsiones o
proyecciones. La evolucion histérica de las variables econémicas (positiva o negativa) no garantiza una evolucion equivalente en el futuro.

El contenido de este documento esta sujeto a cambios sin previo aviso en funcion, por ejemplo, del contexto econdémico o las fluctuaciones del mercado. BBVA no asume compromiso
alguno de actualizar dicho contenido o comunicar esos cambios.

BBVA no asume responsabilidad alguna por cualquier pérdida, directa o indirecta, que pudiera resultar del uso de este documento o de su contenido.

Ni el presente documento, ni su contenido, constituyen una oferta, invitacion o solicitud para adquirir, desinvertir u obtener interés alguno en activos o instrumentos financieros, ni pueden
servir de base para ningln contrato, compromiso o decisién de ningun tipo.

Especialmente en lo que se refiere a la inversion en activos financieros que pudieran estar relacionados con las variables econémicas que este documento puede desarrollar, los lectores
deben ser conscientes de que en ningn caso deben tomar este documento como base para tomar sus decisiones de inversion y que las personas o entidades que potencialmente les
puedan ofrecer productos de inversion seran las obligadas legalmente a proporcionarles toda la informacion que necesiten para esta toma de decision.

El contenido del presente documento esta protegido por la legislacion de propiedad intelectual. Queda expresamente prohibida su reproduccion, transformacion, distribucion,
comunicacién publica, puesta a disposicion, extraccion, reutilizacion, reenvio o la utilizacion de cualquier naturaleza, por cualquier medio o procedimiento, salvo en los casos en que esté
legalmente permitido o sea autorizado expresamente por BBVA en su sitio web www.bbvaresearch.com.



about:blank

