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En noviembre, el crecimiento
del consumo se mantuvo
relativamente estable,
alcanzando un 2,3% de
crecimiento anual real. El gasto
en bienes se contrae el 4,9%

anual



Actualizacion metodologica BBVA Consumption Tracker

]

A partir de la publicacion semanal del BBVA Consumption Tracker del mes de octubre de
2022 se regresa a utilizar la variacién anual (real o nominal segun el caso) para hacer el
analisis de la evolucion del gasto de los hogares en las diferentes ciudades y en los
diferentes sectores. Para evitar una volatilidad excesiva, se toma la variacion anual del
promedio de 30 dias de los datos.

Este ajuste se realiza con el objetivo de hacer mas sencillo el analisis de los datos. Por
el momento se presentaran las series mas extensas y un zoom al periodo mas proximo
para permitir una mejor visualizacion, pues todavia hay periodos de alto y bajo
crecimiento por efectos base.



Seguimiento consumo privado

Mensajes principales

En noviembre, el crecimiento del consumo prolongo
su proceso de desaceleracién, con una variacion real
anual de 2,3%, la menor cifra registrada en lo corrido
del afo. Este comportamiento se debe a una
contraccion de 4,9% anual en el gasto en bienes y un
crecimiento de 7,1% en servicios. Se observo un
importante repunte en el gasto de bienes al cierre del
mes de noviembre.

La mayor parte de las diferentes categorias de gasto
presento una ligera moderacion en la variacion anual
real frente a octubre, a excepcién de vestuario y
combustibles, aunque estas ultimas estuvieron en
terreno negativo.

Los gastos con tarjeta, en especial de crédito,
mostraron un importante repunte hacia la parte final
del mes, posiblemente asociado a las promociones
como black friday o cyberlunes, entre otras.

A nivel de ciudades, se observa un repunte en el
gasto de Barranquilla, Bucaramanga, Cali y Pereira y
alguna estabilidad en el crecimiento en Bogota y
Medellin. Por el contrario, se materializé una
importante desaceleracién en el gasto en Cartagena.

A nivel de algunos de los principales tipos de gasto
por ciudad, se observd una relativa estabilidad entre
noviembre y octubre. Ademas, se materializd un
fuerte descenso en el gasto en Cartagena frente al
afno previo. Se destacd, negativamente, el resultado
en restaurantes y vestuario en esta ciudad.

A nivel de Bogota y Medellin, el crecimiento anual
real del gasto se mantiene en niveles bajos, pero
relativamente estables frente a octubre.
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Seguimiento consumo privado

En noviembre, el crecimiento anual del consumo prolongé su moderacién
a un crecimiento de 2,3% real. Los servicios se comportaron mejor
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Se observo un fuerte repunte en el gasto de bienes al cierre del mes de
noviembre que pudo estar asociado a diversas promociones
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El crecimiento del gasto se redujo
marginalmente en la mayoria de
las categorias, con la excepcion
de vestuario y combustibles
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Las ventas en tiendas por departamento y droguerias se mantuvieron
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relativamente estables en el mes de noviembre
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Desagregacion sectorial del indicador BBVA
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA

El gasto en aerolineas y hoteles mostré algun repunte en la segunda parte del

mes, aunque en los niveles mas bajos de los ultimos tres meses
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



tras que el de

, mien

TRANSPORTE &
(VARIACION REAL ANUAL 30D Y ZOOM ULTIMOS 3 MESES, %)

transporte de desacelerd, en especial en la segunda parte del mes

El gasto en combustibles mostré un repunte en noviembre

(VARIACION REAL ANUAL 30D Y ZOOM ULTIMOS 3 MESES, %)

Desagregacion sectorial del indicador BBVA
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA
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repunte en compras online, posiblemente por promociones al cierre de mes
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Desagregacion sectorial del indicador BBVA

El gasto en vestuario cont
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA
En el mes, se observo un repunte en la participacion del gasto en hoteles,
vestuario y restaurantes. El gasto en tiendas por departamento cayé
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El gasto en la mayoria de
ciudades repunto marginalmente
en noviembre. Se destaco la
fuerte desaceleracion del gasto

en Cartagena



BBVA Research / Seguimiento actividad econémica de Colombia n
Desagregacion regional del indicador BBVA

En noviembre, se observé un repunte en el gasto en Barranquilla, Pereira,
Bucaramanga y Cali. Al contrario, una fuerte desaceleracién en Cartagena

BBVA BIG DATA CONSUMPTION INDEX POR CIUDAD*
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Desagregacion regional del indicador BBVA

El gasto en combustibles se mantuvo relativamente estable en noviembre,
con comportamiento mixto entre la mayoria de ciudades

INDICADOR COMBUSTIBLE POR CIUDAD
(VARIACION NOMINAL ANUAL Y ZOOM ULTIMOS 6 MESES, %)
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Desagregacion regional del indicador BBVA

En noviembre, el gasto en vestuario se mantiene relativamente estable. Se
acelerd en la mayoria de ciudades, menos en Bogota y Cartagena

INDICADOR VESTUARIO POR CIUDAD
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Desagregacion regional del indicador BBVA

El crecimiento del gasto en restaurantes se mantuvo relativamente estable;
sin embargo, se present6é una notoria desaceleracién en Cartagena y Bogota

INDICADOR RESTAURANTES POR CIUDAD*
(VARIACION NOMINAL ANUAL Y ZOOM ULTIMOS 6 MESES, %)
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Desagregacion regional del indicador BBVA

El crecimiento del gasto se mantuvo bajo en Bogota y Medellin

BBVA BIG DATA CONSUMPTION INDEX: BOGOTA

BBVA BIG DATA CONSUMPTION INDEX: MEDELLIN
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*Datos al 30 de noviembre de 2022.
Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA
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Colombia
Actualizacion mensual

Actualizacion 2 de diciembre de 2022
(datos a 30-11-2022)

Creando Oportunidades



