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En febrero, el crecimiento del
consumo se desacelero, cayendo
2.7% anual real. El consumo en
bienes se contrajo 8,7% v el/de
servicios se contrajo 3,5%



Actualizacion metodologica BBVA Consumption Tracker

]

A partir de la publicacion semanal del BBVA Consumption Tracker del mes de octubre de
2022 se regresa a utilizar la variacién anual (real o nominal segun el caso) para hacer el
analisis de la evolucion del gasto de los hogares en las diferentes ciudades y en los
diferentes sectores. Para evitar una volatilidad excesiva, se toma la variacion anual del
promedio de 30 dias de los datos.

Este ajuste se realiza con el objetivo de hacer mas sencillo el analisis de los datos. Por
el momento se presentaran las series mas extensas y un zoom al periodo mas proximo
para permitir una mejor visualizacion, pues todavia hay periodos de alto y bajo
crecimiento por efectos base.



Seguimiento consumo privado

Mensajes principales

En febrero,

, esto se compara con
una expansion de 3,9% observada en enero. Entre los
componentes, el gasto en bienes ha tenido una tasa
anual contractiva desde agosto de 2022 y se ubicé en
-7,8% en febrero (frente a -7,9% en enero). Por su
parte, el gasto en servicios se contrajo 3,5% anual
(frente a una expansion de 10,9% en enero),
explicando que el gasto total pasara de terreno
positivo a negativo entre enero y febrero.

Se observo una

, entre los
servicios; y en vestuario, entre los bienes. Por el
contrario, el gasto en entretenimiento y transporte
presentd un repunte en el mes.

sin
embargo, el primero mantuvo una mayor resiliencia
que el segundo. En linea con este comportamiento,
el uso de tarjetas débito y crédito se desacelerd en
febrero, siendo mas marcado el retroceso del
consumo con tarjeta débito.

, con excepcién de
Cartagena y Pereira. Este comportamiento se
reproduce a nivel de los mas grandes tipos de gasto
analizados: combustibles, vestuario y restaurantes.

, ubicandose en una
contraccion anual de 4,0% en febrero.



BBVA Research / Seguimiento actividad econdmica de Colombia ﬂ
Seguimiento consumo privado

En febrero, el gasto en consumo se contrajo 2,7% anual real, producto de
una reduccion en el gasto tanto en servicios como en bienes
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(*): Datos al 28 de febrero de 2023. (**): Se pueden observar diferencias entre los componentes y el agregado por algunos gastos no clasificados
Fuente: BBVA Research con datos de tarjetas débito y crédito BBVA



BBVA Research / Seguimiento actividad econémica de Colombia n
Seguimiento consumo privado

El crecimiento del gasto en servicios mostré una tendencia decreciente en
febrero. El de bienes se mantuvo relativamente estable en tasas negativas
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(*): Datos al 28 de febrero de 2023. (**): Se pueden observar diferencias entre los componentes y el agregado por algunos gastos no clasificados
Fuente: BBVA Research con datos de tarjetas débito y crédito BBVA



El gasto en servicios, tales como
restaurantes, hoteles y aerolineas,
tuvo una importante desaceleracion
en febrero. Al contrario, se dio'un
repunte en los gastos de
entretenimiento y transporte




febrero

iz6 en

L+

(VARIACION REAL ANUAL 30D Y ZOOM 3 MESES, %)

e

das por departamento se estab
DROGUERIAS

&
=

ien

to del gastoen t
TIENDAS POR DEPTO. Y DE ALIMENTACION

imien

en cifras negativas. El de droguerias presenté una tendencia alcista
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Desagregacion sectorial del indicador BBVA
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA
En febrero, el gasto en entretenimiento presenté una variacion similar a la de
enero, en promedio. En restaurantes, la tendencia fue bajista
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA
El crecimiento del gasto en aerolineas se estabilizé en niveles bajos, similar a

lo observado en hoteles
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA

En febrero, la tendencia del crecimiento del gasto en combustibles fue bajista,
mientras que la de transporte fue alcista
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA
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El crec

Las ventas online se estabilizaron y las fisicas continuaron su desaceleracion

(@

’

COMPRAS TOTALES SEGUN CANAL
(VARIACION REAL ANUAL 30D Y ZOOM ULTIMOS 3 MESES, %)
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



febrero. Los gastos con tarjeta

L 4

débito y crédito continuaron la desaceleracion observada en enero
(VARIACION REAL ANUAL 30D Y ZOOM ULTIMOS 3 MESES, %)
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RETIROS Y AVANCES EN CAJEROS BBVA
(VARIACION NOMINAL ANUAL 30D Y ZOOM ULTIMOS 3 MESES, %)

Desagregacion sectorial del indicador BBVA

El retiro de efect
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Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



Desagregacion sectorial del indicador BBVA
Repunté la participacion del gasto en “resto”: los hogares diversificaron sus
decisiones de consumo con la reducciéon del consumo de alimentos!?)

POCKET SHARE COMPRAS TOTALES
(PARTICIPACION EN EL CONSUMO TOTAL, %)
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(*): El consumo de alimentos, medido a través de las tiendas por departamento, fue elevado en el confinamiento por la pandemia.
Después de eso, se ha venido reduciendo, dando espacio a otros bienes y servicios.
Fuente: BBVA Research con datos transaccionales de BBVA



En febrero, el gasto en la
mayoria de las ciudades se
desacelero significativamente.
Esto se observo en todos los
sectores analizados



BBVA Research / Seguimiento actividad econémica de Colombia n
Desagregacion regional del indicador BBVA

En febrero, el gasto se moderé en la mayoria de las ciudades, con excepcion
de Cartagena y Pereira, las cuales presentaban la peor dinamica en enero

BBVA BIG DATA CONSUMPTION INDEX POR CIUDAD!"
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(*): Datos al 28 de febrero de 2023.
Fuente: BBVA Research con datos de tarjetas débito y crédito BBVA



BBVA Research / Seguimiento actividad econémica de Colombia n
Desagregacion regional del indicador BBVA

El gasto en combustibles se desaceleré en todas las ciudades. La mayor
moderacion se dio en Bogota y Medellin

INDICADOR COMBUSTIBLE POR CIUDAD!)
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(*): Datos al 28 de febrero de 2023.
Fuente: BBVA Research con datos de tarjetas débito y crédito BBVA
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Desagregacion regional del indicador BBVA

En febrero, el gasto en vestuario se desaceleré en todas las ciudades.
Medellin, Cali y Barranquilla presentaron la mayor moderacién
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(*): Datos al 28 de febrero de 2023.
Fuente: BBVA Research con datos de tarjetas débito y crédito BBVA
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Desagregacion regional del indicador BBVA

El crecimiento del gasto en restaurantes se modero en la mayoria de las
ciudades, con la excepcidén de Cartagena

INDICADOR RESTAURANTES POR CIUDAD!"
(VARIACION NOMINAL ANUAL Y ZOOM ULTIMOS 6 MESES, %)
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(*): Datos al 28 de febrero de 2023.
Fuente: BBVA Research con datos de tarjetas débito y crédito BBVA
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Desagregacion regional del indicador BBVA

El gasto en Bogota se contrajo 4,0% anual real: un fuerte descenso frente a lo
observado en meses previos. La moderacion fue menos marcada en Medellin

BBVA BIG DATA CONSUMPTION INDEX: BOGOTA
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(*): Datos al 28 de febrero de 2023.
Fuente: BBVA Research con datos de tarjetas débito y crédito BBVA
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