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Mensajes principales (1)

indice Big Data de Consumo para Peri de BBVA Research

O En mayo, el indice Big Data de Consumo (elaborado sobre la base del gasto con tarjetas y retiros de efectivo, corregido por
inflacidn) retrocedio por tercer mes consecutivo, lo que apunta a un debilitamiento del gasto de la familias (ver diapositiva 6).

U El gasto por rubros (ajustado por inflacion, var% interanual) de mayo mostré lo siguiente (ver diapositivas 9 a 14):

=  Gasto en Alimentacion (dentro y fuera del hogar): moderd su ritmo de expansién, en linea con la desaceleracion de las compras
en Supermercados y Restaurantes

=  Gasto en Salud: casi estacando, con el componente Hospitales y Clinicas acentuando su contraccion, pero con resultado
positivo de las compras en Farmacias y Boticas.

=  Gasto en Educacién: se acelerd, apoyado por el crecimiento del gasto en academias, talleres, entre otros (Otros de Educacion).

=  Gasto en Turismo: se ralentizd, en linea con la evolucion de sus componentes (Pasajes Aéreos, Alojamiento y Excursiones).

=  Gasto en Entretenimiento: se acelerd, soportado en el buen desempefio del gasto en Espectaculos.

O Enlo que va del segundo trimestre de 2023 (abril y mayo), el indice Big Data de Consumo mantuvo una tendencia decreciente y
se contrajo 2,0% (crecimiento de 0,1% interanual en el primer trimestre del afio), (ver diapositiva 17).
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Mensajes principales (2)

indice Big Data de Inversion para Pert de BBVA Research

O En mayo, el indice Big Data de Inversion (elaborado sobre la base ingresos a empresas que pertenecen a sectores relacionados
con construccion y maquinaria y equipo, corregido por inflacion) se recuperoé al crecer 4,4% interanual, su mejor resultado en lo
gue va del afo (ver diapositiva 19).

U Por componentes del gasto de inversion (ajustado por inflacion, var% interanual), destaco la mejora de compras vinculadas al
sector Construccién, en tanto que el de Maquinaria y Equipo moderé su crecimiento (ver diapositiva 21).

O Enlo que va del segundo trimestre de 2023 (abril y mayo), el indice Big Data de Inversion retorné a un crecimiento interanual
positivo y aumenté en 2,2% (caida de 3,2% interanual en el primer trimestre del afio), (ver diapositiva 23).
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En mayo, Indicador de Consumo (ajustado por inflacion) retrocedio por
tercer mes consecutivo, sefialando un debilitamiento del gasto familiar
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1: Informacion diaria al 31 de mayo de 2023. Se utiliza informacién de los montos de compras con tarjetas de crédito y débito que realizan las familias y los retiros de dinero a través de cajeros y ventanilla. La
correccion por inflacion se realiza con el IPC de Lima Metropolitana. Para obtener la informacion con frecuencia diaria, revisar agui.
Fuente: BBVA
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Las compras con tarjetas alcanzaron una participacion de 46% (mas
de la mitad se realiz0 via canal on line)

COMPRAS REALIZADAS CON TARJETAS COMO

PORCENTAJE DEL GASTO TOTAL!?
(% CON RESPECTO AL GASTO TOTAL QUE INCLUYE RETIROS
DE DINERO)
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1: Informacién diaria al 31 de mayo de 2023. Para obtener la informacién con frecuencia diaria, revisar agui.

2: Se utiliza informacion de los montos de compras con tarjetas de crédito y débito que realizan las familias y los retiros de dinero a través de cajeros y ventanilla.
3: El total de compras con tarjetas consideran el canal on line y las compras presenciales.

Fuente: BBVA

2016

2017

2018

2019

2020

2021

2022

46

2023

60

50

40

30

20

10

2016

13

2017

15

2018

18

2019

2020

PARTICIPACION DEL CANAL ON LINE 13
(% DENTRO DEL TOTAL DE COMPRAS CON TARJETAS)

51

2021

51
42
N ™
I N
o o
3% N


https://www.bbvaresearch.com/special-section/bigdata/

BBVA

Indice Big Data de
Compras por
rubros



BBVA Research / Perd | Seguimiento al consumo con datos en tiempo real n

Gasto en Alimentacion: modero su ritmo de expansion, en linea con la
desaceleracion de compras en Supermercados y Restaurantes

COMPRAS CON TARJETAS 1!
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacién al 31 de mayo de 2023. La correccion por inflacion se realiza con el IPC de Lima Metropolitana. Para obtener la informacién con frecuencia diaria, revisar agui.

2: Incluye gasto restaurantes, supermercados, panaderias, licorerias, y otros. 3: Supermercados representa el 48% de los gatos en Alimentacion. 4: Restaurantes representa el 47% de
los gatos en Alimentacion.

Fuente: BBVA
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Gasto en Salud: casi estacando, con el componente Hospitales y
Clinicas acentuando su contraccion

COMPRAS CON TARJETAS 1!
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacion al 31 de mayo de 2023. La correccion por inflacion se realiza con el IPC de Lima Metropolitana. Para obtener la informacion con frecuencia diaria, revisar agui.

2: Incluye gasto en hospitales y clinicas, farmacias y boticas, y otros. 3: Hospitales y clinicas representan el 54% de los gatos en Salud. 4: Farmacias y boticas representa el 43% de los
gatos en Salud.

Fuente: BBVA
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Gasto en Educacion: se acelero, apoyado por el crecimiento del gasto
en academias, talleres, entre otros (Otros de Educacion)

COMPRAS CON TARJETAS 1!
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacién al 31 de mayo de 2023. La correccion por inflacion se realiza con el IPC de Lima Metropolitana. Para obtener la informacién con frecuencia diaria, revisar aqui.

2: Incluye gasto en nido y jardin, colegios, universidad e institutos, y otros. 3: Universidades e Institutos representan el 74% de los gatos en Educacion. 4: Otros representa el 19% de los
gatos en Educacion, y hace referencia a los gastos en academias de distintos tipos (inglés, deportivas, por ejemplo), cursos on line en plataformas educativas, talleres, etc

Fuente: BBVA
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Gasto en Turismo: se ralentizo, en linea con la evolucidén de sus
componentes (Pasajes Aéreos, Alojamiento y Excursiones).

COMPRAS CON TARJETAS 1!
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacién al 31 de mayo de 2023. La correccion por inflacion se realiza con el IPC de Lima Metropolitana. Para obtener la informacién con frecuencia diaria, revisar aqui.

2: Incluye gasto alojamiento, pasajes, peaje, suvenires, tours.. 3: Pasajes aéreos representan el 49% de los gatos en Turismo. 4: Alojamiento representa el 27% de los gatos en Turismo.
5: Tours representa el 20% de Turismo.

Fuente: BBVA
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Gasto en Entretenimiento: se acelerd, soportado en el buen
desempeno del gasto en Espectaculos

COMPRAS CON TARJETAS 1!
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacién al 31 de mayo de 2023. La correccion por inflacion se realiza con el IPC de Lima Metropolitana. Para obtener la informacién con frecuencia diaria, revisar aqui.

2: Incluye gasto en bares y discotecas, casinos y loterias, cine, teatro y espectaculos, clubs, deporte y gimnasio, museos, suscripciones de entretenimiento y parques de diversion. 3:
Casinos y loterias representa el 29% del gasto total en Entretenimiento. 4: Cine, teatro, y espectaculos representa el 20% del gasto total en Entretenimiento.

Fuente: BBVA
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Gastos en Bienes para el Hogar, en Transporte, y en Moda y Belleza
continuaron contrayéndose

COMPRAS CON TARJETAS 1!
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacion al 31 de mayo de 2023. La correccion por inflacion se realiza con el IPC de Lima Metropolitana. Para obtener la informacion con frecuencia diaria, revisar agui.

2: Incluye decoracion y muebles, jardineria, lavanderia, mantenimiento de casa, y alquiler. 3: Incluye compra de combustible, gasto en transporte publico y taxis, mantenimiento de autos,
y otros. 4: Incluye gastos en moda, salones de belleza, joyeria y accesorios, y productos de belleza.

Fuente: BBVA
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A mayo de 2023, el gasto acumulado interanual en Entretenimiento,
Turismo y Restaurantes fueron los mas dinamicos

COMPRAS CON TARJETAS: ENE-MAY 2023!
(VAR. % RESPECTO A SIMILAR PERIODO, EN TERMINOS REALES)
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1: El indicador BBVA de Consumo agrupa la informacion de compras con tarjetas y los retiros de efectivo. Informacién al 31 de mayo de 2023. La correccion por inflacion se realiza con el IPC
de Lima Metropolitana.

* Incluye supermercados, panaderias, licorerias, y otros.

** |ncluye gasto en bares y discotecas, casinos y loterias, cine, teatro y espectaculos, clubs, deporte y gimnasio, museos, suscripciones de entretenimiento y parques de diversion.

Fuente: BBVA
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En lo que va del segundo trimestre de 2023 (abril y mayo), el indice Big
Data de Consumo mantuvo una tendencia decreciente

CONSUMO PRIVADO E iNDICE BIG DATA DE CONSUMO 1!
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1: El indicador BBVA de Consumo agrupa la informacion de compras con tarjetas y los retiros de efectivo. Informacién al 31 de mayo de 2023.
Fuente: BCRP y BBVA
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Gastos en inversion (ajustado por inflacion) se recuperdo en mayo

INDICE BIG DATA DE INVERSION ! INDICE BIG DATA DE INVERSION 1
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacion diaria al 31 de mayo de 2023. Se utiliza informacion de los montos de ingresos a empresas que pertenecen a sectores relacionados con inversion. La correccion por
inflacién se realiza con el Indice de Precios de Construccion y el Indice de Precios de Maquinaria y Equipo.
Fuente: BBVA
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Destaco la mejora de compras vinculas al sector Construccion, en
tanto que el de Maquinariay Equipo modero su crecimiento

GASTO EN INVERSION 1
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)

Bl CONSTRUCCION
10

2R MAQUINARIA Y TRANSPORTE

40
5.6 35
S 30
25
0
20
5 -1.3 15
10 as
-10 5 = 0.9
-15
-5
-20 -10
5 2 33 @22 =z o @95 > s ©w 2 © ©o e ©®© @@
s £ & = § &8 5 £ § s B E 5 S 85 B &

1: Informacion diaria al 31 de mayo de 2023. Se utiliza informacion de los montos de ingresos a empresas que pertenecen a sectores relacionados con inversién. La correccion por
inflacién se realiza con el Indice de Precios a construccion y el Indice de Precios de Maquinaria y Equipo.
Fuente: BBVA
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En lo que va del segundo trimestre de 2023 (abril y mayo), el indice Big
Data de Inversion retornd a un crecimiento interanual

INVERSION E INDICE BIG DATA DE INVERSION 1
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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El indicador de inversion de BBVA Research apunta
a que el gasto en inversion mejoro en el segundo
trimestre de 2023.

En abril y mayo, la inversién total se ha visto
apoyada en el desempefio de la Inversion Publica.
En parte, por el gasto orientado a proyectos de
reconstruccién por las consecuencias
climatologicas adversas (ciclon Yaku y del
Fendmeno El Nifio). Hacia adelante, es posible que
el sector publico siga apoyando el gasto en
inversion. Por otro lado, si los efectos del clima (en
este caso del Fendmeno EI Nifio) son
considerables, es probable que la inversion
privada, se vea mas afectada.

A ello se suma el impacto negativo sobre la
inversion de las altas tasas de interés.

1: El indicador BBVA de Inversién utiliza informacion de los montos de ingresos a empresas que pertenecen a sectores relacionados con inversion. Informacion al 31 de

mayo de 2023.
Fuente: BCRP y BBVA
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Aviso Legal

El presente documento, elaborado por el Departamento de BBVA Research, tiene caracter divulgativo y contiene datos, opiniones o estimaciones referidas a la fecha del mismo, de
elaboracion propia o procedentes o basadas en fuentes que consideramos fiables, sin que hayan sido objeto de verificacién independiente por BBVA. BBVA, por tanto, no ofrece garantia,
expresa o implicita, en cuanto a su precision, integridad o correccion.

Las estimaciones que este documento puede contener han sido realizadas conforme a metodologias generalmente aceptadas y deben tomarse como tales, es decir, como previsiones o
proyecciones. La evolucion histérica de las variables econémicas (positiva o negativa) no garantiza una evolucion equivalente en el futuro.

El contenido de este documento esta sujeto a cambios sin previo aviso en funcion, por ejemplo, del contexto econdémico o las fluctuaciones del mercado. BBVA no asume compromiso
alguno de actualizar dicho contenido o comunicar esos cambios.

BBVA no asume responsabilidad alguna por cualquier pérdida, directa o indirecta, que pudiera resultar del uso de este documento o de su contenido.

Ni el presente documento, ni su contenido, constituyen una oferta, invitacion o solicitud para adquirir, desinvertir u obtener interés alguno en activos o instrumentos financieros, ni pueden
servir de base para ningln contrato, compromiso o decisién de ningun tipo.

Especialmente en lo que se refiere a la inversion en activos financieros que pudieran estar relacionados con las variables econémicas que este documento puede desarrollar, los lectores
deben ser conscientes de que en ningn caso deben tomar este documento como base para tomar sus decisiones de inversion y que las personas o entidades que potencialmente les
puedan ofrecer productos de inversion seran las obligadas legalmente a proporcionarles toda la informacion que necesiten para esta toma de decision.

El contenido del presente documento esta protegido por la legislacion de propiedad intelectual. Queda expresamente prohibida su reproduccion, transformacion, distribucion,
comunicacién publica, puesta a disposicion, extraccion, reutilizacion, reenvio o la utilizacion de cualquier naturaleza, por cualquier medio o procedimiento, salvo en los casos en que esté
legalmente permitido o sea autorizado expresamente por BBVA en su sitio web www.bbvaresearch.com.
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