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Mensajes principales

Balance: nuestros indices Big Data de Consumo e Inversion anticipan que la demanda interna se habria recuperado en el primer trimestre del afio y habria

mantenido el ritmo a inicios del segundo (abril).

indice Big Data de Consumo para Pert de BBVA Research

a

En abril, la evolucién del indice Big Data de Consumo (elaborado sobre la base del gasto con tarjetas y retiros de efectivo, corregido por inflacion) mostré que
continGia la mejora del gasto de las familias vista durante el primer trimestre de 2024. Asi, el indice mantuvo el ritmo de crecimiento del mes previo (abril:
+4,0%; marzo: +4,1%). H sostenido avance se da en un contexto de mejora de indicadores del mercado laboral (crecimiento de los ingresos laborales y
sostenida creacion de empleo, sobre todo en Lima Metropolitana) y mejora de la confianza del consumidor (Ver diapositiva 5).

Por componentes de gasto: gastos vinculados a Educacion y Salud recuperaron dinamismo. Por otro lado, los de Alimentos, Turismo y Transporte se
desaceleraron.

La digitalizacion del gasto de Consumo sigue avanzando: contina en reduccién el uso de efectivo y aumenta el del canal on line, en un contexto de mayor
dinamismo de pagos através de teléfonos méviles. (Ver diapositiva 23)

indice Big Data de Inversion Total para Pert de BBVA Research

a

B indice Big Data de Inversién Total (elaborado sobre la base de los ingresos que registran las cuentas de empresas que pertenecen a sectores relacionados
con construccién y maquinaria y equipo, corregido por inflaciéon) retorn6é a una tasa de crecimiento positiva en términos interanuales en abril (abril: +11,8%;
marzo: -2,4%). Este resultado recoge un efecto base favorable (al estar la inversion vinculada a actividades productivas, es relevante el nimero de dias
laborables, que fue mayor en abril de 2024 respecto al mismo mes del afio pasado, por Semana Santa). (Ver diapositiva 25)
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El indice Big Data de Consumo mantuvo su ritmo de crecimiento en
abril

INDICE BIG DATA DE CONSUMO! INDICADORES
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES) (VAR. % INTERANUAL)
4 1 4. 0 dic-22 mar-23 jun-23 sep-23 dic-23 feb-24 mar-24 abr-24
3.4 2.6 ‘ .
03 I Empleo Formal Nacional
I — l Puestos formales 46 36 34 10 0,7 0,8

Ingreso laboral (ajustadoporinflacién) -5,6 -7,8 -3,1 -05 18 2,5
Masa salarial (ajustado porinflacion) -1,3 -45 0,2 05 25 3.3

|
N

8.6 Empleo en LimaMetropolitana
' Ocupado 36 41 25 45 46 43 46
Tasade subempleo (% ocupados) 41% 41% 42% 41% 42% 41% 41%

iv..1
26 -25 30
-6.3
-10.2

LAWYV QT Q28 QQIJI I I T Ingreso laboral (ajustadoporinflacien) 2,8 3,0 7,5 56 3,3 4,8 48
] 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
QO =5 =5 > 5 0 ¥ oBoO> 0 0 Q9 =5 9=
c 0 8 29 T 5 2 5 2 R &8 /”5 c 0o 8 2
oL =<=- "9 0 z0 400 =<

Créditos de consumo (sistema

. 248 19,0 14,0 12,2 7,3 4.3 2,6
bancario)

VAR. % MENSUAL (DESESTACIONALIZADO)?

Confianzadelconsumidor 44 39 39 35 44 47 39 45
P e e e e

o6 21 -10 02 66 -22 30 01 56 15 0,7 29 -11 20

1: Informacién diariaal 30 de abril de 2024. Se utiliza informacion de los montos de compras con tarjetas de crédito y débito que realizan las familias y los retiros de dinero a través de cajeros y ventanilla. La
correccion por inflacién se realiza con el IPC de Lima Metropolitana. Para obtener la informacion con frecuenciadiaria, revisar agui.
2: Se considera la Serie desestacionalizada X11.

Fuente: BBVA, BCRP (SUNAT, Planila Electrénica), INEIl (Encuesta Permanente de Empleo), SBS, Apoyo Consultoria.
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Evolucion diaria del indice Big Data de Consumo

INDICE BIG DATA DE CONSUMO!
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES, PROMEDIO 7 DIAS)
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1: Informacién diariaal 30 de abril de 2024. Se utiliza informacion de los montos de compras con tarjetas de crédito y débito que realizan las familias y los retiros de dinero a través de cajeros y ventanilla. La
correccion por inflacién se realiza con el IPC de Lima Metropolitana. Para obtener la informacion con frecuenciadiaria, revisar agui.
Fuente: BBVA
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Indice Big Data de Consumo por componentes

COMPRAS CON TARJETAS !
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacion al 30 de abrilde 2024. La correccion porinflacion se realizacon el IPC de LimaMetropolitana. Para obtenerlainformacién con frecuenciadiaria, revisaraquj.

2: Incluye gasto restaurantes, supermercados, panaderias, licorerias, y otros. 3: Incluye gasto en nido y jardin, colegios, universidad e institutos, y otros. 4: Incluye gasto en hospitalesy
clinicas, farmaciasy boticas, y otros.

Fuente: BBVA
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Indice Big Data de Consumo por componentes

COMPRAS CON TARJETAS !
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacion al 30 de abrilde 2024. La correccion porinflacion se realizacon el IPC de LimaMetropolitana. Para obtenerlainformacién con frecuenciadiaria, revisaraquj.
2: Incluye gasto alojamiento, pasajes, peaje, suvenires, tours. 3: Incluye gasto en baresy discotecas, casinosy loterias, cine, teatro y espectaculos, clubs, deportey gimnasio, museos,

suscripciones de entretenimiento y parquesde diversién. 4: Incluye decoracién y muebles, jardineria, lavanderia, mantenimientode casa, y alquiler.
Fuente: BBVA
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Indice Big Data de Consumo por componentes

COMPRAS CON TARJETAS !
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacién al 30 de abrilde 2024. La correccion porinflacion se realizacon el IPC de LimaMetropolitana. Para obtenerlainformacion con frecuenciadiaria, revisar aguj.
2: Incluye compra de combustible, gasto en transporte publico y taxis, mantenimiento de autos, y otros. 3: Incluye gastosen moda, salonesde belleza,joyeriay accesorios, y productosde

belleza. 4: Incluye telefonia, internet, cable, entre otros
Fuente: BBVA
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Indice Big Data de
Consumo por
componentes y
subcomponentes



Gasto en Alimentos y subcomponentes

COMPRAS CON TARJETAS !
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacion al 30 de abrilde 2024. La correccion porinflacion se realizacon el IPC de LimaMetropolitana. Para obtenerlainformacién con frecuenciadiaria, revisaraquj.
2: Incluye gasto restaurantes, supermercados, panaderias, licorerias, y otros. 3: Supermercadosrepresenta el 48% de losgatosen Alimentacion. 4: Restaurantesrepresenta el 47% de

los gatosen Alimentacion.
Fuente: BBVA
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Gasto en Educacion y subcomponentes

COMPRAS CON TARJETAS !
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacion al 30 de abrilde 2024. La correccion porinflacion se realizacon el IPC de LimaMetropolitana. Para obtenerlainformacion con frecuenciadiaria, revisaraqui.
2:Incluye gasto en nido y jardin, colegios, universidad e institutos, y otros. 3: Universidadese Institutos representan el 74% de losgatos en Educacion.4: Otrosrepresenta el 19% de los
gatosen Educacion,y hace referenciaa losgastos en academiasde distintostipos(inglés, deportivas, por ejemplo), cursos on line en plataformaseducativas, talleres, etc

Fuente: BBVA
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Gasto en Salud y subcomponentes

COMPRAS CON TARJETAS !
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacion al 30 de abrilde 2024. La correccion porinflacion se realizacon el IPC de LimaMetropolitana. Para obtener lainformacién con frecuenciadiaria, revisaraquj.
2:Incluye gasto en hospitalesy clinicas, farmaciasy boticas, y otros. 3: Hospitalesy clinicasrepresentan el 54% de losgatosen Salud. 4: Farmaciasy boticasrepresenta el 43% de los

gatosen Salud.
Fuente: BBVA

51% por
encimade
abr-19

l

-10.3

Abr-24


https://www.bbvaresearch.com/special-section/bigdata/

BBVA Research / Peru | Seguimiento al consumo condatos en tiempo real m

Gasto en Turismo y subcomponentes

COMPRAS CON TARJETAS !
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1:Informacion al 30 de abrilde 2024. La correccién porinflacion se realizacon el IPC de LimaMetropolitana. Para obtener lainformacion con frecuenciadiaria, revisar agqui.

2: Incluye gasto alojamiento, pasajes, peaje, suvenires, tours. 3: Pasajesaéreos representan el 49% de losgatosen Turismo. 4: Alojamiento representa el 27%de losgatosen Turismo. 5:
Toursrepresenta el 20% de Turismo.

Fuente: BBVA
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Gasto en Entretenimiento y subcomponentes

COMPRAS CON TARJETAS !
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacién al 30 de abrilde 2024. La correccion porinflacion se realizacon el IPC de LimaMetropolitana. Para obtenerlainformacién con frecuenciadiaria, revisaraqui.
2: Incluye gasto en baresy discotecas, casinosy loterias, cine, teatro y espectaculos, clubs, deporte y gimnasio, museos, suscripcionesde entretenimiento y parquesde diversion. 3:

Casinosy loteriasrepresenta el 29% del gasto total en Entretenimiento. 4: Cine, teatro, y espectaculosrepresenta el 20% de | gasto total en Entretenimiento.
Fuente: BBVA
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Gastos para el Hogar y subcomponentes

COMPRAS CON TARJETAS !
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacién al 30 de abrilde 2024. La correccion porinflacion se realizacon el IPC de LimaMetropolitana. Para obtenerlainformacion con frecuenciadiaria, revisar aguj.

2:Incluye decoraciény muebles, jardineria, lavanderia, mantenimientode casa, y alquiler. 3: Mueblesy decoracion representa el 24% del gasto total para el Hogar. 4: Mantenimiento de
casa o departamento representa el 63% del gasto total para el Hogar.

Fuente: BBVA
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Gastos en Transporte y subcomponentes

COMPRAS CON TARJETAS !

(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacién al 30 de abrilde 2024. La correccion porinflacion se realizacon el IPC de LimaMetropolitana. Para obtenerlainformacion con frecuenciadiaria, revisar aguj.
2:Incluye compra de combustible, gasto en transporte publico y taxis, mantenimiento de autos, y otros. 3: Combustible representa el 50% del gasto total para en Transporte. 4: Taxisy

pedidosde delivery representan el 23% del gasto total para Transporte.

Fuente: BBVA
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Gastos en Moda y Bellezay subcomponentes

COMPRAS CON TARJETAS !
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacién al 30 de abrilde 2024. La correccion porinflacion se realizacon el IPC de LimaMetropolitana. Para obtenerlainformacion con frecuenciadiaria, revisar aguj.

2:Incluye decoraciény muebles, jardineria, lavanderia, mantenimientode casa, y alquiler. 3: Modarepresenta el 76% del gasto total para en Moda y Belleza. 4: Salonesde Bellezay spa
representan el 12% del gasto Moda y Belleza.

Fuente: BBVA
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Gastos en Servicios Publicos Residenciales y subcomponentes

COMPRAS CON TARJETAS !
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacién al 30 de abrilde 2024. La correccion porinflacion se realizacon el IPC de LimaMetropolitana. Para obtenerlainformacion con frecuenciadiaria, revisar aguj.

2:Incluye Telefonia, internet, cable, entre otros. 3: Telefonia,internet, cable representa el 69% del gasto total para en ServiciosPublicosResidenciales. 4: Otrosrepresentan el 31% del
gasto total para en ServiciosPublicos Residenciales.

Fuente: BBVA
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Indice Big Data de
Consumo y
Consumo privado
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El indice Big Data de Consumo: segundo trimestre empieza con una
dinamica similar a la observada en los primeros meses del aino

CONSUMO PRIVADO E INDICE BIG DATA DE CONSUMO !

(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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Este avance del gasto de las familias se ha dado
en un entorno :

. Mejora de algunos indicadores del mercado
laboral (crecimiento de los ingresos
laborales y de sostenida creacion de
empleo, sobre todo en Lima Metropolitana)

1l Menor inflacion que reduce la erosion del
poder adquisitivo de las familias

Descenso de tasas de interés

Aumento, en el margen, de la confianza del
consumidor

1: El indice Big Data de Consumo agrupala informacién de comprascon tarjetasy losretiros de efectivo. Informacion al 30 de abril de 2024.

Fuente: BCRP y BBVA



Digitalizacion del gasto
en consumo
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Se consolida la digitalizacion del gasto de consumo

COMPRAS REALIZADAS CON TARJETAS COMO

PORCENTAJE DEL GASTO TOTAL?!?
(% CON RESPECTO AL GASTO TOTAL QUE INCLUYE RETIROS
DE DINERO)

63
58
53
48
43
38
33
28
23
18
13

1: Informacion diariaal 30 de abril de 2024. Para obtener la informacion con frecuencia diaria, revisar aguj.

Aumenta la participacién de las compras con
tarjetas (debido al mayor uso de plataformas
para pagos con teléfonos maviles), mientras
que disminuye la de los retiros de efectivo.
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Aumenta la participacion de las compras
on line (debido al mayor uso de
plataformas para pagos con teléfonos
maviles), mientras disminuye la de las
compras presenciales con tarjetas.
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2: Se utiliza informacion de los montos de compras con tarjetas de crédito y débito que realizan las familias y los retiros de dinero a través de cajeros y ventanilla.

3: El total de compras contarjetas considera el canalon line (por internet) y las compras presenciales.

Fuente: BBVA
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Abr-24
66%

2024


https://www.bbvaresearch.com/special-section/bigdata/

Indice Big Data de
Inversion



BBVA Research / Peru | Seguimiento al consumo condatos en tiempo real E

En abril, el indice Big Data de Inversion Total se expandio, en parte,
por un efecto base favorable (mas dias laborables por Semana Santa)

INDICE BIG DATA DE INVERSION TOTAL !
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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VAR. % MENSUAL (PROMEDIO 3 MESES, DESESTACIONALIZADO) 2
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(var. % interanual)

Abr-23

Confianza empresarial
(3 meses)
125.7

Optimista 50

50 & |

44 Pesimista

30

Oct-23 Abr-24 Abr-23  Ago-23 Dic-23 Abr-24
(estimado)

Indicador de tensiones politicas

Dic-22

Neutro:0 ’\
_ N ~h
e e e e =¥ ey B e e

Feb-23 May-23 Ago-23 Nov-23 Ene-24 Abr-24

1: Informacion diaria al 30 de abril de 2024. Se utilizainformacion de losmontosde ingresosa empresasque pertenecen a sectores relacionadoscon produccion de bienesinsumos,
intermedios, y de capital. El indice recoge el gasto tanto del sector privado comodel sector publico. La correcciénporinflacion se realiza con el Indice de Preciosde Construcciony el

indice de Preciosde Maquinaria y Equipo.

2:Se considerala Serie desestacionalizadacon X11.
Fuente: BBVA, BCRP, GDELT, MEF
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Evolucion diaria del indice Big Data de Inversion Total

INDICE BIG DATA DE INVERSION TOTAL !
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES, PROMEDIO 7 DIAS)
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1: Informacion diaria al 30 de abril de 2024. Se utilizainformacion de losmontosde ingresosa empresasque pertenecen a sectores relacionadoscon produccion de bienesinsumos,

intermedios, y de capital. El indice recoge el gasto tanto del sector privado como del sector publico. La correccién porinflacion se realiza con el indice de Preciosde Construcciony el
Indice de Preciosde Maquinaria'y Equipo.

Fuente: BBVA
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Por componentes, tanto los vinculados a bienes y servicios para la
Construccidon como los de Maquinaria 'y Equipo se aceleraron

GASTO EN INVERSION TOTAL !
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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1: Informacion diaria al 30 de abril de 2024. Se utilizainformacion de losmontosde ingresosa empresasque pertenecen a sectores relacionadoscon produccion de bienesinsumos,
intermedios, y de capital. El indice recoge el gasto tanto del sector privado comodel sector publico. La correcciénporinflacion se realiza con el Indice de Preciosde Construcciony el

indice de Preciosde Maquinaria y Equipo.
Fuente: BBVA
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El indice Big Data de Inversion Total mantiene la recuperacion
observada en el primer trimestre del ano 2024

INVERSION E INDICE BIG DATA DE INVERSION 1
(VAR. % INTERANUAL, EN TERMINOS REALES)
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—o— indice BigData de inversion ~—— Inversion Bruta Fija

La aceleracion del indice Big Data de Inversion en
el primer trimestre de 2024 se explicé, en parte, por
un efecto base favorable (bajo nivel de
comparacion en los dos primeros meses de 2023
debido al entorno de inestabilidad social, lo que
afecto las decisiones de inversion). Ademas,
estaria reflejando el crecimiento de la inversion
publica.

Ainicios del segundo trimestre, también se tuvo un
buen ritmo de crecimiento del indicador. Dinamica
gue recoge un efecto base favorable (al estar la
inversion vinculada a actividades productivas, es
relevante el nimero de dias laborables, que fue
mayor en abril de 2024 respecto al mismo mes del
afno pasado, por Semana Santa)

1: Informacion diaria al 30 de abril de 2024. Se utilizainformacion de losmontosde ingresosa empresasque pertenecen a sectores relacionadoscon produccion de bienesinsumos,
intermedios, y de capital. El indice recoge el gasto tanto del sector privado comodel sector publico. La correcciénporinflacion se realiza con el Indice de Preciosde Construcciony el

indice de Preciosde Maquinaria y Equipo.
Fuente: BBVA
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Aviso Legal

El presente documento, elaborado por el Departamento de BBVA Research, tiene caracter divulgativo y contiene datos, opinioneso estimacionesreferidasa la fecha del mismo, de
elaboracion propia o procedenteso basadasen fuentesque consideramosfiables, sin que hayan sido objeto de verificacién ind ependiente por BBVA. BBVA, portanto, no ofrece garantia,
expresa o implicita, en cuanto a su precision, integridad o correccién.

Las estimacionesque este documento puede contener han sido realizadasconforme a metodologiasgeneralmente aceptadasy deben tomarse como tales, esdecir, como previsioneso
proyecciones. La evolucién histérica de lasvariableseconémicas (positiva o negativa) no garantiza unaevolucién equivalente en el futuro.

El contenidode este documento esté sujeto a cambiossin previo aviso en funcién, porejemplo, del contexto econdmicoo lasfluctuacionesdel mercado. BBVAno asume compromiso
alguno de actualizar dicho contenido o comunicar esoscambios.

BBVA no asume responsabilidad algunapor cualquier pérdida, directa o indirecta, que pudiera resultar del uso de este documento o de su contenido.

Ni el presente documento, ni su contenido, constituyen unaoferta, invitacion o solicitud para adquirir, desinvertir u obtenerinterésalguno en activoso instrumentosfinancieros, ni pueden
servir de base para ningun contrato, compromiso o decision de ningudn tipo.

Especialmente enlo que se refiere ala inversion en activosfinancierosque pudieran estarrelacionadoscon lasvariablesecondmicasque este documento puede desarrollar, loslectores
deben ser conscientesde que en ningln caso deben tomar este documento como base para tomarsusdecisionesde inversién y que laspersonas o entidadesque potencialmente les
puedan ofrecer productosde inversion seran lasobligadaslegalmente a proporcionarlestoda la informacion que necesiten para esta toma de decision.

El contenidodel presente documento esté protegido porla legislacién de propiedadintelectual. Queda expresamente prohibida su reproduccién, transformacion, distribucion,
comunicacion publica, puesta a disposicion, extraccion, reutilizacion, reenvioo la utilizacién de cualquier naturaleza, por cualquier medio o procedimiento, salvo en loscasos en que esté
legalmente permitido o sea autorizado expresamente por BBVA en su sitio web www.bbvaresearch.com.
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