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GASTO DE CONSUMO  (VARIACIÓN REAL 
RESPECTO A UN FIN DE SEMANA NORMAL 
DEL ÚLTIMO MES, %)

�:�½�Ò�•�2���Ì�”���’�”�~�¸�”���Œ�½�·�½���~�¸���’�”���Ì�”�·�•�¸�•���’�”�����³�•�Œ�±�����È�¦�’�•�ç���”�³���Œ�½�·�Æ�È�”�¸�’�¦�’�½��
�”�¸�Ò�È�”���”�³���	�����ç���”�³���
�����’�”���¸�½�à�¦�”�·�‹�È�”���’�”���	���	���1���Œ�½�·�Æ�•�È�•�’�½���Œ�½�¸���³�½�Ì���½�Ò�È�½�Ì��
�Œ�Õ�•�Ò�È�½���~�¸�”�Ì���’�”���Ì�”�·�•�¸�•���’�”���à�¦�”�È�¸�”�Ì���•���’�½�·�¦�¸�Ÿ�½���’�”�³���·�¦�Ì�·�½���·�”�Ì�0

���Õ�”�¸�Ò�”�2�������b�����J�”�Ì�”�•�È�Œ�¤���Œ�½�¸���’�•�Ò�½�Ì���Ò�È�•�¸�Ì�•�Œ�Œ�¦�½�¸�•�³�”�Ì���’�”�������b�����
�½�³�½�·�‹�¦�•�0

85

102

55

�H�È�”�à�¦�Ì�¦�½�¸�”�Ì�0
���Õ�”�¸�Ò�”�2�������b�����J�”�Ì�”�•�È�Œ�¤���•���Æ�•�È�Ò�¦�È���’�”���'�:���1�����
�����ç���5�•���9�½�¸�Œ�³�½�•�0

¿Y el gasto en 
�•�”�œ�‹�˜�™�•�ß�”���‹�“�–�˜�‹�™�‡�˜�•�‡�’�6

�N�¦�¸���”�·�‹�•�È�Ÿ�½�1���Œ�½�·�½���”�¸���”�³��
�Œ�½�¸�Ì�Õ�·�½�1���³�•���ž�½�Ò�½��cambia 

cuando se compara con el 
Black Friday del año 
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se ubica ligeramente por 

debajo de 2024 en 
términos reales.

�b�”�Ì�Ò�Õ�•�È�¦�½���Ì�”���à�¦�Ì�Ò�¦�¿���’�”���Æ�È�½�Ò�•�Ÿ�½�¸�¦�Ì�Ò�•�2���ž�È�”�¸�Ò�”���•���Õ�¸���~�¸���’�”���Ì�”�·�•�¸�•��
�¸�½�È�·�•�³�1��las compras de vestuario crecieron alrededor 
de 190%, �·�¦�”�¸�Ò�È�•�Ì���Ç�Õ�”���È�”�Œ�È�”�•�Œ�¦�¿�¸���ç���Œ�½�·�Õ�¸�¦�Œ�•�Œ�¦�¿�¸���ž�Õ�”�È�½�¸��
�³�•�Ì���’�”���·�”�¸�½�È���Œ�È�”�Œ�¦�·�¦�”�¸�Ò�½�1���Œ�”�È�Œ�•���’�”�³���
�����0

���•�“�–�‡�˜�‡�‰�•�ß�”
con 2024

Black Friday disparó el gasto �’�”�³��
�~�¸���’�”���Ì�”�·�•�¸�•�2���”�¸�Ò�È�”���”�³���	�����ç���”�³���
����
�’�”���¸�½�à�¦�”�·�‹�È�”�1��los colombianos 
gastaron un 85% más ���Ç�Õ�”���”�¸���Õ�¸��
�~�¸���’�”���Ì�”�·�•�¸�•���Ò�¨�Æ�¦�Œ�½���’�”���¸�½�à�¦�”�·�‹�È�”�0

GASTO EN CONSUMO (VARIACIÓN REAL 
�J���N�H���
�T�?�����5�����'�:���������N���9���:�������������5���
�3�����J�'�����i��
���:���	���	���1������

�:�½�Ò�•�2���”�³���~�¸���’�”���Ì�”�·�•�¸�•���’�”�����³�•�Œ�±�����È�¦�’�•�ç���’�”���	���	�����Ì�”���’�”�~�¸�”���Œ�½�·�½��
�³�½�Ì���’�¨�•�Ì���	���1���	�����ç���
�����’�”���¸�½�à�¦�”�·�‹�È�”�1���ç���Ì�”���Œ�½�·�Æ�•�È�•���Œ�½�¸���”�³���’�”���	���	���1��
�Œ�½�·�Æ�È�”�¸�’�¦�’�½���”�¸�Ò�È�”���”�³���	�����ç���”�³���
�����’�”���¸�½�à�¦�”�·�‹�È�”���ç���”�³�������’�”���’�¦�Œ�¦�”�·�‹�È�”�0

���Õ�”�¸�Ò�”�2�������b�����J�”�Ì�”�•�È�Œ�¤���Œ�½�¸���’�•�Ò�½�Ì���Ò�È�•�¸�Ì�•�Œ�Œ�¦�½�¸�•�³�”�Ì���’�”�������b�����
�½�³�½�·�‹�¦�•�0

�T�½�Ò�•�³ ���¦�”�¸�”�Ì �N�”�È�à�¦�Œ�¦�½�Ì

���
�1��

���
�1��

���	�1��

���	�1��

�����1��

�����1��

�����1��

���1��

-2,8

-3,2

-2,1

���¸���Œ�½�¸�¯�Õ�¸�Ò�½�1��los bienes 
aumentaron sus compras �”�¸��
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de los servicios, que crecieron 

cerca de 55%.

GASTO DE CONSUMO: CATEGORÍAS 
(VARIACIÓN REAL RESPECTO A UN FIN 
DE SEMANA NORMAL DEL ÚLTIMO MES, %)
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GASTO EN VESTUARIO: POR CIUDADES 
(VARIACIÓN REAL RESPECTO A UN FIN 
DE SEMANA NORMAL DEL ÚLTIMO MES, %)
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mostró aumentos en todos 
los departamentos y ciudades.
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GASTO EN VESTUARIO: POR DEPARTAMENTOS 
(VARIACIÓN REAL RESPECTO A UN FIN 
DE SEMANA NORMAL DEL ÚLTIMO MES, %)
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Black Friday de 2024, las 
ventas reales totales 
cayeron 2,8%.   Este 
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en todos los componentes de la inversión: maquinaria y equipo, 
vivienda, construcción, recursos biológicos y otros activos 
productivos.

GASTO DE INVERSIÓN EMPRESARIAL 
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�:�½�Ò�•�2���Ì�”���’�”�~�¸�”���Œ�½�·�½���~�¸���’�”���Ì�”�·�•�¸�•���’�”�����³�•�Œ�±�����È�¦�’�•�ç���”�³���Œ�½�·�Æ�È�”�¸�’�¦�’�½��
�”�¸�Ò�È�”���”�³���	�����ç���”�³���
�����’�”���¸�½�à�¦�”�·�‹�È�”���’�”���	���	���1���Œ�½�·�Æ�•�È�•�’�½���Œ�½�¸���³�½�Ì���½�Ò�È�½�Ì��
�Œ�Õ�•�Ò�È�½���~�¸�”�Ì���’�”���Ì�”�·�•�¸�•���’�”���à�¦�”�È�¸�”�Ì���•���’�½�·�¦�¸�Ÿ�½���’�”�³���·�¦�Ì�·�½���·�”�Ì�0

���Õ�”�¸�Ò�”�2�������b�����J�”�Ì�”�•�È�Œ�¤���Œ�½�¸���’�•�Ò�½�Ì���Ò�È�•�¸�Ì�•�Œ�Œ�¦�½�¸�•�³�”�Ì���’�”�������b�����
�½�³�½�·�‹�¦�•�0

115,0 109,1

191,8

51,5

GASTO DE INVERSIÓN EMPRESARIAL 
(VARIACIÓN REAL RESPECTO AL FIN 
�������N���9���:�������������5���
�3�����J�'�����i�����:���	���	���1������

�:�½�Ò�•�2���”�³���~���¸���’�”���Ì�”�·�•�¸�•���’�”�����³�•�Œ�±�����È�¦�’�•�ç���’�”���	���	�����Ì�”���’�”�~���¸�”���Œ�½�·�½��
�³�½�Ì���’�¨�•�Ì���	���1���	�����ç���
�����’�”���¸�½�à�¦�”�·�‹�È�”�1���ç���Ì�”���Œ�½�·�Æ�•�È�•���Œ�½�¸���”�³���’�”���	���	���1��
�Œ�½�·�Æ�È�”�¸�’�¦�’�½���”�¸�Ò�È�”���”�³���	�����ç���”�³���
�����’�”���¸�½�à�¦�”�·�‹�È�”���ç���”�³�������’�”���’�¦�Œ�¦�”�·�‹�È�”�0

���Õ�”�¸�Ò�”�2�������b�����J�”�Ì�”�•�È�Œ�¤���Œ�½�¸���’�•�Ò�½�Ì���Ò�È�•�¸�Ì�•�Œ�Œ�¦�½�¸�•�³�”�Ì���’�”�������b�����
�½�³�½�·�‹�¦�•�0

�9
�•

�Ç
���

ç�
��”

�Ç
�Õ

�¦�
Æ

�½

�b
�¦�

à�
¦�”

�¸
�’�

•

�
�
½

�¸
�Ì�

Ò
�È

�Õ
�Œ

�Œ
�¦�

¿
�¸

�?
�Ò

�È
�•

�T
�½

�Ò
�•

�³

���	��

������

������

����

��

��

����

-15,8

-3,9
-6,0

0,1
4,3

-2,8

Solo���•�³�Ÿ�Õ�¸�½�Ì���Œ�½�·�Æ�½�¸�”�¸�Ò�”�Ì�1��
�Œ�½�·�½��recursos biológicos 
y otros activos, registran 
crecimientos reales ���ž�È�”�¸�Ò�”��
�•�³�����³�•�Œ�±�����È�¦�’�•�ç���’�”���	���	���1��
�·�¦�”�¸�Ò�È�•�Ì���Ç�Õ�”���·�•�Ç�Õ�¦�¸�•�È�¦�•���ç��
�”�Ç�Õ�¦�Æ�½�1���à�¦�à�¦�”�¸�’�•���ç��
�Œ�½�¸�Ì�Ò�È�Õ�Œ�Œ�¦�¿�¸���·�Õ�”�Ì�Ò�È�•�¸��
�Œ�•�¨�’�•�Ì���È�”�•�³�”�Ì���·�½�’�”�È�•�’�•�Ì�0

�9�ƒ�Ì���¦�¸�ž�½�È�·�•�Œ�¦�¿�¸���”�¸��www.bbvaresearch.com


