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GASTO DE CONSUMO (VARIACION REAL
RESPECTO A UN FIN DE SEMANA NORMAL
DEL ULTIMO MES, %)
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GASTO DE CONSUMO: CATEGORIAS
(VARIACION REAL RESPECTO A UN FIN
DE SEMANA NORMAL DEL ULTIMO MES, %)
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GASTO EN VESTUARIO: POR CIUDADES
(VARIACION REAL RESPECTO A UN FIN
DE SEMANA NORMAL DEL ULTIMO MES, %)
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GASTO EN VESTUARIO: POR DEPARTAMENTOS
(VARIACION REAL RESPECTO A UN FIN
DE SEMANA NORMAL DEL ULTIMO MES, %)
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GASTO DE INVERSION EMPRESARIAL

(VARIACION REAL RESPECTO A UN FIN
DE SEMANA NORMAL DEL ULTIMO MES, %)
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GASTO DE INVERSION EMPRESARIAL
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